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1. UVOD

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim i druStvenim kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugoro¢nom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podrucja i sektora, ali i politikama Europske unije ¢iji je punopravni ¢lan
Hrvatska postala 1. srpnja 2013. godine. S dobro artikuliranom vizijom, prepoznatim
strateSkim podrucjima i jasnim planom djelovanja, turizam se treba, inicijalno, uklopiti u
postojeCe strateSke smjernice te, postupno, utjecati na kreiranje buducih nacionalnih i
europskih politika. Istodobno, vizija i strateski ciljevi turizma moraju odraZavati nacionalne
prioritete i biti zasnovani na vlastitim snagama i vrijednostima.

Hrvatski turizam predstavlja jednog od glavnih pokretaca ukupnog hrvatskog gospodarstva i
znacajno doprinosi ukupnom druStvenom razvoju Republike Hrvatske i blagostanju svih
hrvatskih gradana. Hrvatski turizam je nakon uspostave drZzavne samostalnosti prosao
dvadesetogodiSnji proces tranzicije bremenit svim problemima i proturje¢nostima
gospodarskog 1 druStvenog razvitka zemlje. Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od
analize klju¢nih pokazatelja dostignutog razvoja, sagledava razvojna ograni¢enja i razvojne
mogucnosti koje se ocitavaju iz relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruzenju te
prepoznaje kljucne Cinitelje uspjeha na koje se hrvatska turisti¢ka politika mora usredotociti u
razdoblju do 2020. godine.

Poticanje brZzeg gospodarskog rasta temeljenog na integraciji trziSta i institucionalnim
reformama, viSa stopa zaposlenosti i promicanje odrZivog razvoja tri su glavna strateSka cilja
Strategije razvoja turizma do 2020 godine. Sukladno tome, a vode¢i istodobno racuna o
postoje¢im ograni¢avaju¢im Ciniteljima buduceg turistickog razvoja RH te o globalnim
trendovima u turisti¢koj potraznji, glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine je
povecanje njegove atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ¢e rezultirati ulaskom u vodecih 20
turistickih destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti. Istodobno, ostali strateski ciljevi
turistickog razvoja RH do 2020. godine su:

] Poboljsavanje strukture i kvalitete smjeStaja
'] Novo zapoSljavanje

"I Investicije

] Povecanje turistiCke potroSnje

Prema Master planu razvoja turizma Istarske Zupanije ciljevi razvoja turizma Istre do 2025.
godine su :

® Ostvariti 2.5 do 3 milijarde eura novih investicija u turizam
Podic¢i udio hotela i turistickih naselja na 30% u smjeStajnoj strukturi
Podi¢i ukupnu zauzetost kreveta na 30 % , a hoteli i tur. naselja iznad 50 %
Dose¢i minimalno 100 eura prosjecne potroSnje po nocenju
Ostvariti ukupan godisnji prihod od turizma u 2025. izmedu 2.5 i 3 milijarde eura
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Strategija razvoja turizma destinacije Opc¢ine Visnjan daje viziju odrZivog razvoja destinacije
koja je namijenjena prvenstveno lokalnoj upravi i samoupravi, posebice njezinom turistiCkom
i kulturnom sektoru, kao i njezinim ostalim dionicima. Svrha izrade plana razvoja turizma
Op¢ine Visnjan je prije svega da poboljSa kvalitetu Zivota, osigura gospodarski napredak i
blagostanje stanovniStva, a osim toga i da posluZi kao usuglasena polazna osnova, odnosno
poduzetnicki okvir razvoja turizma Op¢ine u sljede¢ih osam godina.

1.1. Cilj

Strategija razvoja turizma Opcine Visnjan predstavlja okvirni razvojni dokument, bolje
reCeno, daje strateSka opredjeljenja razvoja turizma Opcine.

Za izradu Strategije razvoja turizma na prostoru Op¢ine Visnjan, cijeli je prostor tretiran kao
turisticki (ima c¢itav niz karakteristika) uzimaju¢i u obzir raspoloZive resurse, a posebno
trziSne trendove.

Pri definiranju Strategije razvoja turizma uzeto je u obzir:
¢ Potreba odredivanja najznacajnijih ciljeva

Odabir strategije i pravaca razvoja

PoboljSanje postojec¢e ponude

Razvoj nove ponude

Prognoza ulaganja

Sustavni pristup upravljanju turistickom destinacijom

Destinacijski menadZment i marketing.

Na taj nacin su definirani konkretni, pragmati¢ni i primjenjivi rezultati, i to:
¢ Koji su pravci razvoja (smjesStaj, izvan pansionska ponuda, dogadaji, infrastruktura,
druge djelatnosti itd.),
Koja je strategija rasta i razvoja (konkretne kvantifikacije),
Koji su efekti (zaposlenost, prihodi, prihodi u drugim djelatnostima itd.),
Koja su potrebna ulaganja za realizaciju zacrtane strategije razvoja,
Koja je dinamika razvoja,
Koji je nacin upravljanja destinacijom koji garantira realizaciju planiranog,
Kako postaviti marketinSki koncept,
Na koji nacin u turisticki proizvod ili pojedinacne programe ukljuciti Sire okruzenje, i
koje.

Pri definiranju vizije razvoja uzeti su u obzir sljede¢i trendovi u turizmu:

® Novi motivi (aktivnost i boravak u prirodi, dozivljaji, rekreacija, zdravlje),

® Sve veca ocekivanja od cjelokupne destinacije,

¢ Promjena u potrebama (manje je slobodnog vremena, vise se puta godiSnje putuje,
vedi su zahtjevi),

e PotraZznja za oCuvanim ekoloSkim prostorima (dobro odrZzavanim),

e (Osobna sigurnost (sveukupna),
Potraznja za manjim objektima (viSe individualnosti)



Strategija razvoja turizma Opcine Visnjan

1.2 Metodologija

Metodologijom je utvrden jedinstveni pristup, odreden nacin izrade i provedbe Strategije
razvoja turizma Opc¢ine ViSnjan.

Cjelokupni proces izrade temelji se na sljede¢im nacelima:
* Partnerski pristup

* Multidisciplinarnost

 Konzultacijski proces

* Baziranje na relevantnim podacima

® partnerski pristup

Kako bi izrada Strategije razvoja turizma Op¢ine bila transparentnija i kako bi se svi rezultati
proizisli iz odrZanih radionica i dubinskih intervjua mogli §to uspjesnije podijeliti s ostalim
ziteljima Opcine, najvecih i najmanjih turisti¢kih subjekata, udruZenja obrtnika, kao i svim
zainteresiranima, nuzno je bilo osigurati odgovaraju¢i nacin prenoSenja informacija. Tako su
priliku da izloZe prijedloge, sugestije, miSljenja imali svi zainteresirani. Time se ukazuje na
znacaj partnerskog pristupa i participacije u planiranju razvoja turizma.

¢ multidisciplinarnost

Turizam je izrazito multidisciplinarni sektor, stoga je pri planiranju turistickog razvoja bilo
potrebno ukljuciti stru¢njake iz razliCitih podrucja i djelatnosti kojima je turizam zajednicka
tema djelovanja.

¢ konzultacijski proces

Konzultacijski proces je zahtijevao ukljucivanje predstavnika svih relevantnih dionika s
podru¢ja Opc¢ine u proces izrade predmetnog plana. Na ovaj je nacin osiguran
multidisciplinarni i partnerski pristup pri izradi Strategije razvoja turizma, te je uspjeSnije
provedena analiza problema, definirati su ciljevi, prioriteti 1 mjere. U radu radnih skupina
sudjelovali su stru¢njaci iz raznih institucija, privatnog i civilnog sektora koji su savjetovali,
predlagali 1 usmjeravali izradu Strategije kroz za to namijenjene konstruktivne radionice.

® baziranje na relevantnim podacima

Izrada Strategije razvoja turizma OpcCine temeljit ¢e se na analizi relevantnih, recentnih i
pouzdanih sekundarnih podataka objavljenih u domacdim statistickim i/ili stru¢nim
publikacijama te na podacima koji ¢e se prikupiti i analizirati tijekom izrade predmetnog
plana.
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1.3. Integralni pristup ( koncept ) izradi Strategije razvoja turizma Opc¢ine
Visnjan

Temelj odredivanja turisticke destinacija nije samo cilj putovanja, ve¢ sadrzaj u prostoru koji
se na turistickom trziStu mozZe plasirati kao cjeloviti proizvod. Sa shemom smo ilustrativno
prikazali u kom smislu treba promatrati i koncipirati razvoj turisticke destinacije Opcine
Visnjan, uzev$i u obzir sve resurse, potencijale kojima Opcina raspolaze, sve u svrhu

cjelokupne turisticke ponude.
Cilj razvoja

Novi proizvodi

Smjestaj

- agroturizam T

- zabavni parkovi

- apartmani Ugostiteljska ponuda
- kuée za odmor - sportska ponuda
; - kuturni dogadaji
- hUter" - autohtona gastronomija u-jmpc?zgij? )
. nasglja_ - specjalizirani restorani - suveniri - tradicionalni
- pansiont - klasi¢na ponuda t
- odmor na ),iinskoj cesti _ kugaone ) maznai?;stlaci'e
hsicno) - zletita - nekretniné
- kampovi -
P zabava - boravak u prirodi
(sadrZaji)
—
Turisti¢ka ponuda Okruzenje
. Marketing koncept
- izleti ~komunalni sustav - Upravljanje destinacijom
- sport - infrastruktura
- zabava - frgovina RAZVO) POLJOPRIVREDE
- obrazovanje - proizvadnja
- prerada
Razvoj gospodarstva U

skladu s potrebema

turizma

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trziStu mora
komunicirati bazicni sustav iskustava kojeg je u stanju pruZziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potroSa¢ima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putnickim agencijama i turoperatorima). Profesionalno i jasno strukturiranje
turistickog sustava destinacije kompleksan je i dugotrajan proces. Pritom nije dovoljno
raspolagati turistickim atrakcijama, ve¢ je potrebno sustavno poticati izgradnju cjelovitog
lanca vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude moraju biti uskladeni sa zahtjevima
trziSta. Sukladno tome, Op¢ina Visnjan kao turisticka destinacija moZe dugoro¢no uspjeti tek
ako iza samog geografsko-politickog pojma stoji sustav dobro osmisljenih turistickih
iskustava 1/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane turisticke proizvode. U tom
kontekstu, za Opcinu je trenutno najvaznije da se medusobno usklade aktivnosti na razvoju
turistickog proizvoda.

Razvojem turizma Zeli se ostvariti povecanje ukupnih turistickih primitaka uz poStivanje
nacela odrZivog razvoja. Integralno upravljanje kvalitetom naglasak stavlja na potrebu
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kontinuiranog poboljSanja kvalitete i integralni pristup, a temelji se na polaziStima
zadovoljstva turista ponudenim opipljivim i neopipljivim ¢imbenicima, medu koje prije svega
spada gostoljubivost, sigurnost, zastita okolisa, ¢isto¢a i drugo. Isto tako predstavlja napor za
postizanje unutarnje i vanjske kvalitete gdje se vanjska kvaliteta odnosni na odrZivi razvoj
turizma s racionalnim koristenjem obnovljivih i neobnovljivih prirodnih i svih drugih resursa i
atrakcija.

Turizam je vrlo sloZeni drustveno-ekonomski sustav kojeg ne mozemo razumjeti ukoliko ga
upravo ne analiziramo 1 sloZenim metodama kojima se sluzi opca teorija sustava i putem koje
mozemo najbrZe do¢i do novih spoznaja, novih znanja, razbijanja starih kliSeja i paradigmi i
uspostavljanja novih. Turizam, kao i1 svaka ekonomska aktivnost, polucuje pozitivne i
negativne posljedice.

Odrzivim razvojem turizma treba maksimizirati koristi od turizma i istovremeno minimizirati
Stete, te usmjeriti 1 limitirati turisticki razvoj sukladno zahtjevima odrZivog razvoja turizma.
Turizam, kao ekonomska aktivnost, ima specificna obiljezja. Turisti putuju, prilaze proizvodu,
dolaze u destinaciju. Turizam je kao aktivnost koje se odvija kroz niz razlic¢itih subjekata koji
pripadaju razli¢itim granama gospodarstva teSko kontrolirati. Pri procjeni utjecaja potrebno je
posebno voditi racuna o ¢imbeniku sezonalnosti zbog kojeg se veci dio aktivnosti koncentrira
u kratkom vremenskom periodu, te stoga mogu poluditi velike Stete. U tom kontekstu isti¢u se
klju¢ne problemske tocke kada se raspravlja o odrZivom razvoju turizma na podru¢ju Opcine
Visnjan.

Koncepcija odrzivog razvoja Opcine promovira kontrolirani rast i razvoj uz maksimalno
ocuvanje i racionalno koriStenje resursa. Time se ostvaruje dugoro¢ni ekonomski 1 drustveni
razvoj. Razvoj koji bi u duzem periodu posljedi¢no znatno narusio ekonomsku, drustvenu i
ekoloSku osnovu nije razvoj temeljen na nacelima odrzivosti. Inicijativa za odrZivi razvoj
treba sti¢i iz lokalnih zajednica koje moraju shvatiti da u turizmu ekonomsku korist donosi
ekoloska odgovornost. Primjena koncepcije moguca je, dakle, iskljucivo na inicijativu lokalne
uprave i samouprave, uz suglasnost kljuénih nositelja turisticke ponude, ali i gospodarskih
subjekata drugih grana gospodarstva, te podrSku lokalnog stanovniStva.

U mjeri u kojoj je to moguce, Strategija razvoja turizma Opcine ViSnjan je razumljiv i
jednostavan dokument, primjenjiv u osmi$ljavanju razvoja Op¢ine. Postojece komparativne
prednosti treba iskoristiti na taj nac¢in da Opc¢ina postane prema utvrdenoj viziji razvoja,
,Op¢ina po mjeri Covjeka, infrastrukturno, drustveno, povijesno-kulturno, komunalno i
ekoloski sredena, te integrirana u suvremene europske trendove.
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2. RESURSI I DJELATNOSTI

Resursi 1 njihove karakteristike znaCajno opredjeljuju turisticku djelatnost, a istovremeno
determiniraju kvalitetu Zivota stanovniStva. U sljedeCem poglavlju navode se lokacija i
povrsina, demografska slika, zaposlenost 1 nezaposlenost stanovniStva, reljef 1 klima, biljni 1
Zivotinjski svijet, poljoprivredne povrSine, vodno bogatstvo, povijesni i kulturni resursi,
infrastruktura (prometnice, vodoopskrba, elektroopskrba, plinovod, telekomunikacijski
promet, komunalna djelatnost), druStvena djelatnost (obrazovanje, kultura, sport),
gospodarstvo (turizam i ugostiteljstvo, poljoprivreda, malo i srednje poduzetniStvo).

2.1 Lokacija i povrsSina Istarske Zupanije i Op¢ine ViSnjan

Istarska Zupanija smjeStena je na jugozapadnom dijelu Republike Hrvatske, na Istarskom
poluotoku. Istarski poluotok obuhvacéa povrSinu od 3.476 Cetvornih kilometara. Vrlo malen
dio Istre, tek sjeverna strana Miljskoga poluotoka, pripada Republici Italiji. Slovensko
primorje s Koparskim zaljevom 1 dijelom Piranskoga zaljeva do uS¢a rijeke Dragonje dio je
Republike Slovenije. Najve¢i dio, ili 3.130 cetvornih kilometara (90 % povrSine), pripada
Republici Hrvatskoj. Vecina hrvatskog dijela poluotoka nalazi se u Istarskoj Zupaniji 2.820
cetvornih kilometara, Sto je 4,98 posto od ukupne povrSine Republike Hrvatske. Ostali dio
administrativno-teritorijalno pripada Primorsko-goranskoj Zupaniji. PovrSina Opc¢ine iznosi 69
km?

Administrativno je Istarska Zupanija podijeljena na 41 teritorijalnu jedinicu lokalne
samouprave — na 10 gradova i 31 op¢inu.

¢ (Gradovi: Buje, Buzet, Labin, Novigrad, Pazin, Pore¢, Pula, Rovinj, Umag i Vodnjan

e Opc¢ine: Bale, Barban, Brtonigla, Cerovlje, ViSnjan, Funtana, Gracis¢e, GrozZnjan-
Grisignana, Kanfanar, Karojba, Kastelir - Labinci, KrSan, LaniS¢e, LiZnjan, Lupoglav,
Visnjan, Medulin, Motovun, Oprtalj, Pi¢an, Rasa, Sveti Lovre¢, Sveta Nedelja, Sveti
Petar u Sumi, Svetvin&enat, Tar - Vabriga - Torre - Abrega, Tinjan, VisSnjan, ViZinada,
Vrsar i Zminj.
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Slika 1. Teritorijalna karta opéina i gradova Istarske Zupanije

REFUBLIKA SLOVEMNIJA

Oprtalj
Portole

Visnjan
Visignano

=it

Kanfanar Sv. Medelja

Rowinj
Rowigno
Bale
Valle N

LiZzmjan
Lisignano

PRIMORSKO GORANSKA ZUPANIJA

Barban

Izvor: Zavod za prostorno uredenje Istarske Zupanije

U sastavu Opdéine Visnjan nalaze se slijedeca naselja:

Anzi¢i/Anzici, Bacva/Baccia, Barat/Baratti, Bari¢i/Barici, Baskoti/Bascotti,
Bencani/Benciani, Broskvari/Boscovari,  Bucalovi¢i/Buzalovici, = Bujari¢i/Buiarici,
Cerion/Cerioni, Cvitani/Civitani,  Deklevi/Declevi,  Dikli¢i/Declici, = Fabci/Fabazzi,
Farini/Farini, Gambeti¢i/Gambetti, Ko¢i¢i/Cocci, Kolumbera/Colombari, Korlevi¢i/Corlevici,
Kosuti¢i/Cossutti, Kurjavi¢i/Curiavici, Legovici/Legovici, Majkusi/Maiacusi,
Markovac/Marcovazzi, Milanezi/Milanesi, Prascari/Prascari, Prhati/Percatti,
Priuri¢i/Persurici, RadoSi kod VisSnjana/Radossi, Radovani/Radovani, Rafaeli/Raffaelli,
Rapavel/Rapavelli, Sinozi¢i/Sinosici, Smoli¢i/Smolicci, Srebrni¢i, Strpaci¢i, Sveti Ivan/San
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Giovanni, Stuti/Stutti, Vejaki/Veiacchi, ViSnjan/Visignano,Vrani¢i kod Visnjana/Vrancici,
Vrhjani/Verchiani, Zori¢i¢i/Zoricici, Zenodraga/Senodraga, Zikovi¢i/Zicovici, ZuZzi¢i/Susici.

Slika 2: Op¢ina ViSnjan
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Izvor: google.hr

2.2. Demografska slika Op¢ine ViSnjan

Demografska povijest Istre pokazuje velike oscilacije u broju stanovnika, Sto je ponajprije
uvjetovano zemljopisnim poloZajem, mijeSanim sastavom stanovniStva, ratovima i s time
povezanim politickim okolnostima u povijesti, a u sadaSnje vrijeme najviSe gospodarskim
razlozima i migracijama po tom osnovu. Nakon Drugog svjetskog rata broj stanovnika Istre
smanjio se za 40.609. Od 1971. godine broj stanovnika pocinje rasti. Tome su ponajprije
uzrok poslijeratne migracije stanovniStva zbog gospodarskog razvoja, prije svega.
StanovniStvo Istarske Zupanije povecalo se u razdoblju 1948.-2001. za samo 11,3 %, u
usporedbi s Hrvatskom gdje je u istom razdoblju zabiljezen porast od 26,6 %.

Uzorak naseljenosti IZ govori o koncentraciji stanovni$tva u manjem broju gradskih naselja.
U deset gradova zivi 144.459 stanovnika Sto je ¢ak 69,3 % stanovniStva, a u 31 opc€ina Zivi
63.981 stanovnik sto je 30,7 % stanovniStva. Ruralni prostor obiljezava izrazito niska gustoca
naseljenosti — samo 33 stanovnika/km2, dok prosjecna gustoca naseljenosti urbanog prostora
iznosi 254 stanovnika/km2. Prema podacima popisa stanovniStva iz 2011. godine Opc¢ina
Visnjan imala je 2.274 stanovnika (prema popisu iz 2001. godine imala je 2.187 stanovnika),.
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Tablica 1. Kontingenti stanovniStva Istarske Zupanije/Op¢ina ViSnjan

Radno
sposobn . . | Pros
06 0- P > i | 651 | 75i |00 | Ind | Koefi
Sp | Ukupn . 0-14 17 0-19 Zene u . 3 vise vige | eks | cijent
godin . . . o . | stanovni | viSe . . a
ol 0 godina | godi | godina | fertilnoj dobi " . godin | godin star | staro
a na Stvo godina a a star enia S
15 - 64 ost | ™
godine)
Istarska
» " sv. | 208.055 | 13.513 | 27.816 | 33.721 | 37.804 | - - 142.780 51.710 37.459 | 17.151 | 43,0 | 136,8 | 24,9
Zupanija
m | 101.162 | 7.005 14346 | 17.391 | 19.449 | - - 71.629 22.109 15.187 | 6.107 | 41,4 | 113,7 | 21,9
Z 106.893 6.508 13.470 16.330 18.355 | 46.734 12.975 71.151 29.601 22272 | 11.044 | 44,5 161,3 | 27,7
Visnjan - sv. | 2274 | 158 332 406 446 - - 1.523 563 419 206 | 42,7 | 1262 | 24.8
Visignano
m 1.133 83 170 204 230 - - 785 253 178 75 41,2 | 110,0 | 22,3
I | 1.141 75 162 202 216 474 114 738 310 241 131 443 | 1435 | 27,4

Izvor: Popis stanovnistva DZS, 2011.

Iz tablice 1. u Op¢ini ViSnjan prema popisu stanovniStva iz 2011 godine Zivi 2.274 stanovnika, od toga 1.133 musSkaraca i 1.141 Zena.
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Tablica 2. Broj stanovnika Op¢ine ViSnjan prema starosti i spolu

Spol | Ukupno Starost

0-4 | 59| 10- 15- 20- 25- 30- 35- 40- 45- 50- 55- 60- 65- 70- 75- 80- 85- 90- 95i
14 19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 79

84 89 94 viSe
Istarska
Zupanija
Opéina SV. 2.274 | 120 | 101 111 114 122 138 152 174 164 149 | 204 162 144 89 124 90 70 39 6
ViSnjan -
Visignano
m 1.133 | 65| 48 57 60 68 78 75 92 85 81 89 82 75 51 52 36 25 12 1 1
Z 1.141 | 55| 53 54 54 54 60 77 82 79 68 115 80 69 38 72 54 45 27 5

Izvor: Popis stanovniStva DZS, 2011.

Iz gornje tablice vidljivo je da je populacija , njih 204, (89 muskaracai 115 Zena) starosne dobi od 50 do 54 god. najbrojnija.
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Tablica 3. Osiguranici mirovinskog osiguranja Op¢ine ViSnjan prema osnovama osiguranja na dan 31. 1. 2018

Samostalne profesionalne
. 3 Radnici kod pravnih osoba Obrtnici Poljoprivrednici . P .
Sifra i naziv opéine, grada djelatnosti
Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
497  Visnjan 184 226 410 47 12 59 9 3 12 1 2 3
o Osig. zaposleni kod medunarodnih Osiguranici -
. Radnici kod fizi¢kih osoba & 20 L N & . . UKUPNO
Sifra i naziv opéine, grada organizacija i u inozemstvu produZeno osiguranje
Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
497 | Visnjan 63 40 103 0 0 0 1 1 2 305 284 589

Izvor: HZMO Zagreb, sijecanj 2018.

Iz tablice 3. ukupno je zaposleno 589 osoba (284 Zena i 305 muskaraca). Kod pravnih osoba, ukupno je zaposleno 410 osoba (184 muskaraca i
226 zena). Kod obrtnika je zaposleno ukupno 59 radnika (47 muSkaraca 1 12 Zena) dok se poljoprivredom bavi 12 osoba. U samostalnim
profesionalnim djelatnostima kod pravnih osoba zaposleno su tri osobe (2 Zene i 1 muSkarac), dok je kod fizi¢kih osoba ukupno zaposleno 103
osobe (63 muskaraca i 440 Zena).
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Tablica 4. Broj evidentiranih nezaposlenih osoba (po obrazovanju, a imaju prebivaliSte
na podrucju Op¢ine Visnjan (listopad 2017.)

Godina 2017 - evidentirane nezaposlene osobe s prebivaliStem u Opcini ViSnjan
Mjesec 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Razina
(0) Bez skole i
nezavr$ena osnovna 4 5 4 4 1 1 0 0 0 2 2 3
Skola
(1) ZavrSena osnhovna
kola 6 7 4 2 1 1 2 3 2 4 6 5
(2) Srednja Skola 43 39 26 21 12 12 8 11 13 16 22 26
(3) Prvi stupanj fakulteta,
struéni studij i visa 3kola 3 4 4 4 2 1 1 1 2 5 4 4
(4) Fakultet, akademija,
magisterij, doktorat 2 3 4 3 2 2 2 1 1 1 1 0
Ukupno 58 58 42 34 18 17 13 16 18 28 35 38
Izvor: HZZ podru¢ni ured Pula, prosinac 2017.
Iz tablice 4. vidljivo je da je prvih 4 mjeseca nezaposlenost (najvisSe njih tj. 43-21 sa srednjom
Skolom) bila najvec¢a. Dolaskom turisticke sezone, nezaposlenost je pala na cca. 50 % - 70 %
u usporedbi s pocetkom godine.
Tablica 5. StanovniStvo prema glavnim izvorima sredstava za zivot i spolu
Spol | Ukupn | Priho | Priho | Priho | Staro | Ostal | Priho | Socija | Ostali | Povre Bez | Nepoz
oV diod | diod | diod sna e di od Ine priho | mena | priho | nato
stalno | povre | poljo | mirov | mirov | imovi | nakn di potpo da
g meno | privre ina ine ne ade ra
rada g de drugi
rada h
Istarska | sv. 208.055 78.035 | 8.096 1.535 38.550 | 14.921 1.774 4.946 5.141 4.553 56.469 | 377
Zupanija
m 101.162 42.999 | 4252 1.090 17.505 | 5.461 836 1.942 2.397 2216 25.503 | 190
7 106.893 35.036 | 3.844 445 21.045 | 9.460 938 3.004 2.744 2.337 30.966 | 187
Visnjan SV. 2274 831 93 45 374 135 9 49 53 22 716 -
Visigna
no
m 1.133 497 46 33 186 52 5 14 28 8 295 -
7 1.141 334 47 12 188 83 4 35 25 14 421 -

Izvor: Popis stanovnistva DZS, 2011.

Od ukupno 2.274 stanovnika, 831 stanovnik ima prihode od stalnoga rada Sto iznosi 36,5 % u

odnosu na cjelokupni broj stanovnika s tim da 716 stanovnika ne prima nikakve prihode tj.

31,4 % stanovnika, a od mirovine Zivi 374 stanovnika ili 16,44 %.
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2.3. Prirodni resursi

Ci]j turisticke valorizacije trebala bi biti kvantitativna i kvalitativna procjena vrijednosti svih
popisanih prirodnih ili kulturnih resursa, kako bi se na osnovi te ocjene utvrdila njihova
potencijalna vrijednost za turizam. Zbog toga ona spada u vaZznije i zasigurno jedne od
najkompleksnijih faza u procesu planiranja i razvoja turizma. Valorizacija prirodnih resursa
obuhvaca sustavno razvrstavanje pojedinih resursa u prostoru prema odredenim ¢imbenicima
kao Sto su njihovo rekreativnho svojstvo, svojstvo znamenitosti, estetsko i kuriozitetno
svojstvo, ali odgojna i gospodarska vrijednost.

2.3.1 Reljef i klima

Prostor Op¢ine ViSnjan u svojim prirodnim komponentama sadrzi sva glavna obiljezja
karakteristicna za elemente ,.crvene Istre. ViSnjan se nalazi u zapadnom dijelu Istre na
podrucju Porestine. To je prostor izmedu rijeke Mirne na sjeveru i Limskog kanala na jugu.

Visnjan ima dobar prometni poloZaj. S PoreCom ga povezuje 12 km duga regionalna cesta, a
od magistralne ceste Pula — Trst udaljen je samo 3 km. 2005. godine je dovrSena izgradnja
zapadnog kraka Istarskog ipsilona 1,5 km zapadno od mjesta koje je time dobilo bolju vezu s
Pulom (centrom zracnog prometa) i Pazinom (centrom Zeljeznickog prometa). Nekada je
ovuda prolazila poznata Zeljeznicka pruga Parenzana (Pore¢ — tal. Parenzo), tzv. ,vinska
pruga* koja je povezivala Trst i Porec, a bila je veoma vazna za gospodarstvo ovog kraja jer
su se njome prevozili domaci proizvodi (vino, prSut) do vecih gradova na prodaju.

Opc¢ina Vis$njan zauzima jugoistocni dio istarskog poluotoka, gdje se utjecaj Jadranskog mora
oCituje iz smjerova od sjeveroistoka do juga, stvaraju¢i mediteransku klimu, koju
karakteriziraju topla i suncana ljeta 1 blage zime. Klima ima submediteranska obiljezja.
Najveci utjecaj ima more. Postoje male razlike u temperaturi i koli¢ini padalina u odnosu na
obalu. Srednja godiSnja temperatura iznosi 13,4 °C. Najtopliji mjesec je srpanj sa srednjom
temperaturom 22,4 °C, a najhladniji sijecanj s 2,9 °C. Godi$nja koli¢ina padalina krece se oko
700-800 mm, Sto je oko 100 mm viSe nego koli¢ina padalina u Porecu, poglavito zbog razlike
u nadmorskoj visini. Naj¢eS¢e oborine su kiSe koje su neravnomjerno rasporedene tijekom
godine. Snijeg je rijetkost. Vjetrovi su vrlo Cesta pojava. Najpoznatiji su jugo, bura i maestral,
a od ostalih vjetrova puSu tramontana, burin, nevera i levant.

2.3.2. Biljni i Zivotinjski svijet

Biljni svijet predstavlja osnovicu za razvoj ruralnog i eko turizma, ali i ima veliku ulogu u
krajobraznom oblikovanju prostora, te estetskom dojmu destinacije. Na podrucju Opc¢ine
Visnjan isprepli¢u se raznolike biljne zajednice koje ponajviSe doprinose mozaiku ruralnog
prostora i njegovoj atraktivnosti, s naglaskom na vazdazelene Sume i mediteranski vrt kao
vaznu atrakciju u vidu urbanog okoliSa. I biljni pokrov ima submediteranska obiljeZja.
Prevladavaju listopadne biljke. Karakteristicne su Sume hrasta medunca i bijeloga graba. Od
ostalih vrsta tu se nalaze: kesten, crni jasen, hrast cer, drijen, svibovina, draca, tr§lja, pavitina,
brijest, oslad, brS§ljan i kukurijek. Od zimzelenih vrsta rastu pinj i bor. Ukras VisSnjana
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predstavljaju zaSti¢ena Suma pinja na ulazu u mjesto, stoljetni hrast medunac i drvored
kestena duz glavnu ulicu. Simbol ovih krajeva je i drvo ladonja. Sume su veoma bogate
gljivama, a ima i mnogo divljaci $to je preduvjet razvoja lovnog turizma.

U Zivotinjskom svijetu na podru¢ju Opcine Visnjan prevladavaju
- srna obicna

- zec obi¢ni

- fazan — gnjetlovi

- Sljuke

Op¢ina u svom dijelu ima 1 loviste, koja osim lokalnog stanovniStva koriste 1 inozemni lovci:
Loviste Dubrava - lovne povrSine 7.186 ha.

Autohtone biljke

Maslina

Maslina, istarski ulika (latinski naziv, olea europea) ima plodove tamnozelene do crne boje
od kojih se proizvodi maslinovo ulje te je rado videno na stolovima carstva, svakog
ugostitelja i ku¢ne trpeze. Zbog izuzetne kvalitete joS od rimskog doba sadi se na podrucju
juZne Istre, a zbog prijevoza u sve zemlje Mediterana, u Fazani je bila veoma poznata tvornica
za izradu amfora. Autohtone sorte u fazanskom masliniku: buZa, karbonaca i leccino. U
Op¢ini Visnjan se posljednjih godina se sve viSe paznje poklanja uzgoju maslina kao i
pravljenju maslinovog ulja.

RuZmarin

Ruzmarin je zimzeleni mediteranski grm c¢ije ime potjeCe od latinskog naziva, ros marinus i
znacCi morska ruza. Uzgaja se kao ukrasni grm, zacinska biljka, te za proizvodnju eteri¢nog
ulja.

Lovor

Lovor (latinski naziv, laurus nobilis) je zimzeleni mediteranski grm ili drvo visoko do 15
metara. Listovi i cvjetovi lovora od davnina sluZe kao mirodija te pikantnom aromom
obogacuju okus jela.

2.3.3 Poljoprivredne povrsine

U Op¢ini ViSnjan prema prostornom planu planiraju se poljoprivredne povrSine osnovne
namjene koje se dalje razgranicuju na:

® osobito vrijedna obradiva tla (ve¢e povrSine pod viSegodiSnjim kulturama maslinici,
vinogradi, vo¢njaci),

¢ vrijedna obradiva tla (polivalentna proizvodnja Zitarica, industrijskih kultura, krmnih
kultura i drugih jednogodiSnjih kultura),
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Tablica 6. Prikaz podataka iz ARKOD bate podataka za Op¢inu ViSnjan na
dan 31.12.2014 ( podaci o ARKOD parcelama )

ORAN KR§K| VINOGR VOCNE UKUPNO | UKUPNO
LIVADA PASNJ AD MASLINIK VRSTE
ICA
AK
. Povrsi - Povrsina | Povrsina Povrsina Ukupan Ukupna
Naziv v Povrsin . v
naselja na Povrsina a ARKOD ARKOD ARKOD broj ARKOD | povrsina
ARKO | ARKOD parcela parcela parcela parcela ARKOD
D parcela ARKOD (ha (ha (ha parcela
parcela
parcel (ha) (ha (ha
a (ha)
Anzici 4,11 0,48 2,10 2,52 0,32 0,00 44 9,53
Babudri 0,99 0,00 0,00 1,37 0,27 0,15 15 2,84
Bacva 3,77 0,00 0,00 19,78 3,85 0,00 37 27,48
Barat 5,17 0,47 2,73 21,03 1,83 0,04 33 33,27
Baridi 13,97 2,53 2,84 1,82 0,02 0,17 38 21,35
Baskoti 21,47 2,37 0,00 19,42 0,36 0,00 98 43,96
Bencani 3,21 0,00 2,24 0,29 0,59 0,00 17 6,32
Broskvari 1,59 0,29 0,00 9,80 1,14 0,00 36 12,81
Bucalovi¢i | 15,80 1,61 0,00 2,49 0,50 0,00 15 20,40
Bujaridi 4,88 0,22 0,00 9,05 0,61 0,00 10 14,76
Cerion 3,15 0,59 5,29 2,75 0,07 0,05 32 11,90
Cvitani 2,82 0,00 2,88 2,68 0,64 0,00 19 9,01
Deklevi 16,38 0,16 0,00 13,44 0,66 0,66 60 31,91
Dikli¢i 0,26 1,85 0,34 0,76 0,00 0,08 10 3,30
Fabci 6,65 3,37 4,65 1,79 0,49 0,88 53 17,82
Farini 5,75 0,37 0,09 2,71 4,27 0,42 49 13,81
Gambeti¢i | 0,99 1,96 0,00 0,38 0,95 0,00 16 4,28
Kodici 2,63 0,26 0,32 1,58 1,59 0,00 27 6,89
Kolumbera | 5,00 0,50 7,07 4,50 2,70 0,04 48 19,93
Korlevidi 1,40 0,00 0,00 20,66 1,01 0,06 46 23,92
Kosutidi 0,23 4,35 0,00 0,20 3,11 0,00 14 8,51
Kurjavidi 12,34 2,92 0,00 5,15 0,00 0,12 49 20,98
Legovidi 2,64 2,52 0,00 2,40 0,16 0,00 27 7,72
Majkusi 2,83 2,03 0,35 0,13 0,09 0,00 22 5,82
Malisi 4,76 0,00 3,73 4,88 0,18 0,02 44 13,57
Markovac 8,76 0,70 0,76 21,35 9,89 0,66 118 45,56
Milanezi 21,66 0,00 0,61 4,02 1,11 6,47 20 33,88
Prascari 14,49 0,72 6,99 3,78 0,98 0,00 32 28,27
Prhati 7,89 1,07 2,74 2,33 0,05 0,17 51 14,46
Prkovici 1,54 5,90 0,00 6,60 0,12 0,00 24 16,74
Prsuridi 10,32 2,04 7,31 18,32 11,91 0,14 110 51,23
5?;:]‘]’::;0‘1 1,8 | 1,39 2,17 5,06 0,30 0,00 21 10,75
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Radovani 5,85 2,81 0,53 19,00 1,37 0,00 65 30,21
Rafaeli 1,37 0,36 5,69 19,38 2,94 0,09 29 29,83
Rapavel 3,88 0,00 0,00 0,69 0,13 0,00 24 4,69
Ribarici 1,41 1,13 0,00 0,68 0,00 0,00 16 3,22
Sinozidi 0,11 0,00 0,00 0,00 0,56 0,00 3 0,67
Smolici 7,23 0,00 0,85 4,14 0,00 0,00 47 12,23
Srebrnici 1,46 0,00 0,00 1,61 0,97 0,00 16 4,05
Strpacidi 7,15 0,87 1,16 0,41 2,40 0,21 21 12,81
Sveti Ivan 7,41 6,29 3,75 0,00 1,54 0,00 41 19,38
Stuti 0,27 0,00 0,00 0,37 0,00 0,00 3 0,64
Tican 5,66 0,75 0,00 1,08 0,20 0,17 21 7,86
Tripari 0,62 0,58 1,01 0,14 0,00 0,00 5 2,35
Vejaki 3,10 0,00 1,77 4,39 0,00 1,10 26 10,55
Visnjan 6,24 0,76 3,39 21,76 12,83 0,00 70 47,80
Vranici

kod 3,70 1,21 1,11 3,10 0,21 0,00 38 9,59
Visnjana

Vrhjani 3,00 0,90 1,56 0,71 0,00 0,00 18 6,18
Zoricici 3,67 7,62 0,25 1,92 0,70 0,15 43 18,04
Zenodraga | 1,96 0,62 0,00 1,42 0,27 0,00 10 4,32
Zikovici 1,71 0,00 0,00 7,29 0,21 0,09 29 10,53
Zuziéi 9,35 7,52 2,36 2,03 0,33 0,00 46 21,59

Izvor: Prikaz podataka iz ARKOD baze podataka na dan 31.12.2014. (podaci o ARKOD
parcelama su prikazani prema vrstama uporabe poljoprivrednog zemljiSta i prostornoj
komponenti do kategorije naselja u kojem je ista smjeStena)

Tradicija 1 dostignut nivo razvoja, klimatske prilike i svojstvena kvaliteta tla utjecu 1 na
mogucnosti razvoja poljodjelstva, osobito maslinarstva, vinogradarskih i povrtlarskih kultura.
Upravo u smjeru razvoja vinogradarstva i proizvodnje vinskih proizvoda, te maslinarstva i
proizvodnje maslinovog ulja u okviru obiteljskih gospodarstva ali i od velikih proizvodaca
planiran je daljnji razvoj i to u proizvodnji osnovnih poljoprivrednih proizvoda, njihovoj
preradi u kvalitetne i na trziStu prepoznatljive proizvode. Naime, proizvodnja kvalitetnog vina
1 maslinovog ulja s trZzno prihvatljivim brendom tih proizvoda, omogucit ¢e profitabilno
bavljenje poljoprivrednom proizvodnjom, S§to ¢e povoljno utjecati na ukupan razvoj.
Trenutatna agrarna struktura vrlo je nepovoljna za intenzivan razvoj suvremene i
specijalizirane proizvodnje 1 predstavlja osnovnu zapreku postizanja proizvodnje
konkurentne poljoprivredi EU-a. Nedvojbeno, dvije osnovne kulture poljoprivredne
proizvodnje na podrucju Op¢ine su vinogradarstvo i maslinarstvo, koje na podru¢ju Opc¢ine
imaju dugu tradiciju uzgoja, ,,zdravo uzgojenih proizvoda“.

Po popisu stanovniStva iz 2011. god. povrSina koriStenog poljoprivrednog zemljiSta u Op¢ini
Visnjan iznosila je 1.269.27 ha, a prednjaCile su povrSine pod oranicama 371.30 ha i
vinograda 240.57 ha i maslinika 49.52 ha.
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2.3.4. Vodno bogatstvo

Cijelo podruc¢je Porestine tipi¢no je kraSko podru¢je u kojemu najve¢im dijelom vlada
nestaSica vode. Izuzetak je jedan od najvaznijih vodotoka u Istri, rijeka Mirna. Mirna s
2

pritocima ¢ini porjecje od 536 km . Na karbonatnim stijenama koje dominiraju u PoreStini
poniru velike koli¢ine vode u dublje dijelove podzemlja. One se ponovno javljaju ili u obliku
stalnih izvora ili povremenih vrela. Slatke ili slane vode pojavljuju se 1 u moru kao vrulje.
Mehanizam gibanja vode kroz topive stijene nemoguce je odrediti, jer postoje bezbrojne
kombinacije, $to je potpuno u skladu s prirodom krSa i njegovim svojstvenostima. U dijelu
orijentiranom prema rijeci Mirni u Op¢ini ViZinada nalazi se kaptirano i jedno od najvecih
izvorista Istre, izvor Gradole. Podrucje je bogato brojnim ponikvama s nepropusnim slojem
zemlje crvenice od kojih su neke uvijek pune vode — krske lokve. Bujice u slivu rijeke Mirne
uzrokovale su velike Stete zbog erozije zemljiSta. Op¢ina Visnjan nema vlastitih izvora vode.

2.4. Povijesni i kulturni resursi

Pojam kulturnog turizma opcenito se primjenjuje na putovanja koja ukljucuju posjet
kulturnim resursima bez obzira na inicijalnu motivaciju. On je ogranicen utoliko $to previda
vaZzan element u turizmu, a to je ,zabava®, te $to iskljuCuje duhovne dimenzije kulture.
Kultura ne obiljezava samo posjet muzeju ili koncertu, dakle njezinu institucionaliziranom
obliku, ve¢ ona moZe biti i nematerijalne prirode. Neki oblici kulture, kao $to su muzeji,
galerije, festivali, arhitektura, povijesne gradine, umjetnicke predstave i lokaliteti baStine,
rutinski privlace turiste. Svi ti oblici kulture izrazi su ili sadrZe izraz jedne ili viSe likovnih,
popularnih ili folklornih umjetnosti, ili pak izraz jednog ili viSe lokalnih stilova Zivota —
tradicijskog, povijesnog ili modernog.

2.5. Infrastruktura

Adekvatno rijeSena fizicka infrastruktura (prometna, komunalna, itd.) temeljna je
pretpostavka za kvalitetan razvoj bilo kojeg podrugja, a pogotovo Zupanije koja je poglavito
turisticka regija, te koja posjeduje jasno zacrtanu turisticku strategiju. Na nivou cjelokupne
Istarske Zupanije, stanje u tom segmentu joS uvijek nije u potpunosti rijeSeno; od sanacije svih
komunalnih zadataka do efikasnije organizacije infrastrukturnih elemenata. Razvojni
potencijal Istarske Zupanije, a samim time i turisticka kvaliteta regije, postala bi jo§
konkurentnija kada bi se viSe ulagalo u modernizaciju prometnica, sanaciju odlagaliSta otpada
te izgradnjom sustava gospodarenja otpadom, u skladu sa standardima EU-a.

Potrebe medunarodne razmjene i ubrzani razvoj gospodarstva, posebno turizma kao jednog od
oslonaca razvoja Istarske Zupanije, uvjetuju potrebu za kvalitetnom prometnom
infrastrukturom. Stoga se veliki napori ulazu u meduregionalno povezivanje unutar Hrvatske i
ukljucivanju u Siri europski prostor. U tom se smislu najviSe razvija cestovni promet koji
dobro pokriva unutarnje potrebe i doprinosi skladnijem razvoju priobalnog dijela i
unutra$njosti Istre. Posljednjih godina sve se viSe ulaze u odrZavanje i izgradnju lucke
infrastrukture, $to doprinosi povecanju pomorskog prometa i njegovoj sigurnosti. Zracni
promet takoder ima sve preduvjete za znacajniji udio u ukupnoj prometnoj bilanci, posebno u
dijelu prijevoza putnika.
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Izgradnji prometnog sustava kao dugoro¢nog procesa i sigurnosti prometa Istarska Zupanija
posvecuje veliku paznju, istovremeno vodeci brigu o zastiti okoliSa i primjeni nacela odrZivog
razvitka.

2.5.1. Prometnice

Prometni sustav utemeljen je na mreZi postojecih prometnica koje su drzavnog, Zupanijskog i
lokalnog znacaja.

Cestovne veze:

Sustav prometnica na regionalnoj razini zastupljen je:

- Drzavnim cestama: DC75 (D200 — Savudrija — Umag — Novigrad — Pore¢ — Vrsar - Vrh
Lima — Bale — Pula (D 400))

- Zupamj skim cestama :

Zupamj ska cesta Z 5040 (D 75 Tar — Labinci — Z 5042 Vinjan

Zupamj ska cesta Z 5037 (TN Lanterna — D 75)

Zupanijska cesta Z 5041 (Z 5042 Kufci — Brnobiéi) D21 — Vizinada

Navedene ceste iznimno su vazne za povezivanje prostora Op¢ine sa Sirim okruZenjem.

Sustav na lokalnoj razini od presudne je vaznosti za odvijanje Zivota u Op¢ini, a obuhvaca:
a) lokalne (razvrstane) ceste:

L-50050 (Vi$njan — Zbandaj),

L-50049 (Z-5040 — Baskoti — ViZinada)

L-50061 (Brig (u O.Vizinada) — Veljaki — Z — 50042),
L-50062 (D-21 — Rapavel),

L-50094 (D-21 — Fabci),

L-50095 (D-21 — Majkusi),

L-50188 (Z-5042 — Prhati),

L-50189 (Radovani — D-21).

b) ostale lokalne (nerazvrstane) ceste

2.5.2.Vodoopskrba

U Op¢ini se ne planiraju novi vazniji zahvati u izgradnji vodoopskrbe osim na potpuno
lokalnoj razini. Obzirom na dotrajalost nekih poteza planira se rekonstrukcija pojedinih
ogranaka. Sustav vodoopskrbe ve¢ je prethodno opisan. Prostorom Op¢ine prolaze magistralni
cjevovodi koji su od Zupanijskog znacenja. To su:

- Iz pravca izvorista Gradole, uredaja za proc¢iS¢avanje i vodospreme ,,Brdo” u Op¢ini
Vizinada, preko Op¢ine KasStelir-Labinci u Op¢inu ulazi cjevovod profila 400 mm. U zoni
naselja Visnjan i vodospreme ViSnjan cjevovod se racva na pravac prema Gradu Porecu
profila 200 mm i na pravac prema jugu i Op¢ini Sv. Lovre¢ profila 300 mm.

U Op¢inskom sustavu vodoopskrbe postoje dvije vodospreme:

- vodosprema Visnjan 250 m? vode i
- vodosprema Korlevi¢ 150 m?>.
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U Op¢inskom sustavu vodoopskrbe postoje i tri prekidne komore:
- prekidna komora Farini 12 m?
- prekidna komora SinoZi¢i 18 m?
- prekidna komora Bratovi¢i 5 m®.

Vodovod skoro u cijelosti pokriva podrucje Op¢ine.

2.5.3. Elektroopskrba

Ne planiraju se vaznije promjene stanja elektroenergetike u Op¢ini. Ona se danas sastoji od
dva vida kako je to ve¢ bilo reCeno. MoZemo je promatrati:

a) kroz transport elektri¢ne energije ¢iji uredaji samo koriste prostor Op¢ine

b) kroz elektroenergetsku opskrbu Opcine.

Podru¢jem Opcine, u njenom juznom dijelu, pravcem zapad-istok iz smjera Poreca prema
Pazinu prolazi zra¢ni dalekovod ZDV — 110 kV. To je jedini dalekovod ovog karaktera.
Podrucje Opcine u potpunosti je pokriveno elektroenergetskim razvodom. Razvod je izvrSen
zracnim (ZDV) i podzemnim (KDV) vodovima od 10 kV. U Op¢ini je instalirano dvadeset
sedam trafostanica TS 10(20)/0,4 kV, dvanaest trafostanica TS 10/0,4 kV 1 tri trafostanice tipa
ntornji¢® 10/0,4 kV. Mrezu razvoda na dalekovodima 10 kV jo§ regulira i Sest lokalnih
rastavljac¢a. Kapacitete trafostanica (10(20)/0,4 1 10/0,4) u okviru prostora Op¢ine, temeljem
planiranih gradevnih podru¢ja za novu stambenu, gospodarsku i turisticku izgradnju, bit ¢e
Planom shematskog je karaktera. U svom kvantitativnom izrazu proSirenje kapaciteta (kroz
nove ili proSirenje postojecih kapaciteta 1 trasa vodova) odredit ¢e se kapaciteti sukladno
planovima investitora.

2.5.4. Telekomunikacijski promet

Podrugje je gotovo potpuno pokriveno fiksnim telefonskim linijama i mobilnom telefonijom,
¢ime je omoguceno i spajanje racunala na internetsku mreZu, §to je vazno za razvoj
gospodarstva, posebno turizma ali 1 kvalitete Zivota stanovnika. Internetska mreZa je dostupna
na ve¢em podrucju, no ona je nedovoljne kvalitete i brzine. U okviru Op¢ine ViSnjan postoji
postanski ured u samom naselju Vis$njan. Ne planira se proSirivanje ovoga sustava veza.

2.6. Komunalna djelatnost

2.6.1. Odvodnja otpadnih voda

U Op¢ini je izgradena kanalizacijska mreza samo u dijelu naselja Visnjan. U okviru ovoga
sustava postoji uredaj za proc¢is¢avanje ,,Bio disk 240 ES* preko kojega otpadne vode idu do
ispusta. U naseljima Markovac i Rapavel planiraju se izgraditi sustavi odvodnje otpadnih
voda s BIO prociS€avanjem, ispuStanjem proc¢iS¢enih voda u podzemlje ili ¢ak njihovo
koristenje u poljodjelstvu (sukladno PPUZ). Treéi stupanj pro¢iéavanja bit ée potrebno
uspostaviti ako se pokvari kakvoca vode na izvoriStima. U svom kvantitativhom izrazu,
izgradnja kapaciteta odredit ¢e se kad se budu odredili i stvarni kapaciteti sukladno planovima
investitora. Obavezno je da turisticko-rekreacijska zona Markovac 1 gospodarske zone imaju
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svoje sustave otpadnih voda s BIO prociS€avanjem. Za manja naselja i turisticko-znanstvenu
zonu Tic¢an, odabir sustava odvodnje s BIO prociS€avanjem ili sustava temeljenog na
septiCkim jamama ovisit ¢e o ekonomskoj isplativosti. Na dijelu koji je unutar zona sanitarne
zastite izvoriSta Gradole zabranjeno je upustanje otpadnih voda u tlo, te se preporuca da se
otpadne vode prikupljaju u vodonepropusne septicke trokomorne jame ili jednokomorne
sabirne jame bez ispuStanja izlaznog efluenta u tlo. Na dijelu Op¢ine koji je izvan zona
sanitarne zaStite izvoriSta Gradole otpadne vode moraju se prije ispuStanja u okoli$
procis¢avati metodom autopurfikacije u septickim jamama.

2.6.2. Gospodarenje otpadom

Odlagaliste komunalnog otpada za Op¢inu ViSnjan nalazi se u Porecu. OdlagaliSte KoSambra
se nalazi oko 2,5 km jugoisto¢no od centra Grada Poreca. U upotrebi je od 1977. godine.
Prema racunskim procjenama na odlagalistu je odloZeno oko 400 000 m3 raznovrsnog otpada.
Kako u okolici nije bilo na raspolaganju drugo odlagaliSte na KoSambri su odlagane, odnosno
jos se uvijek odlazu sve vrste otpada iz domacinstava, obrta i industrije, ukljucujuci i otpad iz
septickih jama. Iznimku dijelom ¢ini gradevni otpad koji se odlaZe slobodno, na otvorenom i
nekontroliranom odlagaliStu, oko 500 m udaljenom od Kosambre.

2.7. Drustvene djelatnosti

Razvijenost obrazovnog sustava (srednjoskolsko i visokoSkolsko obrazovanje) temeljna je
pretpostavka za kvalitetan razvoj svake Zupanije. Naglasak ipak treba staviti na unapredenje
sustava visokog obrazovanja Istarske Zupanije, na upotrebu najnovijih znanja i tehnologije

Osnovna pretpostavka ka kvalitetnijim kadrovskim rjeSenjima jest poticanje zelje za
usavrSavanjem te cjeloZivotno ucenje. Sustav druStvenih djelatnosti Opcine ukljucuje
slijedece:

Predskolski odgoj

Obrazovanje

Kultura i sport

Socijalna zasStita

Zdravstvena zaStita

Civilno drustvo

Objekti druStvenog standarda na podrucju Opcine iako skromno dimenzionirajuci
viSeznacnoS¢u i polivalentnoS¢u u koriStenju osiguravaju dostatnu razinu drustvenog
standarda koja ¢e se rastom stanovniStva i broja turista morati prilagoditi novom standardu 1
zahtjevima trzista.

2.7.1. Obrazovanje

Osnovna $kola JoZe Surana Vi¥njan s podruénim §kolama u Kasteliru i ViZinadi obavlja svoju
djelatnost odgoja 1 obrazovanja ucenika na podrucju op¢ina ViSnjan, KaStelir - Labinci i
Vizinada. U Skolskoj 2017./18. godini sa 25 odjeljaka , Skolu pohada 390 djece.

U Visnjanu djeluje djecji vrti¢ 1 jaslice Radost kojeg je Opc€ina osnovala 2011 godine.

24



2.7.2. Kultura

Kultura je cjelokupno drustveno naslijede neke grupe ljudi, to jest nauceni obrasci misljenja,
osjecanja 1 djelovanja neke grupe, zajednice ili druStva, kao i izrazi tih obrazaca u
materijalnim objektima. Rije¢ kultura dolazi iz latinskoga colere Sto je znacilo: nastanjivati,
uzgajati, Stititi i Stovati. Na podrucju sela Strpaci¢i, 1 km od Visnjana, pronadene su bakrene
nausnice i igle iz broncanog doba. Od 2000. do 1000. g. pr. Kr. naseljavaju se Iliri, a kasnije i
Kelti. Ostaci iz tog razdoblja postoje na breZuljku Montemez u blizini ViS$njana, ¢ije ime na
keltskom znaci lijepa uzvisina. ViSnjan je bio opasan zidom sve do 18. st. U grad se ulazilo
kroz gradska vrata koja su izgradena u doba Venecije s lavom i otvorenom knjigom.
Visnjanom su u proslosti gospodarili Mlecani, Austrijanci, Francuzi i Talijani.
Administrativno je pripadao Motovunu sve do 1847. g. kada postaje samostalna opc€ina.

Primarne atrakcije iznimno su vaZzne za destinaciju 1 bitne za stvaranje dojma i privlacenje
turista. Sve primarne atrakcije nisu jednako vazne za potroSace. Atrakcije koje su jedinstvene
1 neobi¢ne, mogu privuci turiste iz dalekih zemalja. Oni ¢e putovati iz velikih udaljenosti kako
bi dozivjeli novo iskustvo, ali ne¢e uloZiti napor, novac i vrijeme da vide nesSto uobicajeno.
Sekundarne su atrakcije lokalno znaCajne. VaZzne su za turiste 1 mogu biti vrlo popularne, ali
ne utjecu na odluku turista o posjetu destinaciji.

Tercijarne atrakcije imaju jo§ manji utjecaj na odluku o putovanju — turisti ih slu¢ajno
posjecuju kad ve¢ borave u destinaciji. Ista atrakcija moZe biti primarna, sekundarna i
tercijarna, ovisno o motivima putovanja.

U svome djelovanju u idu¢em petogodiSnjem razdoblju Istarska Zupanija ¢e primjenjivati tri
strategije: umreZavanje i povezivanje, diversifikaciju resursa te razvoj publike 1 pozicioniranje
kulturnog sektora u javnosti. Razlozi za izbor ovih strategija prvenstveno su vezani uz
postojece druStvene okolnosti 1 status kulture u drustvu, prilike za razvijanje kulturnog sektora
u suradnji s drugim sektorima i moguénosti za koriStenje sredstava Europske unije te
pozitivna iskustva u radu kulturnog sektora.

DrusStvene okolnosti u kojima se danas donosi Istarska kulturna strategija bitno su
promijenjene u odnosu na vrijeme donoSenja prve strategije 2009. godine, zbog toga je
prilikom definiranja ciljeva ove strategije odluceno nadovezati se na pozitivna iskustva iz
prethodnog razdoblja i pokusati iskoristiti prilike stvorene cClanstvom u Europskoj uniji.
Postavljeno je ukupno pet ciljeva, koji obuhvacaju Siroko podrucje djelovanja, ali su
istovremeno vrlo fokusirani s obzirom na Zeljene rezultate i metode rada.

Pet definiranih ciljeva su:

1. Unaprijediti rad ustanova u kulturi i neinstitucionalnog kulturnog sektora

2. Unaprijediti nakladnic¢ku djelatnost u Istri

3. Izgraditi novu kulturnu infrastrukturu namijenjenu umjetnic¢koj produkciji, edukaciji,
prezentaciji i cuvanju grade

4. Ucinkovitije upravljati kulturnom infrastrukturom, ustanovama, uslugama i projektima

5. Povecati interes javnosti za kulturnu basStinu i suvremenu umjetnicku produkciju te
produbiti njihovo razumijevanje
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Da bi se uopée moglo razmisljati kako kultura moze pridonijeti razvitku turizma, sasvim je
jasno da ona prvo i prvenstveno mora ojacati svoj poloZaj u svakodnevnom Zivotu lokalnog
stanovniStva. Tek kada su njene sastavnice prepoznate kao vazne kod domicilnog
stanovniStva, one mogu biti objektom pozornosti i posjetitelja.

Spomenici i kulturna bastina u Opéini ViSnjan

. Gradina Monte Mez (Nez) — prapovijesni lokalitet

. Gradina Petrovac (Pedrovac) — prapovijesni lokalitet

. Gradina Visnjan (Stari grad) — prapovijesni lokalitet

. Dijan, nestalo naselje, arheoloSki lokalitet, rimsko razdoblje

. Bac¢va — Mt. Avra (Montavra) — rimska cesta

. Crkva Sv. Juraj m. XII. st. — Radovani

. Crkva sv. Antuna, opata, XIII — XV st. Obnavljana 1913. — ulaz u stari grad
. Sv. Jelena krizarica, XIV. st. — Markovac

. Crkva Svi Sveti — Sv. Marija Magdalena, 1530. — na groblju
. Crkva Sv. Roka X VI st. — preseljena 1929. — Saline
. Crkva Sv. Matija ap. , XVI - XVIIL st: groblje, Cerion

. Crkva Karmelske Gospe, XVI. st. — Bacva

. Crkva Sv. Jakov apostol 1628 — Bacva — na mjestu starije crkve.

. Crkva Sv. Pantaleon, XVII st. — Ti¢an — na mjestu starije crkve.

. Opcinska loda (loza) X VII st. rekonstruirana, 1753. — stari trg

. Zvonik venecijanskog stila iz 1772.

. Barokna op¢inska zgrada, XVII st. — stari trg

. Crkva Sv. Kvirika i Julite, 1830.-1833. — stari trg, na mjestu starije crkve.

. Crkva Sv. Blaz — Barat

. Spomenik JoZi Suranu na Trgu slobode

. Spomen podrucje Ti¢an

. Skulptura ,,0d labure do zvijezda“, hommage tehnologiji autora Marijana Paica.
. Premjestena iz Krunci¢i u Visnjan 2001. Donator Vojislav Matic.

. Skulptura i sun¢ana ura ,,Suncev tron“, Trg Antuna Korlevic¢a, autor postolja ure
. Marijana Paic¢a. Skulpturu prate kontroverze od samog zacetka realizacije.

. Zgrada Zvjezdarnice Tican, prvi primjer ,,cyber romanike*

. Stuti, Hrast medunac (Quercus pubescens) — spomenik prirode

2.7.3. Prirodna bastina

Povijest Istre daleka je i bogata, a iza sebe je ostavila vidljive tragove kroz mnostvo oCuvanih
arheoloSkih, kulturno-povijesnih spomenika razlicitih etnickih kultura i1 razdoblja. Od
pamtivijeka, posebice zbog njezina strateSkog znacaja (izlaz srednje Europe na Mediteran),
Istru su nastojali pokoriti brojni osvajaci koji su svoje tragove ostavljali kako po cijelom
europskom kontinentu, tako i po Istri. MozZe se reci da je sva europska povijest ,,prosetala” po
Istri kroz medusoban dodir triju europskih civilizacija. Osim $pilja, jama, zasti¢enih dijelova
prirode, parka prirode, flore i faune, bezbroj slapova, posebnost Istre su i ostaci spomenika,
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od koji neki potjecu jos iz antike, pa preko svih osvajaca koji su svoje ,, postojanje na tim
prostorima ostavljali kulturoloski, a nadasve spomeni¢kom ostavStinom. U Op¢ini Visnjan
imamo 2 kategorije vrednovanja prirodne 1 kulturne baStine:

a ) U kategoriji Zasticeni krajolik zasti¢uju se:

1. cijela Op¢ina ;

2. kao “osobito vrijedan predio” §tite se kultivirane poljodjelske povrSine sjeverno od naselja
Visnjan u okviru vizurnog polja §to ga odreduju obodne Sume u pogledu sa Zupanijske ceste
7-5040 u dolasku iz pravca Labinaca.

b) U kategoriji Spomenik prirode zasticuje se:

1. kraSke jame Golubinke, Jamine, Pavlovica i StraSnica i njihov neposredan okolis;

2. jedan primjerak hrasta medunca smjeSten uz Zupanijsku cestu Z-5042 pored odvojka za
lokalitet Tic¢an.

3. kraske lokve: Ba¢va (Bac¢vanka), Deklevi, Markovac (lokva Rupa), Rapavel (lokva
Korneda), Sinozi¢i (lokva Paskvanka), Smoli¢i, Visnjan (dvije lokve);

4. izvor Badavca i izvor Fabci i njihov neposredan okolis;

5. kraski dolci: Funtanela, S¢ikovac, Palovac i Jezero

Moramo spomenuti posebnu gradevinsku bastinu Istre koju odlikuje:

KAZUN - KaZun je malo poljsko sklonise napravljeno u suhozidu, od kamena bez ikakvog
veziva. Osim kao zaklon koristilo se i za nadgledanje polja i vinograda neposredno prije Zetve
i berbe. Nalaze se najceS¢e na juznom i zapadnom dijelu Istre i najpoznatiji su istarski
simboli.

ISTARSKA HIZA - Karakteristi¢ne stare istarske hiZe gradene su od kamena, fugiranih su
zidova i krovova prekrivenih crijepom kanalicom. S prednje fasade na kucu je gotovo uvijek
nadozidan baladur, stubiSte kojim se ulazi u stambeni dio kuce. U najvecoj prostoriji, konobi,
nalazi se otvoreno ognjisce.

SUHOZIDI - Ljudi su na ovim prostorima kroz povijest obradivali zemlju. Cesto su je morali
otimati kamenu, kojeg bi skupljali i njime ogradivali svoje parcele. Na ¢vrstu kamenu
podlogu polagala su se ve¢a kamenja na dno, a potom manja prema vrhu. Tako su nastali dugi
1 skladni suhozid

Prirodna bastina (zasti¢ena podrudja)

Geoloske karakteristike podrucja formiraju vidljive oblike reljefa na povrsSini Zemlje, kao i u
podzemlju (reljef, Spilje), koji mogu zadovoljiti motive odmora i oporavka te sportske
rekreacije dok pojedini geoloski oblikovni, paleontoloski i arheoloSki zanimljivi dijelovi
mogu biti proglaseni zaSti¢enima 1 predstavljati se kao dijelovi zaSti¢ene prirodne baStine.
Cjelokupno podru¢je Opc€ine Visnjan predstavlja izuzetnu, u znacajnoj mjeri ocuvanu
ambijentalnu vrijednost koja se Cuva i Stiti sveukupnim planskim rjeSenjem. Planom su

odredena podrucja kulturnih dobara upisanih u registar kulturnih dobara: arheoloska bastina

e arheoloska podrucja, arheoloski lokaliteti,
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e povijesne graditeljske cjeline,
® povijesni sklopovi i gradevine,
¢ etnoloSka bastina.

Kulturne ustanove i drustva

Tijekom dvadeset posljednjih godina oslanjajuci se na bogatu kulturnu bastinu Istra je samo
potvrdila da je njen kulturni proizvod ustvari bogatstvo proZimanja kulturnih izricaja
multikulturalnosti i reakcija te dinami¢na scena bogata dogadajima. Trenutno Istarska
Zupanija ima 11 muzeja, Sest puckih uciliSta, devet knjiznica, viSe od 15 galerija te brojne
kulturne udruge koje su aktivne i neprestano rade. Ucestala je u posljednje vrijeme suradnja
izmedu Odjela za kulturu i Odjela za turizam Istarske Zupanije koja se iskazuje na projektu
Parenzana 1 koja je u 2012. godini iznjedrila program Istra Inspirit te obogatila turisticku
ponudu Istre. Odjeli su uvelike suradivali na europskim projektima Revitas i Adria Muse te
otvorili vrata suradnji na mnogim novim akcijama koje su pred njima. Odjel za kulturu nastoji
pronaci nova sredstva za programe, povecati sredstva unutar proracuna i rado bi pomogao
svojim korisnicima i ve¢im iznosima, no racionalno sagledavanje stvari ukazuje na potrebu
iznalaZzenja novih resursa izvan prorauna. Odijel za kulturu djeluje na tri lokacije (Novigrad,
Pula i Labin) stvaraju¢i krug suradnika u tim mjestima. Pri Odjelu djeluje sedam kulturnih
vije¢a 1 Vijece za kulturu.

Mjere zastite kulturno povijesnih i prostornih vrijednosti Op¢ine, odredene su prema zonama
zastite i klasifikaciji povijesnih gradevina - kulturnih dobara, koje se zasticuju na temelju
Zakona. Mjerama zaStite utvrduju se reZimi i oblici intervencija u pojedinim zonama ili za
pojedine gradevine

U Opéini djeluju sljedec¢a drustva:

e Udruga Vika

o Zenska vokalna skupina Vi$njanke

e Kulturno umjetni€¢ko drustvo Visnjan
e Mazoretkinje

e Agro VisSnjan

¢ Astronomsko drustvo Visnjan

e DVD Plamen Vis$njan

e Lovacko druStvo Dubrava

e Zajednica Talijana dr. Silvio Fortuna
o SIUG

e Savez izvidaca

2.7.4. Sport

Na podrucju Op¢ine Visnjan djeluju sljedeci sportski klubovi:
Nogometni klub ViSnjan 1957

Stolnoteniski klub Visnjan

Sportski klub uzgajiva¢a golubova listono$a Kompas Vi$njan
Bocarski klub Visnjan

Lovacka udruga Bear Hunters

Streljacko drustvo Kamilovica
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Lovacko drusStvo Dubrava Vis$njan
Bocarski klub Rapavel 5
Udruga oraca Istarske Zupanije UOIZ

2.7.5. Zdravstvo

SadaSnji kapaciteti primarne zdravstvene zaStite u Op¢ini svode se na ambulantnu jedinicu i
stomatolosku ordinaciju. Obzirom na blizinu dodatnih zdravstvenih sadrzaja u susjednom
gradu Porecu, postoje¢i kapaciteti mogu zadovoljiti minimalne potrebe stanovniStva.
Specijalisticki pregledi obavljaju se u Gradu Porecu i specijalistiCkim ustanovama u Puli,
Rijeci 1 drugim centrima. U ViS$njanu postoji ljekarna.

2.8. Gospodarstvo

U samome tekstu analizira se op¢i drustveno-ekonomski razvoj Op¢ine Visnjan koji je dao
osnovni pregled u smislu glavnih djelatnosti koje se odvijaju na tome podrucju a to su:

Oslanjajuci se na razvojne resurse i potencijale gospodarski razvoj temeljit ¢e se na:

® intenziviranju poljoprivrede, posebno vinogradarstva, maslinarstva i povrtlarskih
kultura,

e ugostiteljstvu i turizmu

¢ industrijsko-servisnim uslugama, obrtnickim i drugim uslugama vezanim uz
gradevinarstvo

e izletnicko-rekreacijskom turizmu

e stvaranju lokalnog partnerstva/lokalne akcijske grupe (LAG)

Istarska Zupanija je u posljednjem desetljeCu ucinila velike napore u restrukturiranju i
podizanju konkurentnosti svog gospodarstva. Realizirana su velika ulaganja u krupnu
infrastrukturu poput Istarskog cestovnog ipsilona (na dionici Pula — Umag u punom profilu
autoceste), potom u Vodoopskrbni sustav Butoniga i magistralni plinovod Pula — Karlovac.
Izgraden je veci broj suvremeno opremljenih industrijskih kapaciteta, dok je infrastrukturno
opremljeno 26 poduzetnickih zona Sirom Istre u kojima na ukupnoj povrsini od 1.200 hektara
djeluje 190 poduzetnika s preko 2.600 zaposlenih. Na planu turizma i ugostiteljstva ucinjen je
veliki iskorak s donoSenjem Master plana razvoja istarskog turizma.

Napusten je koncept masovnog turizma i poboljSana ukupna kvaliteta turistickog proizvoda
Istre. Realizirana su ulaganja u podizanje kategorizacije turisti¢kih smjeStajnih objekata na tri,
Cetiri i pet zvjezdica uz uvodenje raznih selektivnih oblika turizma (seoski, nauticki, sportski,
golf, kongresni, kulturni, zdravstveni, lovni, gastronomski i drugi) kojima se Istra promovirala
u jednu od najpozeljnijih svjetskih turistickih destinacija. S donoSenjem strateSkog programa
ruralnog razvoja Istre, Zupanija je postavila temelje efikasnijeg upravljanja poljoprivrednim
resursima i ribarstvom u uvjetima ekoloski odrzivog razvoja.

Kao rezultat takvog opredjeljenja, potaknut je razvoj visokokvalitetnih autohtonih
poljoprivrednih proizvoda poput vina, maslinovog ulja, prSuta, sira, meda, rakija, koji su
postali prepoznatljivi brendovi Istre na svjetskom trziStu. Svjesna Cinjenice da konkurentnost
istarskog gospodarstva uvelike ovisi o razvijenosti i kvaliteti ukupnog okruZenja, Istarska
Zupanija radi na realizaciji projekata, od kojih se mogu izdvojiti izgradnja punog profila
autoceste od ¢vora Kanfanar do Rijeke, zamjenskog bloka Termolektrane Plomin III snage
500 MW na ugljen, potom nova opc¢a bolnica u Puli, zajednicki sustav za gospodarenje
otpadom ,,Kastijun* i jedinstveni sveuciliSni kampus u Puli. Oko 40 % stanovniStva Visnjana
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je radno aktivno. Od toga je oko 11 % stanovniStva zaposleno u primarnim djelatnostima,
najviSe u poljoprivredi. Na podru¢ju Opcine ima dosta poljoprivrednih povrSina, ali se
stanovniStvo bavi poljoprivredom samo kao dopunskim zanimanjem. Vecina stanovniStva je
zaposlena u tercijarnim djelatnostima (48 %), a dosta je stanovnika zaposleno i u kvartalnim
(23 %). Vecina stanovniStva ne radi u na podrucju op¢ine Visnjan ve¢ putuje u vece centre
gdje postoji veca mogucnost zaposljavanja, pogotovo sezonskog tipa (razvoj turizma) na
zapadnoj obali Istre. NajviSe se migrira u Porec i ostale vece Zupanijske centre.

U gospodarstvu Opcine najviSe je zastupljena poljoprivreda i to uzgoj maslina, vinove loze i
voca te stocarstvo. Znacajna je i izrada suvenira od kamena i1 drva. Osnovana je Agro ViSnjan
— udruga koja okuplja velik broj poljoprivrednika. Takoder, dugo godina djeluje Savez
uzgajivaca koji radi na zaStiti 1 spaSavanju autohtonog istarskog goveda (boSkarina) od
izumiranja. U Visnjanu je s tom namjerom osnovan prvi geno-park u Hrvatskoj ,,Boskarin®.
Postoje uvjeti 1 za razvoj lovnog, zdravstvenog 1 agroturizma. Tu su ucinjeni prvi koraci;
osnovana je TuristiCka zajednica i izdani turisticki prospekti, oznaCene vinske ceste,
biciklisticke staze, organizirane izloZbe vina, gastro ponuda domace zdrave hrane i moguc¢nost
bavljenja sportom, astroturizam.

Tablica 7: Struktura aktivnih trgovackih drustava po podrucjima djelatnosti u op¢ini
Visnjan u 2016. godini

Broj
Podrucje djelatnosti trgovackih Broj
drustava zaposlenih
A POLJOPRIVREDA, SUMARSTVO | RIBARSTVO 1 z
B RUDARSTVO | VADENJE
C PRERADIVACKA INDUSTRIA 7 139
OPSKRBA ELEKTRICNOM ENERGIJOM, PLINOM, PAROM |
D KLIMATIZACIJA 1 z
OPSKRBA VODOM; UKLANJANJE OTPADNIH VODA, ZBRINJAVANJE
E OTPADA TE DJELATNOSTI SANACIJE OKOLISA
F GRADEVINARSTVO 21 69
TRGOVINA NA VELIKO | NA MALO; POPRAVAK MOTORNIH VOZILA |
G MOTOCIKALA 12 42
H PRIJEVOZ | SKLADISTENJE 4 9
DJELATNOSTI PRUZANJA SMIJESTAJA TE PRIPREME | USLUZIVANJA
| HRANE 22
J INFORMACIJE | KOMUNIKACIJE 1 VA
K FINANCIJSKE DJELATNOSTI | DJELATNOSTI OSIGURANJA
L POSLOVANIJE NEKRETNINAMA 12 6
M STRUCNE, ZNANSTVENE | TEHNICKE DJELATNOSTI 8 10
N ADMINISTRATIVNE | POMOCNE USLUZNE DJELATNOSTI 4 9
0] JAVNA UPRAVA | OBRANA; OBVEZNO SOCIJALNO OSIGURANIE
P OBRAZOVANIE 2 z
Q DJELATNOSTI HUMANE MEDICINE | SOCIJALNE SKRBI
R UMIJETNOST, ZABAVA | REKREACIJA
S OSTALE USLUZNE DJELATNOSTI
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DJELATNOSTI KUCANSTAVA KAO POSLODAVACA; DJELATNOSTI
KUCANSTAVA KOJA PROIZVODE RAZLICITU ROBU | OBAVLIAJU

T RAZLICITE USLUGE ZA VLASTITE POTREBE
u DJELATNOSTI IZVANTERITORIJALNIH ORGANIZACIJA | TIJELA
Ukupno 79 310

Izvor: DZS 2018 (oznaka Z oznacava manje od 3 zaposlena)

2.8.1.Turizam i ugostiteljstvo

Na podrucju koje obuhvaca Op¢ina Visnjan domicilno se stanovniStvo do ranih sedamdesetih
preteZzito bavilo poljoprivredom. Tada pocinje zna¢ajan razvoj turizma na zapadnoj obali Istre,
pa se tako i veci broj stanovnika Opc¢ine VisSnjan zaposljava u novoizgradenim hotelima,
kampovima i restoranima u Pore€u, Vrsaru. Taru (Lanterna) i Funtani. SmjeStajni kapaciteti
na podrucju Opcine nisu veliki. Radi se isklju¢ivo o privatnom smjestaju (apartmani i sobe).
Naime, trendovi zadnjih godina pokazuju da je ponuda kuc¢a za odmor na ruralnom prostoru
sve traZenija na emitivnom trZiStu Europe i da taj oblik turizma daje sve vece ekonomske
efekte vlasnicima kuc¢a ali 1 okruzenju, te da su smjeStajni kapaciteti u takvom turizmu
popunjeni gotovo pola godine s tendencijom da se popunjenost povecava i postiZzu sve bolji
efekti. To je upravo suprotno smjeStajnim kapacitetima na obali koji su izraZzeno sezonskog
karaktera s intenzivnim popunjenjem 3 do 4 mjeseca. Analiziraju¢i moguce kapacitete takvih
objekata na podrucju cijele Opc¢ine, mozZe se zakljuciti da ovakvi kapaciteti postaju sve
ozbiljniji. Slikovito re¢eno kao mala turisticka naselja s disperziranim objektima po cijelom
podrucju i1 disperzijom vlasniStva na veliki broj malih domicilnih 1 drugih vlasnika i
poduzetnika. Situacija na podruc¢ju Opcine ve¢ sada potvrduje takve trendove, a sli€ni razvoj
pokazuju i1 druge op¢ine u Istri. Posebno one koje su na vrijeme shvatile prednosti takvoga
razvoja turizma.

Turisticka zajednica ViSnjana glavni je nositelj turistickih i kulturnih dogadanja na podrucju
Opc¢ine. U blizini ViSnjana nalazi se i krski fenomen ovoga kraja Jama Baredine. Jama je
uredena za posjete i turisticki je veoma atraktivna. Uz jamu Baredine kao prirodnu
znamenitost, postavljena je etno prica — Traktor Story, posvecena poljoprivredi.

U okviru predvidenih prioriteta za razvoj turizma klastera, za podru¢je Visnjana osobitu
vaznost ima :

Ruralni/Agroturizam
Vino/Gastronomija
Pjesacenje/Biciklizam
Astronomija (znanstveni turizam)

Na podrucju Opcine postoje 3 biciklisticke staze, vinska cesta i cesta maslinova ulja koje
svake godine sve viSe potvrduju svoju atraktivnost, kao i ponudu vina i maslinova ulja.
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Tablica 8: Struktura smjestaja u Op¢ini VisSnjan

2017 2016 2017 2016 2017 2016
) . Broj . . Bro
Turisticka Objekt . Broj Broj Broj . dodatni Broj. Broj obveini Broj
zajednica Podvrsta Broj kreveta kreveta dodatni h dodatnih obvezn ka obveznika
Naziv objekta kreveta | Uspore Indeks h kreveta kreveld ika Uspore Indeks
dba kreveta | Uspored Indeks
ba dba
TZ Opcine -
Visnjan Apartman 307 268 114,55 9 7 128,57 49 45 108,89
lzvorna
stara
obiteljska
TZ Opcine - kuca
Visnjan (vikendica) 35 31 112,90 0 0 0,00 10 9 111,11
Kuca
TZ Opcine - | stanovnika
Visnjan opcine 39 39 100,00 0 0 0,00 13 13 100,00
TZ Opcine - Kuca za
Visnjan odmor 680 549 123,86 10 2 500,00 80 62 129,03
Kuca za
TZ Opcine - odmor
Visnjan (vikendica) 49 41 119,51 2 0 0,00 13 11 118,18
Objekti u
TZ Opcine - domacinst
Visnjan VU 97 97 100,00 0 0 0,00 14 14 100,00
Soba za
TZ Opcine - iznajmljiva
Visnjan nje 24 24 100,00 0 0 0,00 3 3 100,00
Stan
TZ Opcine - stanovnika
Visnjan opcine 1 1 100,00 0 0 0,00 1 1 100,00
Ukupno 1152 1050 21 9 183 158

Izvor: TZ Istarske Zupanije 2018.

Iz gornje tablice vidljivo je da se broj kreveta najviSe povecao u ku¢ama za odmor (23 %), te

vikendicama (19 %) i apartmanima (14 %), a isto stanje je i u broju obveznika.
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Tablica 9: Broj noéenja i dolazaka u Op¢ini Visnjan 2017. i 2016. god.

2017 2016 2017 2016

Turisticka Tl{rlSt . Broj Broj . Broj Broj

. drZava Broj .. , . Broj

zajednica sy L. nocenja nocenja dolazaka dolazaka

. prebivalista nocenja dolazaka
Naziv . . Usporedba Indeks Usporedba Indeks
Domadi/strani

TZ Optine -
Visnjan Domaci 1.683 2.101 80,10 353 324 108,95
TZ Opcine -
Visnjan Strani 76.890 68.825 111,72 9.259 6.681 138,59
Ukupno 78.573 70.926 110,78 9.612 7.005 137,22

Izvor. TZ Istarske Zupanije 2018.

Gornja tablica nam pokazuje da je 2017. god. u odnosu na 2016. god. broj no¢enja porastao za
10 %, a broj dolazaka za 37 %.

G0.000
20.000 W Dolasci 2016.
70.000 ® Nodcenja 2016.
50.000 m Dolasci 2017.
50.000
40,000 MNocenja 2017.
30,000
20.000 100,000
10.000 80,000 are 2017.

0 T

DOMACH STRANI

UEUPND

Izvor: Obrada autora 2018.
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2.8.2. Malo i srednje poduzetnistva

Program razvoja dinamiCkog gospodarskog okruZenja tj. razvoj malog i srednjeg
poduzetniStva ima prvenstveno za cilj:

- razvoj poduzetnicke infrastrukture kroz unapredenje zajednicke komunalne infrastrukture u
malim poslovnim zonama kako bi se poduzetnicima i obrtnicima omogucila gradnja
samostalnih ili zajednickih poslovnih objekata pod povoljnijim uvjetima Sto dovodi do
povoljnijih uvjeta poslovanja i vece konkurentnosti na trzistu;
- osiguranje malim i srednjim poduzetnicima povoljnog financiranje kroz subvenciju kamata
na poduzetnicke kredite da bi se potaknuli novi investicijski ciklusi, odnosno povecala
uspjeSnost realizacije poduzetniCkih ideja putem osiguravanja kreditnih potencijala s
povoljnijim uvjetima kreditiranja od trziSnih;

- razvoj poduzetni¢kog potencijala od interesa za cjelokupni gospodarski razvoj Zupanije,
realizacijom projekata i aktivnosti poslovnog savjetovanja osoba prilikom pokretanja vlastitog
poslovanja te onih koji su tek pokrenuli vlastito poduzece ili obrt.

Tradicija obrta vrlo je duga. Obrti su se razvijali prema potrebama pojedinih gospodarskih
grana i stanovnistva. Temeljna obiljezja politike ranijeg sustava prema obrtniStvu odnosila su
se na ograni¢avanje razvoja privatnog sektora fiskalnim i drugim nestimulativnim mjerama
ekonomske politike. ObrtniStvo je bilo na rubu druStvenog i gospodarskog interesa. Te se
posljedice joS osjec¢aju. Danas se ono treba nametnuti kao snazan gospodarski i financijski
¢imbenik ukupne gospodarske stabilizacije uz obogacivanje trziSta raznovrsnim proizvodima i
uslugama.

Svojom razvojnom politikom u novom PPUO Op¢ina Visnjan je odlucila pruziti mogucnost
razvoja malih 1 srednjih poduzetnika izgradnjom poduzetnicke zone ViSnjan — Milanezi
kojom ¢e biti moguée povecati produktivnost. Predvida se da bi se na taj nain sve
preradivacke, gradevinske, transportne i druge djelatnosti sa prostora ViSnjana i okolnih
mjesta preselile u specifi¢nu zonu namjene te oslobodile gradski dio prostora Visnjana. Vec
sada postoje gospodarske zone: Gambeti¢i i1 gospodarska zona Radovani.

Dvije najvece trvrke u ViSnajnu su tvrtka S.I.C 1 BRKO DRVO.

Tvrtka S.I.C. se bavi uvozom, preradom (slana, marinirana, duboko zamrznuta riba iQF i u
BLOCKU, ociS¢ena 1 filetirana sitna plava riba) i distribucijom svjeZe i1 smrznute ribe,
morskih plodova, kao i proizvodnjom ribljih delikatesa.

Od malih obrat, vrijedno je spomenuti obrt LAVANDA (proizvodnja eteri¢nih ulja i
proizvoda od lavande), proizvodnju maslinovog ulja, domacih alkoholnih pi¢a, meda te
proizvodnju istarskih suvenira.
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3. RAZVOJNO - PLANSKA OPREDJELJENJA

Turizam je jedan od najvaznijih pokretaca razvoja gospodarstva u Republici Hrvatskoj.
Direktno i indirektno stvara oko 22 % domaceg bruto proizvoda, te vise od 40 % cjelokupnog
izvoza, §to ga bez sumnje stavlja medu klju¢ne komponente nacionalne ekonomije i
vanjskotrgovinske razmjene. Hrvatska ima vrlo atraktivan turisticki potencijal, prije svega
jedinstvenu prirodnu 1 kulturno-povijesnu bastinu. U ovom poglavlju tretirani su najvazniji
dokumenti s kojima strategija razvoja turizma Op¢ine Visnjan mora korespondirati.

3.1. Europski sustav

Turizam je vaZan sektor u gospodarstvu Europske unije koji podupire gospodarski rast i
zapoSljavanje. Medutim, jedan od najvecih izazova s kojim se suofavamo jest ojacati i
unaprijediti odrZivi razvoj turizma u cilju osiguranja dugorocne konkurentnosti sektora.
Odrzivim upravljanjem turizmom nastojimo osigurati prepoznavanje ogranicenja i kapaciteta
naSih turistickih resursa i poticati razvoj turizma kojim se postiZe ravnoteZa izmedu
neposrednih gospodarskih, ekoloSkih 1 sociokulturnih koristi te osigurava dugorocna
buduénost europskog turizma. Godine 2010. donesena je europska strategija turistiCkog
razvoja ,,Europa — svjetska destinacija broj 1: Novi politi¢ki okvir za turizam u Europi®.

Osnovni ciljevi ove strategije su:

m povecanje konkurentnost kroz poticanje inovacija i distribuciju

m promoviranje odrzivog, odgovornog i visoko-kvalitetnog turizma

m konsolidiranje europskog turistickog imidZa i profila

m povecanje mogucnosti koriStenja europskih financijskih instrumenata za turisticki razvoj.

Europa je broj jedan turistiCko odrediSte u svijetu, s najgu$¢om i najraznolikijom ponudom
turistickih atrakcija. Upravo zbog toga, turisticka industrija je postala kljucni sektor
gospodarstva EU, koji stvara preko 10 % BDP-a EU (direktno ili indirektno) te zapoSljava 9,7
milijuna gradana. Razvoj Europskog sustava pokazatelja za turizam za odrZivo upravljanje
odrediStima jedna je od glavnih inicijativa, ¢ija se provedba u Komunikaciji trazi od
Komisije. Cilj je Europskog sustava pokazatelja doprinijeti unaprjedenju odrzivog upravljanja
odrediStima na nacin da se dionicima u turizmu osigura jednostavan i koristan komplet alata.
On ¢e dionicima pomo¢i u mjerenju i pracenju upravljanja procesima odrZivosti i omoguciti
im da razmjenjuju i usporeduju ostvareni napredak i rezultate u buduénosti.

Turizam je kljucan, jer stvara znaCajan udio BDP-a EU (preko 5 % u 2013.) te isto tako
zaposljava preko 5 % radne snage. Turizam iznimno puno zna¢i za lokalni razvoj te
zapoSljavanje, pogotovo za daleka podrucja planina i otoka. Prema preliminarnim podatcima
organizacije World Tourism Organization, u 2016. godini zabiljezeno je 1,235 milijardi
medunarodnih turistickih dolazaka u svijetu, $to je 3,9 % viSe u odnosu na 2015. godinu i
predstavlja novu (drugu godinu zaredom) rekordnu razinu tog pokazatelja. Prosla godina bila
je sedma godina u uzlaznom nizu nakon $to je 2009. godine zabiljeZen pad medunarodnih
turistickih dolazaka. Od ukupnog broja medunarodnih turistickih dolazaka, ve¢ uobicajeno
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najveci dio (50,2 %)zabiljeZen je u Europi u kojoj je proSlogodiSnje povecanje turistickih
dolazaka iznosilo 12,2 milijuna dolazaka.

Nakon Europe, prema udjelu u dolascima, slijedi regija Azija i Pacifik (24,5 %) u kojoj je
zabiljezen gotovo dvostruko veci apsolutni skok dolazaka u odnosu na Europu, tj. zabiljezeno
je 23,6 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka viSe u odnosu na 2015. godinu. Pritom je
najveci rast zabiljeZen u Sjeveroistocnoj Aziji (11,8 milijuna vise ).

3.2. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. god.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od analize klju¢nih pokazatelja dostignutog
razvoja, sagledava razvojna ograni¢enja i razvojne mogucnosti koje se ocitavaju iz
relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruZenju te prepoznaje kljucne Cinitelje uspjeha
na koje se hrvatska turisticka politika mora usredotociti u razdoblju do 2020. godine.

Promjene koje su se u meduvremenu dogodile na turistickom trZistu, kako na svjetskoj razini,
tako 1 u relevantnom konkurentskom okruZju, kao 1 niz drugih promjena koje obiljeZzavaju
zivot i rad ljudi na pocetku 21. stolje¢a, namecu potrebu kritickog propitivanja dobrih i manje
dobrih ucinaka dosadaSnjeg razvoja turizma u nas, kako bi se, na tim osnovama, mogle
utvrditi nove razvojne smjernice, strateSki razvojni ciljevi, odnosno mjere turisticke politike u
nastupaju¢em desetogodiSnjem razdoblju. Glavni razvojni cilj Strategije je ulazak Hrvatske u
vodecih 20 turisti¢ki najkonkurentnijih zemalja svijeta, a nasa bi zemlja 2020. godine trebala
biti ,,globalno prepoznatljiva turistiCka destinacija, konkurentna i1 atraktivna za investicije,
koja stvara radna mjesta i na odrZiv nacin upravlja razvojem na svom cjelokupnom prostoru,
njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruza gostoljubivost,
sigurnost i jedinstvenu raznovrsnost autenti¢nih sadrzaja i doZivljaja“. Hrvatski turizam bi u
2020. godini trebalo obiljeziti 7 milijardi eura novih investicija, 955 tisuca leZajeva u
komercijalnim smjeStajnim kapacitetima (+7 %), oko 30 tisu¢a novozaposlenih u turizmu i
prate¢im djelatnostima, 86 milijuna turistickih nocenja (443 %) i 14,3 milijarde eura turisticke
potrosnje.

Strateski ciljevi i zadaci razvoja hrvatskog turizma:

] Poboljsavanje strukture i kvalitete smjeStaja
'] Novo zapoSljavanje

] Investicije

] Povecanje turistiCke potroSnje

10 klju¢nih razvojnih usmjerenja Republike Hrvatske do 2020

Institucionalno dereguliranje

Turizam na cijelom prostoru

Partnerstvom do uspjeha

Hotelijerstvo — klju¢ni pokretac investicijskog ciklusa
Kultura kvalitete

Inoviranje trziSnog nastupa

,» Zeleno ” kao filozofija djelovanja

Autenti¢nost i kreativnost

Vise od sunca i mora

Hrvatski proizvod za hrvatski turizam

VVVVVVVVVY
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. Najvazniji ciljevi (strateske postavke)

Dinamican, kvalitetan i organiziran razvoj turizma (razvojno opredjeljenje)
Turizam u funkciji razvoja ukupnog prostora (sinergijski efekti)

Poboljsanje standarda Zivota (individualno i drustveno)

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja i ekologije
Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim i ostalim djelatnostima, te ukupnim
drustvenim razvojem

Turistic¢ki proizvod ¢e biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja
Definiranje razvojnog programa i ponude

Poboljsanje postojec¢e ponude, kreiranje nove ponude

Sustavno podizanje znanja (globalno) i pojedina¢no (djelatnici)

YVVVVY

YV VVY

Razvoj turisticke ponude

Razvoj turistickih proizvoda
» Fokus i poticaji razvoju diferenciranih proizvoda s ciljem ublazavanja sezonalnosti

Brza privatizacija i aktiviranje drZavne imovine
» Brownfield i greenfield

Unapredenje smjestajne ponude
» Novi kapaciteti ve¢inom u hotelima i resortima 4-5* te malim hotelima, povecanje
kvalitete obiteljskog smjestaja, podizanje kvalitete kampova

Unapredenje ostale turisticke ponude
» Tematski parkovi, centri za posjetitelja, plaZe, staze i Setnice, shopping ponuda,
zabava

Strategija turizma Republike Hrvatske - Razvoj turistickih proizvoda

* Sunce i more — repozicioniranje kroz jacanje svih karika lanca vrijednosti i produljenje
sezone

* Nauticki turizam — novih 15.000 vezova, nova regulativa, fokus na ekologiju

* Zdravstveni turizam — trziSna specijalizacija, umrezavanje, podizanje kvalitete smjeStaja
* Kulturni turizam — daljnja turistifikacija kulturnih sadrZaja, interpretacijski centri,
manifestacije

* Poslovni turizam — infrastruktura (kongresni centri), upravljanje, zracne linije

* Golf turizam — infrastruktura (igraliSta) uz najjace destinacije, golf resorti

* Cikloturizam

* Eno i gastroturizam

* Ruralni i planinski turizam

* Pustolovni i sportski turizam

Ciljevi razvitka hrvatskog ruralnog prostora

Ciljevi s aspekta sela:
e revitalizacija ruralnog prostora
e osposobljavanje seoskog stanovniStva za samostalni razvitak
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e cjelovito rjesavanje problema ruralnog prostora i sela

e aktivno ukljuivanje Zena u ruralni razvitak

e zaStita, razvitak i ocuvanje karakteristika ruralnih podrucja i sela, njihovih vrednota i
identiteta

® razvoj poljodjelstva

® poticanje primarne seljacke proizvodnje i prerade poljoprivrednih proizvoda

Program ruralnog razvoja Istarske Zupanije ima pet strateskih ciljeva koji su medusobno usko
povezani.

Cilj 1. - Izgradnja institucionalnog okruZenja koje poti¢e poboljSanje Zivotnih uvjeta u
ruralnim podrucjima i stvaranje uvjeta za povratak i zadrZavanje stanovniStva u ruralnim
podrucjima

Cilj 2. - Povec¢anje konkurentnosti glavnih gospodarskih sektora u ruralnim podru¢jima
(proizvodnih, preradivackih i usluZnih djelatnosti)

Cilj 3. - Odrziva uporaba prirodnih resursa, ouvanje 1 zastita prirode 1 okoliSa

Cilj 4. - Zastita i ocuvanje kulturnog nasljeda

Cilj 5. - Trajno poboljSanje ucinkovitosti rada komplementarnih — srodnih institucija u
funkciji ruralnog razvitka

3.3. Master plan Istarske Zupanije 2015. — 2025.

Izradom glavnog plana razvoja turizma Republike Hrvatske, Istarska Zupanija je pristupila
izradi Master plana razvoja turizma 2015. — 2025. g. Master plan turizma Istarske Zupanije je
ujedno i glavni stratedki, razvojni dokument kojim se usmjerava turisti¢ki razvitak u Zupaniji,
a time i gradova i Op¢ina u duZzem razdoblju.

Sukladno Master planu, budué¢i razvoj temeljit ¢e se prije svega na podizanju kvalitete
postojecih objekata, odnosno na njihovom restrukturiranju, §to ne znaci da nece biti izgradnje
novih objekata. Uz to svaki ¢e se klaster opredijeliti za odredene turisticke sektore koji ¢e biti
dominantni u njegovoj turistickoj ponudi. Uz klasi¢cnu ponudu ,sunca i mora®“, svaka
destinacija odabrat ¢e odredeni broj sektora u kojima ¢e se specijalizirati i natjecati sa sli¢nim
destinacijama na Mediteranu. Ovaj model razvoja posebnu pozornost posvecuje zastiti okoliSa
1 podizanju kvalitete Zivota stanovniStva pojedine destinacije. Master plan za pojedine klastere
ustvari je program razvoja turizma na tom podrucju i kao takav posluzit ¢e za definiranje
osnovnih postavki za izradu prostornih planova jedinica lokalne samouprave. Budu¢i da je
turizam u vecini gradova i op¢ina Istre najznacajnija ili jedna od najznacajnijih djelatnosti,
ovaj ¢e dokument biti izuzetno znac¢ajan za izradu prostornih planova.

Istarska Zupanija je 2015. god. donijela Master plana razvoja turizma 2015. — 2025. i
Strateski operativni i marketinskog plana istarskog turizma 2015. — 2018. s pragmati¢nim
rjeSenjima na podrucju 11 operativnih strategija i povezanih akcijskih planova. Master plan
turizma Istarske Zupanije u trziSnoj analizi donosi analizu turistickih klastera Istre i operativne
strategije sa polaziStima, mjerama 1i ciljevima u:

» Operativnoj strategiji razvoja proizvoda

» Operativna strategija razvoja smjestaja
» Operativna strategija razvoja turisticke infrastrukture
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Operativna strategija za EU fondove

Operativna strategija poboljSanja prometa i dostupnosti

Operativna strategija politike razvoja i zaStite prostora i kulturnih resursa
Operativna strategija izgradnje kvalitete u turizmu

Operativna strategija razvoja ljudskih resursa

Operativna strategija upravljanja

Procjena i upravljanje investicijama

VVVVVVYVY

Time se osiguravaju i usvajaju:

* Preduvjeti za brzi i kvalitetniji razvoj turizma

* Usvajanjem i provedbom osigurati upravljanje turistickom budu¢no$¢u

* Ohrabriti investitore u realizaciji svojih planova

* Podloga za definiranje turistickih razvojnih i1 prostornih planova nizih razina
* Osnova za povlacenje sredstava iz Fondova Europske unije

Master plan razvoja turizma Istre sastoji se od Master planova razvoja za svaki od sedam
turistickih klastera:

1. Sjeverozapadna Istra (Umag, Novigrad ,Buje, Brtonigla)

2. Pore¢ (Tar-Vabriga, Kastelir-Labinci)

3. Vrsar, Funtana, Sv. Lovrec

4. Rovinj (Bale, Kanfanar)

5. Labin — Rabac (KrSan, Rasa, Sv.Nedelja)

6. SrediSnja Istra (Buzet, Pazin, Cerovlje, Grac¢i§¢e, GroZnjan, Karojba, LaniS¢e, Lupoglav,
Motovun, Oprtalj, Pi¢an, Sv. Petar u Sumi, Svetvinéenat, Tinjan, ViSnjan, ViZinada, Zminj)

7. Juzna Istra (Pula,Medulin ,Vodnjan, Barban, LiZnjan)

te od Integriranog Master plana razvoja turizma Istre, od kojih svaki obuhvaca sljedece
dokumente:

- Razvojni model turizma

- Plan konkurentnosti

- Moguc¢nosti i potrebe investiranja
- Marketing plan

- Plan provedbe

Master plan za pojedine klastere ustvari ¢e biti program razvoja turizma na tom podrucju i
kao takav posluzit ¢e za definiranje osnovnih postavki za izradu prostornih planova jedinica
lokalne samouprave. Buduc¢i da je turizam u vecini gradova i opc€ina Istre najznacajnija ili
jedna od najznacajnijih djelatnosti, ovaj ¢e dokument biti izuzetno znaCajan za izradu
prostornih planova. Provedba Master plana donijet ¢e kvalitetniji Zivot stanovnicima Istre i u
tom smislu da nije svejedno Zivi li se u regiji koja prati svoj razvoj ili u onoj koja se o tome ne
brine, posebice kada je rije¢ o zasStiti okoliSa. Master plana jasno kaze da je okoli§ element
koji se ni pod koju cijenu ne smije Zrtvovati u budu¢em razvoju koji prema tome mora biti
odrZiv i, §to posebno naglaSavamo, odgovoran.

Radi $to kvalitetnije provedbe Master plana razvoja turizma Istre, Istarska Zupanija osnovala

je Savjet za turizam, strateSko tijelo na regionalnoj razini koje sacinjavaju predstavnici
Istarske Zupanije na Celu sa Zupanom, gradonacelnici i nacelnici najvec¢ih gradova i op¢ina,
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predsjednici uprava najveéih hotelsko-turisti¢kih kompanija Istre, kao i predstavnici TZIZ,
Obrtnicke i Gospodarske komore te UHPA-e za podrucje Istre. Takoder, osnovana je i IRTA
d. o. o. — Istarska razvojna turistiCka agencija Cija je osnovna zadaca, osim prezentiranja i
provedbe najvaznijih nalaza MP-a, kvalitetno povezivanje privatnog i javnog sektora, te
kreiranje novih turistickih proizvoda i provedba drugih projekata vaZznih za bududi razvoj
turizma Istre.

U novom Master planu razvoja turizma Istarske Zupanije, Op¢ina ViSnjan ulazi u klaster
,SREDISNJA ISTRA* zajedno s ostalim JLS koje se nalaze u unutra$njosti.

Klaster ,,SrediSnja Istra* obuhvaca podru¢ja gradova i op¢ina: Pazin, Cerovlje, Gracisce,
Groznjan, Karojba, Lanis¢e, Lupoglav, Motovun, Tinjan, Oprtalj, Pi¢an, Sv. Petar u Sumi,
Svetvincenat, Visnjan, ViZinada i Zminj.

Klasteri su specificni oblici koji predstavljaju spoj grupnih interesa te interesa
industrije s jednim, zajedni¢kim ciljem, a to je postizanje prepoznatljivosti proizvoda i
uslugama trziStu. U turistiCkom smislu, klasteri predstavljaju mikro destinaciju u sklopu jedne
turisticke regije te imaju svoja specificna obiljezja. Istra je podijeljena u sedam klastera, od
kojih svaki samostalno ¢ini prepoznatljiv proizvod, diferenciran od ostalih. Medutim, svih
sedam klastera djeluju komplementarno, s ciljem provodenja uspjeSne integrirane strategije
razvoja Istre kao turisticke destinacije.

Strategija  turizma  srediSnje  Istre  ukratko  istie ciljeve = Master  plana:
povecanje investicija i prihoda od turizma, poboljSanje kvalitete te povecanje kapaciteta
smjeStajnih jedinica, to€nije, povecanje udjela hotela i podizanje popunjenosti turistiCkih
kapaciteta do 2025. godine, uvodenje jedinstvenih cestovnih putokaza kroz cijelu Istru,
poticanje kulturnog turizma, razvoj nove i poboljSanje postojece turisticke infrastrukture
poput odmorista, vidikovaca i sli¢no te poboljSanje turisticke ponude kroz sustav ocjenjivanja
svih turistickih proizvoda.

3.4. Prostorni planovi Zupanije

Prostorni planovi su dokumenti prostornog uredenja kojima se, sukladno ¢lanku 53. Zakona o
prostornom uredenju (u daljnjem tekstu Zakon, "Narodne novine", br. 153/13.), u svrhu
ostvarivanja ciljeva prostornog uredenja, sukladno nacelima prostornog uredenja ureduje
svrhovita organizacija, koriStenje i namjena prostora te uvjeti za uredenje, unaprjedenje i
zaStitu prostora Drzave, Zupanija, gradova i op¢ina. Na podrucju Istarske Zupanije donijeti su
ili su u izradi slijedece vrste prostornih planova:

e prostorni plan Zupanije,

e prostorni plan podru¢ja posebnih obiljezja,
e prostorni plan uredenja grada/op¢ine,

e generalni urbanisticki plan,

e urbanistic¢ki plan uredenja,

Na podruéju Zupanije na snazi su osim gore navedenim i slijedeéi prostorni planovi, donijeti
prije stupanja na snagu Zakona 1. 1. 2014. godine:

e detaljni urbanisticki planovi,
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e provedbeni urbanisticki planovi,

Istarska Zupanije je 2015. god. je donijela Izmjene i dopune Prostornog plana Istarske
Zupanije. Izmjena i dopuna Prostornog plana Istarske Zupanije izraduje se i provodi temeljem
Zakona o prostornom uredenju i gradnji, a obuhvaca podrucje Istarske Zupanije u cjelini, u
svojim administrativnim granicama temeljenim na podacima Drzavne geodetske uprave
(DGU). Izmjenama i dopunama prostornog plana Istarske Zupanije pristupilo se radi niza
izmjena zakona i podzakonskih propisa koji imaju neposredan utjecaj na sustav prostornog
uredenja, zbog dostignutog viseg stupnja spoznaja o mogucénostima, ograni¢enjima i zastiti
prostora Istarske Zupanije, kao i1 iskazanih potreba gradova i op¢ina za redefiniranjem
pojedinih prostorno-planskih odrednica strateSkog dokumenta prostornog uredenja. Time se
ujedno Prostorni plan uskladuje s usvojenim razvojnim dokumentima na nacionalnoj i
Zupanijskoj razini.

Ugostiteljsko-turisticka namjena moZe se planirati u gradevinskim podru¢jima naselja, u
izdvojenim gradevinskim podruc¢jima izvan naselja ugostiteljsko-turisticke i sportske namjene
- golf igraliSta i sportski centri odredeni ovim Planom.
Kriteriji za planiranje ugostiteljsko-turisti¢kih podruc¢ja, moraju se provoditi u skladu s
kvalitativnim znacajkama prostora, a osobito sa sljede¢im:

-ponudu na turistiCkom trziStu nuzno je prilagoditi Strategiji razvoja turizma RH i Master
planu razvoja turizma Istarske Zupanije, posebno vode¢i racuna o demografskim
ogranicenjima;

- daljnji razvoj turizma usmjeriti u ve€em dijelu na izgradnju kvalitetnih dopuna postojece
turisticke ponude atraktivnim kulturnim, izletnickim i rekreacijskim sadrZajima, kao $to su

golf  igraliSta,  ronjenje,  jedrenje, rafting,  jahanje,  biciklizam 1 sl.;
- prilikom investiranja u postojece ili nove gradevine poticati izgradnju visih i visokih
kategorija;

- dati prednost poboljSanju infrastrukture i dugorocnoj zaStiti prostora (zaStita prirode,
kulturne bastine i ekoloska odrzivost) ;

- gradnju novih gradevina ostvariti na predjelima manje prirodne i krajobrazne vrijednosti i
uklapati ih u oblike gradnje lokalnog ambijenta, radi ocuvanja vrijednosti i identiteta prostora,
a izgradnju u dosad neizgradenim dijelovima obalnog podrucja (posebno istocna obala)
usmjeravati u dubinu prostora, odnosno u unutra$njost Zupanije.

Turisticko razvojno podrucje (TRP) — je izdvojeno gradevinsko podrucje izvan naselja
namijenjeno razvoju ugostiteljsko-turisticke djelatnosti, fizic¢ki i infrastrukturno izdvojeno iz
gradevinskih cjelina naselja. Unutar TRP-a se u prostornim planovima lokalne razine mogu
odrediti zone izgradnje smjeStajnih gradevina, zone izgradnje prate¢ih ugostiteljsko-
turistiCkih sadrzaja, zone izgradnje servisnih 1 opskrbnih sadrzaja u funkciji turizma, kao 1
povrsine namijenjene infrastrukturnim gradevinama.

Turisticko podrucje (TP) - je izdvojeno gradevinsko podrucje izvan naselja ugostiteljsko-
turisticke namjene limitirano veli¢inom i smjeStajnim kapacitetom. Unutar TP-a moze se
planirati izgradnja pojedinacne zgrade ili kompleksa zgrada, koje ¢ine zatvorene funkcionalne
i tehnoloske cjeline. TP-ovi se planiraju na lokacijama posebne vrijednosti i u ambijentu koji
nije determiniran drugim vrstama izgradnje. TP-ovi prvenstveno trebaju posluziti za
valorizaciju izrazitih krajobraznih i drugih vrijednosti prostora. Njihova veli¢ina se limitira

41



najmanjom povrSinom 0,3 ha i najve¢om povrSinom 2 ha, odnosno najve¢im kapacitetom 150
postelja i najvecom gusto¢om koriStenja 120 postelja/ha.
(Turisticki punkt, odreden osnovnim Prostornim planom Istarske Zupanije, kao i njegovim
izmjenama i dopunama, ovim se Planom utvrduje kao Turisticko podrucje-TP).

Turisticka zona (TZ) - je dio gradevinskog podrucja naselja ili dio gradevinskog podrucja
golf igraliSta namijenjen ugostiteljsko-turistickoj djelatnosti. Unutar TZ-a se u prostornim
planovima lokalne razine odreduju povrSine za izgradnju smjeStajnih gradevina, povrsine za
izgradnju prate¢ih ugostiteljsko-turistickih sadrzaja, povrSine za izgradnju servisnih i
opskrbnih sadrzaja u funkciji turizma, kao 1 povrSine namijenjene infrastrukturnim
gradevinama, a sve unutar jedinstvene prostorno-funkcionalne cjeline sa jedinstvenim
upravljanjem

3.4.1. Zupanijska razvojna strategija

Zupanijska razvojna strategija Istarske Zupanije do 2020. godine je temeljni i sveobuhvatni
strateSki dokument koji polaze¢i od razvojnih resursa i potencijala te ostvarenih postignuca
utvrduje smjernice buduéeg gospodarskog i sveukupnog razvoja Istarske Zupanije. Osim $to
doprinosi uspjeSnom i ucinkovitom usmjeravanju razvoja, Strategija omogucuje i jacanje
kapaciteta Zupanijskih institucija 1 drugih nositelja razvoja za pripremu i provedbu razvojnih
intervencija te za bolje koriStenje financijskih sredstava i drugih resursa iz EU fondova,
drzavnog ali 1 vlastitog proracuna, te iz privatnih i drugih izvora. U skladu s time, Strategija
predstavlja konzistentan okvir s utvrdenim strateSkim ciljevima, prioritetima, mjerama za
konkretne razvojne projekte/aktivnosti, s definiranim nositeljima, s mehanizmima provedbe i
nacinima pracenja i vrednovanja.

Razvojna vizija Zupanijske razvojne strategije Istarske Zupanije do 2020. godine sastoji se u
ostvarivanju Istarske Zupanije kao autonomne, moderne, otvorene i gospodarski konkurentne
regije, prepoznatljive kulturne 1 prirodne baStine, visoke kvalitete Zivota u okvirima
uravnotezenog i odrzivog razvoja.

Strateski okvir postavljen je imajuci u vidu Cetiri glavna cilja:

1. Povecanje gospodarske konkurentnosti;

2. Razvoj ljudskih resursa i visoku kvalitetu Zivota;

3. Jacanje infrastrukture, zaStite okoliSa i odrZivog upravljanja prostorom i resursima;
4. Razvoj, oCuvanje 1 promoviranje istarskog identiteta

3.4.2. Strategija razvoja ruralnog prostora Istre

Ruralni turizam, osobito turizam na seljackim gospodarstvima, mora se sagledavati kao bitna
sastavnica ukupnog, odrzivog razvitka. To je sukladno dokumentima Europske Unije. U
prilog navedenom govori Cinjenica da Hrvatska posjeduje znatne gospodarske, kulturne i
prirodne uvjete za razvoj ruralnog prostora. Uz tradicionalnu proizvodnju i pripremu hrane,
naime, ravnopravno treba ukljuciti i seoski turizam kao dopunsku djelatnost, i to u sklopu
obnove sela i cjelokupnog razvitka ruralnog prostora. Time se postiZe povezivanje turizma i
poljoprivrede kao hrvatskih komparativnih prednosti.
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Ciljevi razvitka ruralnog prostora Istarske Zupanije

Ciljevi s aspekta sela:

¢ revitalizacija ruralnog prostora
osposobljavanje seoskog stanovniStva za samostalni razvitak
cjelovito rjesavanje problema ruralnog prostora i sela
aktivno ukljucivanje Zena u ruralni razvitak
zaStita, razvitak 1 oCuvanje karakteristika ruralnih podrucja i sela, njihovih vrednota i
identiteta

® razvoj poljodjelstva

® poticanje primarne seljacke proizvodnje i prerade poljoprivrednih proizvoda

[ ]
Program ruralnog razvoja Istarske Zupanije ima pet strateskih ciljeva koji su medusobno usko
povezani.
Cilj 1. - Izgradnja institucionalnog okruZenja koje potice poboljsanje Zivotnih uvjeta u
ruralnim podrucjima i stvaranje uvjeta za povratak i zadrZavanje stanovnistva u ruralnim
podrucjima
Cilj 2. - Povecanje konkurentnosti glavnih gospodarskih sektora u ruralnim podrucjima
(proizvodnih, preradivackih i usluznih djelatnosti)
Cilj 3. - OdrZiva uporaba prirodnih resursa, ocuvanje i zastita prirode i okolisa
Cilj 4. - Zastita i ocuvanje kulturnog nasljeda
Cilj 5. - Trajno poboljsanje ucinkovitosti rada komplementarnih — srodnih institucija u
Sfunkciji ruralnog razvitka

3.5. Prostorni planovi Op¢ine

Izrada prostornog plana uZeg podrucja Opcine — urbanistickih planova uredenja odreduju se
sve neuredeni dijelovi gradevinskog podruc¢ja naselja i za gradevinska podrucja izdvojene
namjene. Urbanistickim planovima uredenja obuhvadeni su i izgradeni, kao i neizgradeni
uredeni dijelovi gradevinskih podrucja naselja, a obuhvaceni su s ciljem omogucavanja
kvalitetne prostorne organizacije i spajanja na postojecu osnovnu infrastrukturu, u suglasnosti
s prijedlogom Prostornog plana Zupanije.

Oslanjajuci se na razvojne resurse i potencijale gospodarski razvoj temeljit ¢e se na:

® intenziviranju poljoprivrede, posebno vinogradarstva, maslinarstva i povrtlarskih
kultura,

e ugostiteljstvu i turizmu

¢ industrijsko-servisnim uslugama, obrtni¢kim i drugim uslugama vezanim uz
gradevinarstvo

¢ izletniCko-rekreacijskom turizmu

e stvaranju lokalnog partnerstva / lokalne akcijske grupe (LAG)

e Na podrucju koje obuhvaca Opcina Visnjan domicilno se stanovniStvo do ranih
sedamdesetih pretezito bavilo poljoprivredom. Tada pocinje znacajan razvoj turizma
na zapadnoj obali Istre, pa se tako 1 veci broj stanovnika Op¢ine ViSnjan zaposljava u
novoizgradenim hotelima, kampovima i restoranima u Porecu, Vrsaru. Taru i Funtani.
SmjeStajni kapaciteti na podru¢ju Opcine nisu veliki (cca. 80 soba). Radi se isklju¢ivo
o privatnom smjestaju (apartmani i sobe)
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U Op¢ini Visnjan planiraju se sljedeca izdvojena gradevinska podruc¢ja gospodarske namjene.

Na podru¢ju obuhvata Plana predvidena su sljede¢a gradevna podrucja za razvoj
gospodarskih djelatnosti;

(a) gospodarska zona "ViSnjan 1",
(b) gospodarska zona "Visnjan 2",
(c) gospodarska zona “Milanezi”,
(d) gospodarska zona "Gambetic¢",
(e) gospodarska zona "Radovani"

Turistickom zonom se smatra predio za koje se ovim Planom planira izrada
detaljnog plana uredenja (DPU-a), a Cija se granica obuhvata ne mora nuzno poklapati
s granicom gradevnog podru¢ja za turisticku namjenu ve¢ moZe obuhvadati i Siri
prostor u okviru kojega se mogu smjestiti dodatni Sportski i1 rekreacijski sadrzaji u
prirodnom ambijentu kraja, a koji se mogu graditi izvan gradevnoga podrucja.

Planirane su turisticke zone:

a) turisticko-znanstvena zona “Ti¢an” u okviru koje je planirano gradevno podrucje za
smjestaj i za izgradnju zvjezdarnice, a cijela turisticka zona sluZi znanstvenom i izletnickom
turizmu.

b) turisticka zona — geno park ,, Stancija BoSkarin “

U gradevinskom podrucju ugostiteljsko turisticke namjene Ti¢an ne omogucava se
izgradnja smjeStajnih gradevina ugostiteljsko turisticke namjene ve¢ iskljucivo gradevina u
funkciji kompleksa zvjezdarnice, pri ¢emu one mogu imati prostorije za prihvat i boravak

gostiju — znanstvenika, studenata, ucenika i ostalih korisnika.

Smjestajni kapaciteti prema prostornom planu

GRADEVINSKO PODRUCJE MAKSIMALNI SMJESTAJINI
NASELJA KAPACITET (POSTELJA)

1 | Viinjan 150
2 Barat 50
3 Bacva 50
4 | Kolumbera 250
5 | UKUPNO (1+1+3+4) S00

OSTALA GRADEVINSKA
6 | PODRUCJA NASELJA - 450

UKUPNO
- | GRAPEVINSKA PODRUCJA 030

NASELJA - SVEUKUPNO (5+6) )
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MAKSIMALNT VESTA VGOS TITELTS KON

GRABEVINSKO SMUESTAINT | MAKSIMALNA | GUSTOCA SALESTAJA
PODRUCIE KAPACITET | POVRSINA (ha) | (pestelja/hn) - Tunsndko | Kamp
_ patelja) S ety |
| Stamepa  Boflann -
4§ | 83 ] ;
| Twsnék punki - i .
| UKUPNO 150 193 ) X

Ciljevi Opéine Visnjan:

Ciljevi razvoja turizma trebali bi biti uskladeni s globalnim gospodarskim, te drusStvenim
ciljevima Op¢ine. Dugorocni je cilj razvoja turizma na podrucju Opcine je prvenstveno
blagostanje lokalnog stanovniStva i ostvarenje gospodarskog prosperiteta. Potrebno je
istaknuti da ne postoji subordinacija ciljeva te da su svi navedeni ciljevi jednako vazni i da se
medusobno uvjetuju. Znacajno odstupanje od bilo kojeg cilja nedvojbeno bi bitno poremetilo
ravnoteZu odnosa. Turisti¢ki proizvodi Opc¢ine uklapaju se u sustav turisticke ponude Istarske
Zupanije, koji samo objedinjenom ponudom mogu posti¢i ocekivanu razinu konkurentnosti na
zahtjevnom turistickom trziStu. TuristiCki proizvodi se, dakle, nadograduju s turistickim
proizvodima susjednih destinacija izazivajuc¢i sinergijski efekt, te zajedno tvoreci integralni
turisti¢ki proizvod 1Z-a.

Strateski ciljevi Op¢ine Visnjan:

- ubrzati rast gospodarskih aktivnosti u cilju iskoriStavanja prednosti i raspoloZivih resursa;
teziti stvaranju uskladenog modela gospodarskog razvitka te graditi ocekivanu razvijenost
sveukupne infrastrukture;

- poticati one gospodarske aktivnosti, kojih je posljedica povec€ana cirkulacija ljudi,

- dobara i usluga;

- povecati efikasnost upravljanja i organiziranosti pojedinih poduzeca;

- teziti rastu investicijskih aktivnosti uz ocuvanje ekoloski vrijednog podrucja, a u skladu s
donesenim razvojnim planovima 1 programima;

- stvarati preduvjete za otvaranje novih radnih mjesta, a naro¢ito u malom i srednjem
poduzetniStvu te obiteljskim gospodarstvima (usmjerenih i1 prema turistickoj djelatnosti)

Opc¢ina ViSnjan mora primijeniti model razvoja turizma koji ¢e joj osigurati konkurentske
prednosti u trziSnoj utakmici sa destinacijama slicnih obiljezja, usmjerenih ka istim ciljnim
skupinama. Pored ekonomskih, razvoj turizma donosi brojne promjene i izazove za turisticke
destinacije. Posebice se navedeno odnosi na fizicki utjecaj na okoli§. Turizam je, pored
procesa industrijalizacije 1 urbanizacije, jedan od najznacajnijih izvora pritisaka na okoliS.
Pritisak ovisi o procijenjenom nosivom Kkapacitetu, vrsti selektivnog turizma, ekoloSke
osvijeStenosti 1 pismenosti nositelja turisticke ponude, broja turista koji istovremeno borave u
destinaciji, njihovoj ekoloSkoj pismenosti, itd. Utjecaj se oCituje u oneciS¢enju zraka, tla i
vode, koriStenju prirodnih resursa, stvaranju otpada, prometne zakrCenosti, prostornih
devijacija, itd. Op¢ina ViSnjan svjesna je utjecaja i promjena koje donosi turizam, no planom
odrZivog razvoja turizma u dogovoru sa svim relevantnim sudionicima, velika se paZnja mora
poklanjati otklanjanju nepovoljnih utjecaja na cjelokupni okolis.
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Kako bi se lokalne zajednice orijentirane turizmu osposobile, obi¢no su potrebne drusStvene i
institucionalne promjene kao preduvjet za raspodjelu moc¢i koja ¢e omoguciti promjene.
Lokalno stanovniStvo je vrlo vazan dionik u razvoju turizma destinacije, a zainteresirano je za
njen razvoj jer je svjesno da iskoriStavanjem resursa i loSim odlukama menadZmenta moze
rezultirati uniStavanjem postojecih vrijednosti u njihovoj Zivotnoj sredini. Kvaliteta Zivota
stanovni$tva u destinaciji ne smije se narusavati jer njenim uni$tavanjem i naruSavanjem gubi
se domicilno stanovni$tvo, a koje bi trebalo biti jedan od nositelja gospodarskog razvoja.

Kljucno je pitanje, pri tom, kako lokalna zajednica sudjeluje u razvoju turizma destinacije i to
u procesu planiranja i odlu¢ivanja o razvoju, u predlaganju ideja i realizaciji projekata, o ulozi
turizma u prostoru i razvoju i u preraspodjeli koristi i troSkova razvoja turizma.

3.6. Strategija ukupnog razvoja Op¢ine ViSnjan

U ovom Poglavlju izloZena je Strategija razvoja Opcine koja se sastoji od strateskih ciljeva,
prioriteta i mjera. Detaljnije, SR-a se sastoji od:

o Strategije (strateski ciljevi): ¢e se provoditi kroz prioritete 1 mjere koje ce voditi
javni sektor. Ti zadaci omogucavat Ce rast poslovnog sektora i civilnog drustva.
Poslovni sektor stvara ,,blagostanje u Op¢ini, dok civilno drustvo vodi poboljSanoj
participacijskoj demokraciji.

® Prioriteta i mjera: Prioriteti u skladu sa Strategijom, predstavljaju ZariSta aktivnosti
koja bi trebalo provoditi ostvarenjem mjera. Osim nabrojanog, SR ¢e se baviti i
vaznim razvojnim temama Europske unije (tzv. horizontalne EU teme ili principi) koje
Europska unija podrZzava i koji bi trebali biti uklju¢eni u svim segmentima SR-a.
Kljuéne razvojne teme ukljuCuju promociju informacijske tehnologije, odrzivo
upravljanje okoliSem i brigu za osiguranjem jednakosti spolova, ljudskih prava i
ucinkovite demokracije.

*STRATESKI CILJ-Visoka kvaliteta Zivota

e PRIORITET: 1. Infrastruktura

e MIJERE:

1: Prometna infrastruktura

2. ParkiraliSta

3. Proc¢is¢avanje otpadnih voda

4. Gradevinski i kuéni otpad

5. Uredenje naselja (fasade, povrSine)
6. Hortikulturno rjeSenje

7. Poticanje koriStenja alternativnih izvora energije

e STRATESKI CILJ-Visoka kvaliteta Zivota

e PRIORITET: 2. Drustvene djelatnosti
e MIJERE:
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. Socijalna skrb za starije i nemoc¢ne

. Drustveni zivot (strategija)
. Tradicijske vrijednosti, identitet (zaStita)
. Zdravstvene usluge (vi$i nivo)

. Dodatni sadrzaji za mjeStane i turiste

~N N AW =

. Sportski sadrzaji i djecja igralisSta

. Valorizacija kulturnih i tradicionalnih vrijednosti (program turist. valorizacija)

e STRATESKI CIL]J - Visoka kvaliteta Zivota

¢ PRIORITET: 3. Potpuna zaposlenost i visoki dohoci
* MJERE:

1. CjelogodiSnje zaposlenje

2. Cjelozivotno ucenje

3. Poticanje obrazovanja

» STRATESKI CIL]J - Razvoj gospodarstva

* PRIORITET: 1. Razvoj turizma
* MJERE:

1. Koncepcija razvoja i funkcioniranje turizma (marketing pristup i upravljanje)

2. Prepoznatljiva turisticka destinacija

3. Turisticke manifestacije i atrakcije

4. Program ugostiteljske ponude (autohtona)
5. Produzenje turisticke sezone

6. Destinacija kvalitete (4 zvjezdice)

*STRATESKI CILJ - Razvoj gospodarstva

*PRIORITET: 2.Razvoj poljoprivrede
*MJERE:

1.Strategija razvoja poljoprivrede

2. Udruzivanje u poljoprivredi

3. Stimulacija razvoja gospodarskog podrucja
4. Potpora poljoprivrednim proizvodacima

5. Navodnjavanje

e STRATESKI CILJ - Razvoj gospodarstva

. PRIORITET: 3. Razvoj malog i srednjeg poduzetniStva
*MJERE:
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1. Podrska i poticanje poduzetnicke inicijative
2. Poticanje razvoja zanata za mjeStane ali 1 kao turisti¢ka atrakcija
3. Savjetodavno tijelo (neki vid)

4. Poticanje edukacije (edukacija i sufinanciranje)

. STRATESKI CIL]J - Visoki standard razvoja

° PRIORITET: 1. OdrZivi i uravnoteZen razvoj

o MIJERE:

1. Postivanje zakonskih odredbi i prostorno planske dokumentacije
2. Zastita autohtonih objekata i arhitekture

3. Zastita krajobraza i autohtonih biljnih vrsta

4. Program kvalitete i upravljanje kvalitetom

*STRATESKI CILJ - Visoki standard razvoja

*PRIORITET: 2. Prepoznatljiv lokalni identitet
*MIJERE:

1. Odnos kulture i obicaja

2. Hrana i pice

3. Arhitektura, uredenje naselja i sl.

*STRATESKI CILJ - Visoki standard razvoja

*PRIORITET: 3. Dobri odnosi javni, poslovni i civilni sektor
*MIJERE:

1. Javni sektor i informiranost

2. Razvoj (kontinuiran) partnerskih odnosa

3. Civilna druStva- poticanje razvoja i podrSka

*STRATESKI CILJ - Visoki standard razvoja

*PRIORITET: 4. Brand
*MIJERE:
1. Program brendiranja

2. Vizualni identitet



Razvojni projekti

Izgradnja kanalizacijskih sustava
Izgradnja vodoopskrbnih sustava
Izgradnja poduzetnicke zone (cesta, UPOV, plinifikacija)
Izgradnja nerazvrstanih cesta
Zaobilaznica II dio
Izgradnja javne rasvjete
Sanacija ilegalnih odlagaliSta otpada
Sirokopojasni internet
Izgradnja reciklaznih dvorista
Uredenje drustvenog doma
Izgradnja doma za starije i nemoc¢ne osobe
TrZnica
Centar za posjetitelje
Uredenje trga
Vatrogasni dom
Prosirenje groblja
KnjiZnica
Programi u sportu, socijalnoj skrbi
Izgradnja inkubatora
Kamp i odmoriste
® Kamp
® (Odmorista
UzletiSte
Hotel Kolombera
Uredenje pjesackih i biciklistickih staza
Uredenje sportsko rekreacijske zone Pineta
® pomocno igraliSte
® sprave za vjezbanje na otvorenom
® teniski tereni
® cvidentiranje i zaStita novih povijesnih, tradicijskih i kulturnih vrijednosti
Poticajne mjere za koriStenje OIE
Studentski centar
Znanstveni turizam
Astronomsko drustvo Visnjan
Zvjezdarnica ViSnjan
ZEC — Znanstveno edukativni centar
Visoka poslovna Skola Visnjan
Opc¢ina Visnjan — op¢ina Istarskog boskarina
Poligon sigurne voZnje - Skola sigurne voZnje
Manifestacije
Magdalenjina
Djecji festival
Astrofest
Maskare
Cukafest
Knjizevne veceri
Pod vis$njanskin dubon

VVVVVVVVVVVVVVVVVVVY

YV YVYY

VVVVYVYVVVYVYY
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4. POTICAJNE MJERE, KREDITNE LINLJE, OSTALI IZVORI
FINANCIRANJA

Sagledavanje razvoja s aspekta izvora financiranja razvojnih projekata Opcine pretpostavlja
identifikaciju izvora, opsega, nafina te uvjeta osiguranja potrebnih financijskih sredstava.
Uzevsi u obzir nedostatak financijskih sredstava u Op¢ini, strategija financiranja povezana je
s pristupom fondovima Europske unije (ukljucujué¢i i druge izvore). Cilj je KkoriStenje
dostupnih fondova Europske unije za maksimaliziranje u¢inaka dostupnih fondova Vlade RH
i drugih multilateralnih i bilateralnih fondova. Zbog brojnih ograni¢enja i barijera razina
investicijske aktivnosti u hrvatskom turizmu u proteklom razdoblju nije bila zadovoljavajuca.
Premalo je bilo greenfield investicija novih ulagaca, a skromne su bile i investicije postojecih
poduzeca. Istodobno, iako se radi o pojavi koja se u pravilu dogadala izvan turistickih zona,
nedovoljno kontrolirana izgradnja stvorila je percepciju o prekomjernoj betonizaciji obale.
Posebno valja naglasiti da je gotovo u cijelosti izostalo ulaganje u razvoj turisticke
infrastrukture i novostvorenih turisti¢kih atrakcija.

4.1. Prikaz stanja

Moguc¢i izvori financijskih sredstava Cesto su jedini fokus planiranja razvoja. To predstavlja
opasnost, budu¢i da ¢e Opc¢ina morati zadrZzati kontrolu nad razvojnim procesom 1 pitanjima,
te privlaciti sredstva u projekte koji ¢e podupirati razvojnu strategiju Opcine. Za sredstva
postoji natjecanje isto kao i natjecanje medu donatorima i financijskim organizacijama za
,,dobrim projektima”. Dobri projekti su prioritetni projekti koji ostvaruju razvoj u pravcu koji
je utvrden strategijom. Prema tome, strategija odreduje sredstva, a ne obrnuto.

Kao moguci izvori financiranja razvojnih projekata koriste se:

1. Proracunska sredstva Opc¢ine

2. Proradunska sredstva Zupanije;

3. Krediti, bilo da se radi o kreditnim linijama poslovnih banaka i mogucnosti koriStenja
sredstava po komercijalnim uvjetima ili nekom obliku poticajnog financiranja poduzetnika,
putem Hrvatske banke za obnovu i razvitak i suradnje Ministarstva gospodarstva, Zupanije i
poslovnih banaka temeljem trostranih ugovora o suradnji;

4. Bespovratna sredstva/donacije namijenjena financiranju razvoja;

5. Zajednicka ulaganja, prije svega putem direktnih stranih ulaganja ali i ulaganja u temeljni
kapital Hrvatske banke za obnovu i razvitak (HBOR) te

6. Samofinanciranje, odnosno moguénosti, prije svega gospodarskih subjekata, da vlastitim
izvorima (sadrZanim u neto dobiti i izdvojenim sredstvima amortizacije osnovnih sredstava)
financiraju planirana ulaganja.

7. Ostali poticaji koji stimuliraju razvoj i poslovanje

Istarska Zupanija, a tako i Op¢ina ViSnjan prepoznala je turizam kao vaZan element jaCanja
ukupnog gospodarstva na svom podrucju koji ¢e, u raznim svojim pojavnim oblicima,
doprinijeti zna¢ajnom 1 trajnom povecanju blagostanja. Nositelji razvoja turizma su fizicke i
pravne osobe koji u procesu realizacije investicijskih projekata trebaju imati podrsku i zastitu
javnog sektora kroz odredene poticajne mjere kao $to su porezne i izvan porezne povlastice,
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potpore za otvaranje novih radnih mjesta, potpore za usavrSavanja i druge potpore
materijalnog i nematerijalnog oblika.

4.2. Investicijsko okruzenje

Operacionalizacija razvojnih ciljeva i nove vizije razvoja hrvatskog turizma podrazumijeva i
pokretanje konkretnih razvojno-investicijskih projekata medunarodne prepoznatljivosti koji
¢e svojim kvalitativnim znaCajkama biti u stanju autonomno privlaciti nove segmente
turisticke potraznje, podizati kvalitetu i/ili raznovrsnost destinacijske ponude, produljivati
sezonu te dodatno pridonijeti unapredenju medunarodnog imidZa. Uspostavljanje poticajnog
poduzetnickog i investicijskog okruzenja u danaSnjim uvjetima pretpostavlja snazan
angazman nositelja javne vlasti, kako u pripremi institucionalnih 1 drugih uvjeta za
pospjeSivanje konkurentske sposobnosti turizma, tako i u iniciranju velikih razvojno-
investicijskih projekata. Strategijom razvoja turizma RH do 2020. pokrecu se brojne mjere
koje imaju za cilj stvoriti uvjete koji ¢e osigurati dugorocno trziSno odrzivo poslovanje i
investiranje. Uz aktivnosti vezane uz marketing 1 razvoj proizvoda te razvoj ljudskih
potencijala i upravljanje turistickom politikom, stvaranje poticajnog poduzetni¢kog i
investicijskog okruZenja zasnovano je na uklanjanju ograni¢enja poduzetnicke i investicijske
aktivnosti, smanjenju fiskalne presije, realizaciji sustava poticaja te utvrdivanju novih pravila
upravljanja.

4.3. Koristenje EU fondova

Ulaskom Republike Hrvatske u Europsku uniju dionicima u javnom, privatnom i civilnom
sektoru hrvatskog turizma otvaraju se velike mogucnosti za koriStenje fondova Europske
unije u sufinanciranju razlicitih razvojnih projekata. Na raspolaganju su prije svega strukturni
fondovi (Europski fond za regionalni razvoj 1 Europski socijalni fond), Kohezijski fond te
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj. U tom smislu znacenje Strategije razvoja
turizma RH do 2020. od kljuéne je vaznosti, buduc¢i da je strateSka utemeljenost osnovno
nacelo za definiranje i izradu nacionalnih. Kohezijska politika jedan je od stupova zajednickih
politika EU koja odrazava razmjer socioekonomskih razlika unutar EU, ali 1 politi¢ki znacaj
kohezije za projekt ujedinjene Europe. Pri tome se odrednice kohezijske politike pomicu s
pocetnog naglaska na postizanje ujednacenog razvitka unutar EU prema jaCanju globalne
konkurentnosti 1 odrZivog rasta gospodarstva EU.

Nacionalni strateski referentni okvir Republike Hrvatske kao klju¢na podrucja razvoja
odreduje prometnu infrastrukturu, energetsku infrastrukturu, infrastrukturu zasStite okoliSa,
poticanje  konkurentnosti, poticanje ravnomjernog regionalnog razvoja, poticanje
zaposljavanja 1 obrazovanja radne snage za potrebe na trziStu rada te jaCanje ucinkovitosti
sustava drzavne uprave i pravosuda. Operativnim programom ravnomjernog regionalnog
razvoja u sferi turizma predvideni su projekti javne i poslovne turisticke infrastrukture kao
pretpostavke razvoja turizma. Operativnim programom ljudskih potencijala u sklopu prioriteta
podrske odrzivom zapoSljavanju i unapredenju ljudskog kapitala aktivnosti u sferi turizma
sredstva se usmjeravaju ponajprije na razvoj projekata podizanja kapaciteta obrazovnih
institucija.
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5. GLOBALNA DRUSTVENO-EKONOMSKA KRETANJA

Krajem 2008. svjetska ekonomska kriza manifestirala se u Hrvatskoj, prvotno zaustavljanjem
gospodarskog rasta, zatim smanjenjem proizvodnje i potroSnje te naposljetku padom BDP-a
od 5,8 %.

Prvih par godina (7-8 godina) gospodarstvo u RH, pod utjecajem recesije u Svijetu i Europi,
ali 1 vlastitih negativnosti biljezi kontinuirani pad svi parametra koji obiljezavaju
gospodarska kretanja. Radi se o dubokim problemima prvenstveno strukturne naravi.
Trenutacno promatranje ukazuje na neke pozitivne trendove. Odredeni optimizam proizlazi iz
¢injenice da je RH usla u EU S§to bi dugoro¢no moglo imati pozitivnog utjecaja na drustveno-
ekonomska kretanja.

Kad prognoziramo kretanja turizma javljaju se odredeni pozitivni trendovi i do sada (u ovim
recesijskim vremenima), a prognoze su pozitivne 1 za ubuduce (stopa rasta, trziSna kretanja,
nasa konkurentnost, investicijska ulaganja).

Nedvojbeno je da se egzaktne prognoze druStveno-ekonomskih kretanja nezahvalan posao,
medutim smatra se da bi bilo viSe neodgovorno o tim kretanjima ne voditi racuna, nego kod
prognoze djelomicno pogrijesiti. Stoga smo se opredijelili za ovaj rad, prognozirati druStveno-
ekonomska kretanja i njihov utjecaj na ostvarenje strateSkih kretanja razvoja turizma.

Kroz tri moguca scenarija pokusSali smo predvidati kretanja (druStvena i ekonomska), te smo
se na kraju opredijelili za jedan od ponudenih scenarija.

SCENARIJ 1:
(NISKE STOPE RASTA)

e U EU - niske stope rasta (nekoliko godina), a poslije povecana;
e U RH - niske stope rasta (nekoliko god.), a poslije nesto povecana;
e Turizam ¢e imati pozitivnu stopu rasta (3-4 % godisnje);
e U Istarskoj Zupaniji i1 blizem okruZenju:
- Pretpostavka je da ¢e turizam kontinuirano imati stopu rasta (3-4 % godiSnje);

- Pretpostavka je da ¢e poljoprivreda, trgovina, usluzne djelatnosti, malo i srednje
poduzetniStvo dijeliti sudbinu globalnih kretanja (niske stope rasta);

- Blize okruZenje Zupanije u turizmu moglo bi imati nesto povoljnije trendove;

- U takvom okruZenju (uze i Sire) moguce je planirati u prvih nekoliko godina stope rasta
turizma 3-4 %,
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Kao §to se iz prikaza vidi, u ovom slucaju predvidamo, tijekom duzeg perioda niske stope
rasta.
SCENARI]J 2:

(SREDNJA STOPA RASTA )

¢ U EU - prve dvije godine stopa rasta 3-4 %,
¢ RH - dvije godine stopa rasta 3-4 %;
e U ZUPANUDI I BLIZEM OKRUZENJU

- Turizam, povecanje potraznje 4-5 % 1 kvalitativno

- Poljoprivreda, povecanje stope rasta godiSnje 2-3 %;

- Trgovine, usluge, mali i srednji poduzetnici prate globalna kretanja, povecanje 2-3 %

U ovakvom okruZenju (Sire i uZe) moguce je planirati stopu rasta u turizmu do 4-5 %
godis$nje. Smatramo da bi ovo mogao biti realni scenarij, pa smo se zato za njega opredijeliti.

SCENARI]J 3:
(VISOKE STOPE RASTA)

¢ U EU - prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %;

¢ U RH - prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %;

e U ZUPANUIIBLIZEM OKRUZENJU

- Turizam — povecanje stope rasta 7-9 %

- Poljoprivreda — povecanje stope rasta 3-5 %;

- Trgovina, usluga, malo i srednje poduzetniStvo — povecanje stope rasta 3-5 %;

U takvom okruZenju moguce je planirati stopu rasta u turizmu do 6-8 %.

Kao $to smo istakli, naSe je opredjeljenje u kreiranju strateskih ciljeva za razvoj turizma,
vezujemo za scenarij 2. Dapace, kod nekih postavki razvoja opredijelili smo se 1 za vece stope
rasta, i to iz osnovnog razloga Sto je sadaSnja razvijenost turistickog sektora na niskoj razini.
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6. OBILJEZJA POTRAZNJE I PONUDE

Turisticko trziste je skup odnosa ponude i potraznje u podrucju usluga i dobara Sto sluze za
podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru, odnosno odnosa ponude i potraznje
koji nastaju pod utjecajem turistiCkih kretanja. U ovom poglavlju govorimo o obiljeZjima
turisticke destinacije, ponudom i obiljeZjima potraZnje destinacije — Op¢ine VisSnjan.

6.1. Obiljezja turisticke ponude destinacije

Turisticka ponuda predstavlja koli¢inu roba i usluga koje se nude turistima na odredenom
turistickom trzistu, u odredeno vrijeme i po odredenoj cijeni.

Osim pokretackih ¢imbenika u Op¢ini ViSnjan koji djeluju na dolazak turista u turisticku
destinaciju, za turisticko gospodarstvo posebno su zna¢ajni ¢imbenici ponude. U ¢imbenike
ponude ubrajaju se: prirodne karakteristike nekog turistickog mjesta, bogatstvo povijesnog i
kulturnog naslijeda, prometna infrastruktura, raspolozivi objekti za smjestaj i prehranu turista,
objekti za zabavu, rekreaciju i sport i drugi sadrzaji zanimljivi turistima. Na temelju vlastite
procjene atraktivnosti, zanimljivosti i podobnosti svakog od navedenih cimbenika,
potencijalni se turist opredjeljuje za konkretnu zemlju i mjesto provodenja godiSnjeg odmora.
Destinacije danas nastoje razviti brojne turisticke proizvode kako bi se prilagodile sve
izbirljivijem turistiCkom trziStu. Proizvodi ¢e, izmedu ostaloga, biti uspjesniji Sto viSe imaju
komponenti posebitosti 1 Sto se viSe oslanjaju na specifi¢nosti destinacije. Upravo ¢e ih ta
komponenta izdvojiti od mnoStva sli¢nih proizvoda koje potrosa¢i mogu jednostavno
zamijeniti jedne s drugima. Proizvodi koji se razvijaju moraju biti u funkciji Zeljenog
pozicioniranja destinacije kao i u skladu s oCekivanjima gostiju.

Da bi Op¢ina ViSnjan postala privlacna destinacija potrebno je uvesti promjene na podrucju
poboljsanja i proSirenja turisticke ponude. Proizvodi se trebaju mijenjati u svom sadrzaju i
dizajnu u razli¢ita godiSnja doba. Odmori$ni proizvod koji se nudi ljeti u druga godiSnja doba
treba se nadopuniti i mijenjati razli¢itim sadrZajima rekreacije i razgledavanja. Promjene koje
se deSavaju u prirodi u tim godi$njim dobima (berba maslina, berba grozda itd.) trebale bi se
odrzavati i u sadrzajima boravka u destinaciji. Samim time Op¢ina bi u svoj proizvod uvela
mnoge turistima privlacne resurse okoline (poznata izletiSta u centralnom dijelu Istre, seljacka
gospodarstva, kulturna ponuda i drugo).

Atraktivnost destinacije znac¢ajno utjeCe na privlacenje ljudi u samu destinaciju. Ljudi Zeljni
odmora, zabave, razonode, rekreacije, doZivljaja i sl. dolaze u destinacije koje ith ponudom
najviSe privlate. U atraktivne se C¢imbenike ubrajaju: klima, reljef, hidrografski elementi
(more, rijeke, jezera), Sarolikost biljnog i Zivotinjskog svijeta itd. U atraktivne ¢imbenike
destinacije, osim navedenih prirodnih atraktivnosti, ubrajaju se i drustvene atraktivnosti. U te
atraktivnosti ubrajaju se: kulturna i povijesna basStina, razliite druStvene manifestacije,
folklor i sl. Ovi sadrzaji upotpunjavaju samostalno, ali ¢es¢e u kombinaciji s prirodnim
atrakcijama, ukupnu privlacnost neke destinacije.
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6.1.1.0pis elemenata stanja postojece ponude — integralni pristup

A/ Lokacija
- Op¢ina je dobro zemljopisno pozicionirana
- Dobar pristup (cestovni, zra¢ni, morski)

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve vece znaCenje, jer ¢e oni u buducnosti biti
odlucujuca konkurentska snaga u turistickoj djelatnosti.

- Kako bi turisticka ponuda mogla svojom kvalitetom odgovoriti na izazove razvoja
turistickih djelatnosti, potrebno je mlade stanovni§tvo animirati, stipendirati, usmjeravati jer
trenutno ovaj prostor nema dovoljan broj Skolovanih turisticko-ugostiteljskih i drugih
profesionalnih kadrova za domenu turizma.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski polozaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i faune, ekoloski Cista destinacija, plodno su tlo za razvoj ekoloskog turizma
1 mamac su za nove potrosace.

- Odrzivi razvoj mora biti stalno nit vodilja razvoja.

D/ Kulturna i povijesna bastina

- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskoriSteni u pravoj mjert ili ih se
uopce ne prezentira u turistickoj ponudi. PovrSine na kojima se spomenici i arheoloski ostaci
su relativno dobro uredeni, vlasni¢ki odnosi zemljiSta na kojima su spomenici ostali su
nerijeSeni, a putovi koji vode do njih bi trebali biti bolje oznaceni.

- Izvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostav§tinom) premalo su do sada
promovirani, potrebno je bolje odredivanju vaZnosti bastine na odabranim lokalitetima u
javnosti.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uocCava se pomak u izgradnji infrastrukture 1 jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamic¢no, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljsavati, posebno u nekim dijelovima Op¢ine

- Postoje¢a prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena s obzirom na potrebe
stanovniS$tva, a posebno turizma, pogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkiraliSnih
mjesta)

- Prometna i turisti¢ka signalizacija nije dobro rijeSena

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima dobru osnovu za razvoj druStvenih djelatnosti

- Postoji osnovni sustav druStvenih djelatnosti kao 1 mreza drusStvene infrastrukture koju treba
viSe 1 brze razvijati
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- Za kvalitetniji razvoj turizma treba stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, sporta i zdravstva.

H/ Gospodarstvo

- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.

- Gospodarstvo je najviSe vezano uz turistiCka ponudu koja nije dostatno razvijena, te bi se
viSe paznje trebalo dati razvoju poljoprivrede, gastro-enoloSke ponude, itd.

- Lokalni proizvodaci ne nalaze u turistickom trZistu dovoljan poticaj za dinamicniji razvoj
(malo trziste).

- Dinamic¢niji razvoj turizma neminovno ¢e doprinijeti ukupnom gospodarskom razvoju s
kojim treba biti u korelaciji

- Ukoliko postoji neka gospodarska djelatnost koja nije u skladu sa turistickim razvojem
mora se pronaci adekvatna rjeSenja

I/ Razvojno planska dokumentacija
- Razvojno planska dokumentacija — €esto je ograniavajuci faktor razvoja turizma
- Mora postojati razumijevanje za brZze promjene i uskladenje za zahtjevima trzista

J/ Poticajne mjere

-Postojeci sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turistiCku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje 1 razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razli€iti (financijski, porezi
i davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo)

- Posvetiti veéu paZnju na pripremi, poticanju, provodenju i pracenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu s Master planom razvoja turizma i MarketinSkim
planom turizma Istarske Zupanije

- Vecu paznju posvetiti koristenju sredstava EU

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) nije zadovoljavajuca, jer se bazira na jednostavnijim
ponudama od onih koje tradicionalno obiljeZavaju podrucje

- Krac¢e poslovanje ugostiteljskih objekata ne pridonosi namjeri destinacije o produZenju
turisticke sezone

- Ugostiteljsko-turisti€¢ka ponuda bi se trebala orijentirati na produljenje sezone

- Pomanjkanje inovativnih i kvalitetnijih sadrzaja boravka gostiju

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisticki doZivljaj uredenje javnih povrSina i odrZavanje naselja.
Dosad se ovom segmentu nije pridavala dovoljna vaznost, $to bi se u buduc¢nosti moralo
promijeniti

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turisti¢koj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisticki proizvod.

-Dobri mehanizmi komuniciranja klju¢ni su za povezivanje razlicitih interesa kako bi se
ostvarilo zajednicko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja
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- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podrucju osvjes€ivanja o turistickoj kulturi, promociji i
koncepciji razvoja destinacije

6.1.2 Prikaz ponude ( jedan dio )

Manifestacije

Tijekom ljetnog razdoblja u Op¢ini Visnjan se organiziraju razne zabavne manifestacije, koje
privlace veliki broj posjetilaca,

e Maskare se tradicionalno organiziraju svake godine u Op¢ini ViSnjan

e Djecji festival

e Astrofest DugogodiSnje aktivnosti Astronomskog druStva ViSnjan i
Zvjezdarnice Visnjan u promicanju nebeskih pojava, te medunarodnih
smotri ljubitelja neba (koje ve¢ imaju 1 tradiciju — Messierov Maraton,
AstroFest) kao i posljednje znanstvene radove istrazivanja prapovijesnih
astronomskih opservatorija, TuristiCka zajednica Opcine ViSnjan
prepoznala je kao visokovrijedne aktivnosti koje treba dovesti do visokog
stupnja prepoznatljivost

® 1. svibnja — praznik se rada u ovom tezackom kraju uvijek slavio i redovito
su organizirana druZenja uz pjesmu, fazol i vino.

e Visnjanske litnje veceri — primarni je cilj projekta, odrZavanjem raznih
koncerata revitalizacija starogradske jezgre ViSnjana, koja je godinama bila
zanemarivana iako svojim sadrzajima i pozicijom neosporno zasluZuje
posebno mjesto u druStvenom Zivotu ViSnjanaca i predstavlja kulturno-
povijesni dragulj ovoga podrucja.

e Pucka festa Mandalenjina

e Dani kruha

e Cuka fest

Tablica 10. Struktura smjeStaja u Op¢ini ViSnjan

2017 2016 2017 2016 2017 2016
Broj .
. ) . . Broj
Turisticka Objekt . Broj Broj Broj . dodatni Broj . Broj obvezni Broj
L Broj kreveta dodatni h dodatnih )
zajednica Podvrsta kreveta obvezn ka obveznika
. . kreveta | Uspore h kreveta kreveta .
Naziv objekta Indeks ika Uspore Indeks
dba kreveta | Uspored Indeks
dba
ba
TZ Opcine -
Visnjan Apartman 307 268 114,55 9 7 128,57 49 45 108,89
|zvorna
TZ Opcine - | stara
Visnjan obiteljska 35 31 112,90 0 0 0,00 10 9 111,11
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kuca
(vikendica)
Kuca

TZ Opcine - stanovnika

Visnjan opcine 39 39 100,00 0 0 0,00 13 13 100,00

TZ Opcine - Kuéa za

Visnjan odmor 680 549 123,86 10 2 500,00 80 62 129,03
Kuca za

TZ Opcine - | odmor

Visnjan (vikendica) 49 41 119,51 2 0 0,00 13 11 118,18
Objekti u

TZ Opcine - domadinst

Visnjan vu 97 97 100,00 0 0 0,00 14 14 100,00
Soba za

TZ Opcine - iznajmljiva

Visnjan nje 24 24 100,00 0 0 0,00 3 3 100,00
Stan

TZ Opcine - | stanovnika

Visnjan opcine 1 1 100,00 0 0 0,00 1 1 100,00

Ukupno 1152 1050 21 9 183 158

Izvor: TZ Istarske Zupanije 2018.

Iz gornje tablice vidljivo je da se broj kreveta najvise povec¢ao u ku¢ama za odmor (23 %), te

vikendicama (19 %), i apartmanima (14 %), a isto stanje je i u broju obveznika.

Tablica 11. Broj noéenja i dolazaka u Op¢ini ViSnjan 2017. i 2016. god.

2017 2016 2017 2016
Turisticka Jl\',r'St . Broj Broj . Broj Broj
- . rzava Broj . . , . Broj
zajednica bivalista | nocenia | Mocenja | nocenja | oo, dolazaka | dolazaka
Naziv Dpre Yo ) Usporedba | Indeks Usporedba | Indeks
omaci/strani

TZ Opcine -

Visnjan Domaci 1.683 2.101 80,10 353 324 108,95

TZ Opcine -

Visnjan Strani 76.890 68.825 111,72 9.259 6.681 138,59

Ukupno 78.573 70.926 | 110,78 9.612 7.005 137,22

Izvor. TZ Istarske Zupanije 2018.

Gornja tablica nam pokazuje da je 2017 god. u odnosu na 2016 god. broj nocenja porastao za

10 %, a broj dolazaka za 37 %.
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Izvor: Obrada autora 2018.

GASTRO PONUDA

Istarska gastronomija vjeran je odraz svih povijesnih, zemljopisnih i klimatskih znacajki
ovoga prostora. Burna istarska proslost ostavila je nemalog traga i na gastronomiju. Ispreplele
su se razne tradicije u pucku kuhinju kojoj je osnova u prirodi (samoniklo bilje, aromatic¢ni
zaCini, sezonsko povrée, plodovi mora...), a uneseni su i utjecaji franacke i njemacke
feudalne vlasti, romanskih jela te kuhinje koja je od VIIL. st. pristizala sa slavenskim
stanovniStvom. U Op¢ini Vi$njan postoje restauranti i konobe koje nude autohtona Istarska
jela na bazi, tjestenina , poznatih sireva i proizvoda od mlijeka, kao i autohtona vrhunska
vina.

IZLETI

Istra je savrSen spoj morskih i1 kontinentalnih prirodnih ljepota ¢iji je obilazak omiljena
aktivnost turista. Dobar geografski polozaj Op¢ine omogucava posjet poznatim kulturoloskim
mjestima smjeStenim na zapadnoj i isto¢noj obali Istre (Vodnjanska crkva sa zbirkom
relikvija i mumificiranim ostacima svetaca, Pula, Oto¢je Brijuni, Rovinj, Limski kanal,
Pore¢,) kao i posjeti mjestima u unutraSnjosti Istre koju s pravom zovu ,, Istarskom
Toskanom* (Motovun, Oprtalj, Pazin, Zavrsje, Buzet, Labin). Osim te kulturoloSke ponude,
Istra nudi i planinarenja na svojim obroncima Cicarije i U¢ke, razgled preko 30 dostupnih
slapova. Izleti brodom, iz obliZznjih mjesta (Pore¢, Vrsar, Rovinj) predstavljaju poseban
dozivljaj s glediSta drugacije perspektive dozivljavanja krajolika. Individualnim se gostima
pruza moguénost posjeta i razgleda Postojnske jame, kobilarne Lipica, Skocjanske jame,
posjet Trstu, Veneciji itd.
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6.2. Obiljezja potraznje

TuristiCka potraznja predstavlja odredenu koli¢inu roba i usluga koju su turisti u odredenom
vremenskom periodu i pod odredenim uvjetima spremni kupiti. Sezonalnost turistiCke
potraznje karakterizira ograni¢eno vrijeme koje stoji turistima na raspolaganju za turisticka
putovanja i boravke, a koje se svodi uglavnom na vrijeme godiSnjeg odmora, dane vikenda i
blagdana. Vremenska ograniCenost turistiCke potraznje jedan je od glavnih uzroka
sezonalnosti u turizmu. Potraznja za uslugama u turizmu vremenski je neravnomjerno
rasporedena. Problem nastaje kod koncentriranog kretanja turista i odvijanja turisti¢kog
prometa u to¢no utvrdenim vremenskim intervalima koji se iz godine u godinu dogadaju na
priblizno isti nacin i u pribliZno istim vremenskim razmacima, pa tako govorimo o ljetnoj i
zimskoj sezoni. Neke destinacije imaju vrSnu sezonu u trajanju od samo nekoliko tjedana, dok
u drugim destinacijama vrs$na sezona traje i nekoliko mjeseci. Sezonalnost turisti¢ke potraznje
odrazava se na iskoriStenost kapaciteta turistiCke ponude, ali i na zaposlenost. Uslijed
zasi¢enosti turista tradicionalnim kupaliSnim oblikom turizma, devedesetith godina 20.
stolje¢a dolazi do razvoja razlicitih selektivnih oblika turisticke ponude, a naglasak se stavlja
na autenti¢nost, ekologiju 1 privlacnost kraja. Broj turista koji traZe mir, prirodu, slobodu i
lijepe dozivljaje svakim danom raste. Razvoj turizma na oCuvanim podru¢jima s bogatom i
raznovrsnom florom i faunom, kulturnom i spomenickom bastinom postaje veoma uocljiv.

Tome pogoduju promjene koje se aktivno odvijaju u turizmu, 1 to:
- prelazak iz masovnog turizma u individualni;
- vecCasu ocekivanja posjetitelja temeljena na iskustvu i znanju;
- jaki dokazi koji potkrepljuju zanimanje za odrZive vrijednosti u ruralnim sredinama
(tradicionalno su izraZeni: mir, lijep 1 ocuvan okoliS$ 1 originalan karakter mjesta);

6.2.1. ObiljeZja turisticke potraZnje u destinaciji

Iako kvantitativni trendovi ukazuju na stabilan rast, ono $to se mijenja tijekom posljednja dva
desetlje¢a je struktura putovanja. Promjena trendova na globalnom turistiCkom trziStu
uzrokovana je prvenstveno evolucijom svijesti turistickih potroSaca koja je rezultirala
pojavom novih vrijednosnih stavova, odnosno promjenom odnosa turista, kako prema sebi
samima, tako i prema svijetu koji ih okruZuje. Nove turiste, s jedne strane, karakterizira Zelja
za aktivnim sudjelovanjem u Zivotu destinacije. Oni od turistickog putovanja ne ocekuju samo
odmor, zabavu i rekreaciju nego i stjecanje novih spoznaja, proSirivanje horizonata, te
duhovni rast i razvoj. S druge strane, novi turisti takoder pokazuju povecanu razinu brige za
zastitu okoliSa i Cesto, iz principijelnih razloga, ne Zele putovati u destinacije koje degradiraju
svoj okoli§ dok su, istodobno, spremni platiti ve¢u cijenu za boravak u onim destinacijama
koje percipiraju kao ekoloski osvijestene. Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa,
osobito sve izraZeniji interes za Kkulturni turizam, gastro-enoloSku ponudu, rekreacijsku
ponudu i ostale ponude, kombinirani sa sve ve¢im brojem turista koji preferiraju upoznavati
turisticki neotkrivena odrediSta, stavljaju turisticki razvoj Opc¢ine u relativno povoljan
poloza;.

Osnovni motiv dolaska, odmor i relaksacija na moru, upucuje na masovnost turizma. Ostali

motivi, kao kulturne znamenitosti i sportske aktivnosti, su neiskoriSteni potencijal, te ih valja
na primjeren nacin razvijati i promovirati. Stupanj zadovoljstva pojedinim elementima
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ponude jedno je od temeljnih obiljezja boravka turista u destinaciji. Motivacija turista
pojavljuje se kada oni nastoje zadovoljiti svoje potrebe, a krucijalna je prilikom planiranja
marketinskih i ostalih strateSkih aktivnosti. Svi koji su uklju€eni u proces planiranja i razvoja
turisticke ponude moraju znati $to potice ljude na dolazak u neku destinaciju.

6.3. Obiljezje turisticke potraznje destinacije Opc¢ine ViSnjan

Turisticka potraznja odredena je koli¢ina roba i usluga koju su turisti spremni kupiti u
odredenom vremenu i pod odredenim uvjetima; ukupan broj osoba koje sudjeluju u

turistickim kretanjima ili Zele ukljuciti se u turisticka kretanja kako bi se koristile razli¢itim

turistickim uslugama u mjestima izvan svoje uobicajene sredine u kojoj Zive i/ili rade. U
teoriji turizma razlikujemo idealnu, potencijalnu, realnu i efektivnu turisticku potraznju, ali
treba naglasiti da postoje i apsolutni ne potroSaci ili apstinenti od turistickih putovanja.
Turisticku potraznju karakteriziraju: dislociranost od turisticke ponude, heterogenost
(kompleksnost), elasti¢nost (primarna i sekundarna), dinami¢nost i sezonski karakter.

Tablica 12. Broj dolazaka i no¢enja u Op¢ini ViSnjan — agencijski i individualni dolasci

2017/2016
2017 2016 2017 2016
Tu.rlstlc.ka Turist Broj Broj nocenja B,roj. . Broj dolazaka Broj
zajednica Agenciiski nocenia Usporedba nocenja Broj dolazaka Usporedba dolazaka
Naziv gencl ! P Indeks P Indeks

TZ opcine -
Visnjan Agencijski 27.680 29.637 93,40 3.640 3.065 118,76
TZ Opcine - Nije
Visnjan agencijski 50.893 41.289 123,26 5.972 3.940 151,57
Ukupno 78.573 70.926 110,78 9.612 7.005 137,22

Izvor: TZ Istarske Zupanije 2018.

Iz gornje tablice, no¢enja i dolasci, agencijskih i individualnih gostiju, broj nocenja
agencijskih gostiju je bio ve¢i u 2016. godini za cca. 7 % u odnosu na 2017. god., no broj ne
agencijskih noc¢enja je bio ve¢i u 2017. god., u odnosu na 2016. god. za 10 %. Broj dolazaka
jeu2017. god. bio ve¢i za 18 % (agencijski) te 51 % neagencijski u odnosu na 2016. god.
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Izvor: obrada autora 2018.

Tablica 13. Broj dolazaka i no¢enja po strukturu smjesStaja u Op¢ini Visnjan 2017/2016
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50,000 —
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20.000 —
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UELUPHO

2017 2016 2017 20106
Tu‘ristié‘ka Objekt o B’roj‘ B’roj‘ Broj Broj Broj
zajednica Podvrsta objekta Broj nocenja nocenja nocenja dolazaka dolazaka dolazaka
Naziv Usporedba Indeks Usporedba Indeks
TZ Opcine -
Visnjan Apartman 21.600 15.854 136,24 3.186 2.294 138,88
TZ Opcine - Izvorna stara obiteljska
Visnjan kuca (vikendica) 683 482 141,70 27 30 90,00
TZ Opcine - Kuca stanovnika
Visnjan opcine/grada 1.005 1.265 79,45 76 39 194,87
TZ Opcine -
Visnjan Kuca za odmor 45.978 38.095 120,69 5.387 3.765 143,08
TZ Opcine - Kuca za odmor
Visnjan (vikendica) 518 470 110,21 38 32 118,75
TZ Opcine -
Visnjan Objekti u domacinstvu 7.581 12.914 58,70 759 697 108,90
TZ Opcine -
Visnjan Soba za iznajmljivanje 1.103 1.223 90,19 133 142 93,66
TZ Opcine - Stan stanovnika
Visnjan opcine/grada 105 623 16,85 6 6 100,00
Ukupno 78.573 70.926 110,78 9.612 7.005 137,22

Izvor: TZ Istarske Zupanije 2018.

Iz gornje tablice broj dolazaka i no¢enja po strukturi smjesStaja u Op¢ini Visnjan, vidljivo je da
najvisSe nocenja ostvareno u izvorna stara obiteljska kuca (vikendica) 41 %, slijede apartmani
s povecanjem od 36 %, kuce za odmor 20 %, te ku¢e za odmor (vikendice) 10 % u odnosu na
2016 godinu. Ukupan broj no¢enja 78.573 u 2017 godini je za 10 % vec¢i u odnosu na 2016.
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god. kada je ostvareno 70.926 nocenja, dok su dolasci 9.612 u 2017. god., prema 7.005

dolazaka u 2016. god., veci za 37 %.

Tablica 14. Broj dolazaka po zemljama u Op¢ini ViSnjan 2017/2016

2017 2016 2017 2016
Turist . . . .
Turisticka drzava Broj B,roj. B':OJ . Broj Broj Broj
zajednica | prebivalist | nocenj nocenja nocen] | dolazak dolazalRy, dolazak
Nazi Usporedb a Usporedb a
aziv a a a
. a Indeks a Indeks
DZS naziv
TZ Opcine
- Visnjan Njemacka 41.600 30.077 138,31 4.252 2.830 150,25
TZ Opcine
- Visnjan Austrija 7.934 9.054 87,63 1.197 767 156,06
TZ Opcine | Ujedinjena
- ViSnjan Kraljevina 4.600 6.261 73,47 587 506 116,01
TZ Opcine
- Visnjan Belgija 2.957 3.323 88,99 347 342 101,46
TZ Opcine
- Visnjan Nizozemska 2.840 3.322 85,49 380 438 86,76
TZ Opcine
- ViSnjan Italija 1.771 2.570 68,91 384 364 105,49
TZ Opcine
- Visnjan Hrvatska 1.683 2.101 80,10 353 324 108,95
TZ Opcine
- Visnjan Srbija 1.604 1.269 126,40 115 35 328,57
TZ Opcine
- ViSnjan Danska 1.369 756 181,08 173 86 201,16
TZ Opcine
- Visnjan Svicarska 1.315 1.857 70,81 158 107 147,66
TZ Opcine
- Visnjan Svedska 1.294 1.078 120,04 129 94 137,23
TZ Opcine
- ViSnjan Poljska 1.162 1.628 71,38 138 131 105,34

TZ Istarske Zupanije 2018.

Iz gornje tabele najviSe nocenja ostvarili su gosti iz Njemacke, no u postotku, najvece
povecanje imali su gosti iz Danske, Njemacke, Srbije, Svedske. Najveéi broj dolaska biljeze
gosti iz njemacke, no u postotku, najveci broj povecanja dolazaka biljezZe gosti iz Srbije,
slijede gosti iz Danske, Austrije, Njemacke, Svicarske itd. Jedino gosti iz Nizozemske biljeZe
pad dolazaka. Analiziraju¢i ostvaren broj nocenja, usprkos povecanju broja dolazaka,
moZemo konstatirati da je boravak u odrediStu bio kraci.
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6.4. SWOT analiza

Postojece stanje resursa i djelatnosti na podru¢ju Opc¢ine ViSnjan moZe se za ovu priliku
sagledati pomocu SWOT analize koja je provedena na temelju prethodne analize resursa.
SWOT analiza je dakle kritiCki osvrt na postojecu situaciju destinacije, a predstavlja 1 prvi
korak pri definiranju postojece i pozZeljne pozicije na trzistu.

SNAGE

YVVVYVY

YVVVVYVYYV

Povoljan geostrateski polozaj (Europa)

Postojanje mreze strukovnih institucija za obrazovanje kadrova u turizmu
Ocuvana priroda i nezagaden okoli$ (odrZivi razvoj)

Vrijedna kulturno-povijesna bastina

Djelomic¢no izgradena infrastruktura (distribucija elektri¢ne energije, voda, djelomi¢no
gospodarenje otpadom, djelomic¢no rijeSena odvodnja i procis¢avanje,
telekomunikacijski sustav)

Mreza zdravstvenih institucija (Sire ih promatrajuci)

Donekle razvijena ugostiteljsko-turisticka djelatnost

Razvoj visokokvalitetnih poljoprivrednih proizvoda (vino, maslinovo ulje, sir)
Planska dokumentacija (razvojno plansko opredjeljenje )

Postojanje tradicijskih manifestacija

Radis$no stanovniStvo, usvojena znanja i iskustva

SLABOSTI

VVVVVY VYV VVVVVY VY VV V

Nedovoljan broj stru¢nih kadrova za turizam (nema programa koji bi sustavno tretirao
ovaj problem)

Nedovoljno valorizirana kulturo povijesne bastine

Nedovoljno kvalitetan sustav rjeSenja infrastrukture (promet, gospodarenje otpadom,
odvodnja, vodovod)

Nerazvijena mreza zdravstvenih usluga na podruc¢ju Opcine

Nedovoljno razvijen usluzZni sektor (trgovine, servisi, itd.). Potreban je integralni
pristup razvoju

Neuskladenost planske dokumentacije

Nerazvijen sustav poticaja turizmu

Nedovoljno (kvalitetna, kvantitativna struktura) ugostiteljsko-turisticki sektor

Lose rijeSeno urbano uredenje (nema plana organizacije)

Nije rijeSen sustav suradnje (Op¢ina, TuristiCka zajednica, gospodarstvo, ostali
dionici)

Nema plana (sustav organizacije) novih proizvoda, poboljSanje postojecih selektivnih
vidova turizma

Nema izgraden sustav integralnog razvoja

Nedovoljno razvijen komunalni sustav

NeuravnoteZen razvoj cijelog podrucja Opc¢ine

Nedovoljno koriStenje poljoprivrednog zemljista (veza proizvodi za turizam)
Sezonalni karakter poslovanja u turizmu (naglasSeno)

Nelegalno izgradeni objekti
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MOGUCNOSTI

» Plan osiguranja stru¢nih kadrova (dugoro¢no)
» Bolja valorizacija prirodnih resursa u turistickoj ponudi
» Puno veca i bolja valorizacija kulturno povijesne bastine
» Uskladenje ukupnog razvoja — integralni pristup
» Razvoj infrastrukture
» Sanacija ilegalnih odlagalista otpada
» Program zdravstvenih usluga na podrucju Opéine
» Razvoj komunalnog sustava
» Uskladeni razvoj gospodarstva (turizam, poljoprivreda, usluzna djelatnost)
» Produzenje turisticke sezone (restrukturiranje i repozicioniranje)
» Uskladenje planske dokumentacije
» Realizacija Strategije razvoja turizma Op¢éine Visnjan
» Program uredenja prostora Op¢ine (turisticki pristup)
» Postaviti princip organizacije i suradnje vezano na razvoj turizma (integralni pristup)
» Produzenje turisticke sezone
PRIJETNJE
» Zastoj u razvoju infrastrukture
» Nepovoljna drustveno-ekonomska kretanja (RH), niska stopa rasta (utjecaj na razvoj
Opcina, standard stanovniStva, negativni refleks na zaposlene u turizmu)
» Nedostatna radna snaga za ugostiteljsko-turisticki sektor
» Devastacija kulturno-povijesne bastine
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7. TRZISNI ELEMENTI

U ovom poglavlju dajemo pregled trZiSne pozicije turizma, trZiSna kretanja, neuskladenost
ponude i potraznje kao i misljenja vezana u poboljSanje gore navedenih poglavlja.

7.1. TrziSna pozicija turizma na prostoru destinacije

Turizam je iznimno sloZen gospodarski sustav sastavljen od niza fragmenata strukturno
razli¢itth gospodarskih grana i djelatnosti u svim sektorima nacionalnog gospodarstva.
Turizam se definira kao visoko sofisticiran integralni sustav u okvir nacionalnog gospodarstva
¢iji djelokrug 1 struktura nadilazi ekonomske kategorije djelatnosti, grane, industrije 1 sektora,
a ¢ine ga medusobno povezani, heterogeni, meduovisni i komplementarni fragmenti razlicitih
gospodarskih grana i djelatnosti koji zajedno cine logicku, funkcionalnu i uravnoteZenu
cjelinu. Na mnoga suStinska pitanja razvoja turizma odgovor ne leZi u okviru samo jedne
gospodarske grane, sektora gospodarstva, institucije, politike ili zakona, ve¢ traZzi mnogo
sloZeniji pristup zbog visokog stupnja fragmentiranosti, disperziranosti i kompleksnosti
turizma.

Turisticka potro$nja predstavlja osnovu svih ekonomskih ucinaka turizma jer bez njene
realizacije ne bi bilo moguce posti¢i niti jedan ekonomski uc¢inak koji bi proizasao iz razvoja
turizma. Turisticka potroSnja je ukupna potroSnja roba i usluga koje turist kupuje ili
konzumira da bi zadovoljio prvenstveno svoje turisticke potrebe, bez obzira na to da li se akt
potro$nje dogodio u mjestu stalnog boravka turista, tijekom putovanja ili u turistickoj
destinaciji. NuZno je razlikovati domacu i inozemnu turisticku potroSnju zbog razlika u
ekonomskim ucincima koji iz njih proizlaze, ali 1 zbog razlika u analitickom (metodoloSkom)
pristupu:

— Domacom turisticCkom potro$njom vrsi se preraspodjela steCenog dohotka u okviru
nacionalnog prostora koji ,,migrira® iz jedne prostorno-administrativne cjeline (npr. Zupanije
ili grada) u drugu §to ne utjece znatno na BDP zemlje.

-Inozemnom turistiCkom potro$njom vr$i se prelijevanje dohotka iz turisticki emitivne u
turisti¢ki receptivnu zemlju, na temelju koje se postiZu znatni ekonomski ucinci, narocito u
smislu povecanja BDP-a zemlje

— Inozemna turisticka potrosnja predstavlja dio osobnog dohotka pojedinaca steCen izvan
granica promatranog gospodarstva, Cija agregatna vrijednost ¢ini proSirenu potro$nju u zemlji
privremenog boravka.

*Ekonomski ucinci turizma su promjene koje nastaju u strukturi gospodarstva turisticki
emitivnih, tranzitornih i turisticki receptivnih podruc¢ja kao posljedica turistiCkih kretanja i
turisticke potrosnje, a u konacnici i turistickog razvoja.

*Ekonomske ucinke turizma nije moguce izolirano promatrati, jer su u neraskidivoj
meduovisnosti s ostalim ucincima koji se postiZu razvojem turizma: druStvenim,
kulturoloSkim, ekoloSkim (prostornim) i ostalim u¢incima
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7.1.1. TrZisna kretanja i trendovi

Turizam je jedan od najvaZnijih pokretaCa razvoja gospodarstva u svijetu, pa tako 1 u
Republici Hrvatskoj. Pravilno pozicioniranje na dinami¢nom i konkurentnom turistickom
trziStu uvjetovano je pracenjem suvremenih trendova kroz koje se identificiraju kretanja
potraznje, nove trziSne prilike, podru¢ja mogucéih ulaganja i infrastrukturne potrebe. Ova
Strategija odreduje znacenje novih trendova u hrvatskom turizmu i razvoja po nacelima
odrzivosti. Novi trendovi moraju na temelju intelektualnog kapitala i informacija pretvoriti
prirodne preduvjete u konkurentske prednosti temeljene na inovacijama radi multipliciranja
profita. ,,Zeleni hoteli”, ,, Difuzni hoteli, kao dobri primjeri novih trendova u turizmu
predstavljaju priliku kvalitativnog preoblikovanja hrvatske smjeStajne ponude radi oCuvanja
okoliSa, privlacenja zahtjevnijih turista, produZenja turisticke sezone i turisticke valorizacije
cjelokupnog prostora RH. Imaju¢i u vidu da prilagodba novim trendovima u turizmu
,buducnosti” nece biti nimalo laka s obzirom na sve vecu dinamiku promjena, u ovom se
poglavlju navode neki od suvremenih i vjerojatnih buducih trendova:

* gospodarski aspekti,

* ekoloski aspekti,

* promjene na trZiStu ponude,

* promjene na trziStu potraznje,

* ciljni segmenti 1 pozicioniranje.

lako turizam kao industrija na globalnoj razini biljezi veliki rast te je potkraj 2012. godine
prvi put u povijesti zabiljezena milijarda medunarodnih dolazaka turista u jednoj godini (oni
koji su putovali izvan zemlje boraviSta), europsko trziSte joS uvijek potresa gospodarska kriza,
Sto utjeCe i na turisticka kretanja. Promjenjivi gospodarski uvjeti, izmijenjeno ponaSanje
potroSaca i nove tehnologije uzrokuju nastanak novih trziSta. Pravilno pozicioniranje na
dinami¢nom i konkurentnom turistiCkom trZiStu uvjetovano je pracenjem suvremenih
trendova kroz koje se identificiraju kretanja potraznje, nove trziSne prilike, podruc¢ja mogucih
ulaganja i infrastrukturne potrebe. Mijenja se sastav turisticke populacije u kojoj raste udio
starijih osoba.

Gospodarska perspektiva za tradicionalno industrijske zemlje danas ukljucuje znatno usporeni
rast 1 stagnirajuci raspoloZivi dohodak po stanovniku. Nedvojbeno je da ¢e na globalnoj razini
konkurencija novih destinacija i novih objekata koji se razvijaju i dalje rasti. TuristiCko trziste
pruza priliku hrvatskoj turisticko- ugostiteljskoj ponudi ostvarenje konkurentnosti temeljenoj
na inovativnim proizvodima i afirmaciji lokalnih vrijednosti u funkciji diversificiranja od
univerzalne globalne ponude. Posljedica sve vece svijesti o tome da ljudski rod i prirodni
okoli$ dijele zajedniCku sudbinu, promoviranje je oCuvanja prirodnih bogatstava na mnogim
razinama. Pitanje odnosa turizma i zaStite prirode postavlja se danas Cesto u proturjenom
znacenju, no ipak priroda i njezine ljepote spadaju u red osnovnih turistickih vrednota.

Sve veca ekoloska svijest javnosti o€ituje se u tendenciji izbjegavanja onih destinacija koja su
vec presla razinu tolerancije, ne samo prema misljenju stru¢njaka, ve¢ i s glediSta potroSaca.

Stanovnici turistiCkih podrucja sve viSe usvajaju realne strategije za zadrzavanje svoje
neovisnosti i zaStitu svojeg okoliSa. EkoloSki odrZiva strategija primarna je pretpostavka
uspjeha ¢ak i najboljih hotela, restorana i drugih turisticko-ugostiteljskih objekata. OdrZivost
u sebi sadrzi nacelo trajnog opstanka prirodnog resursa, dok razvoj oznacava koncepciju u
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sklopu drusStvene znanosti koja se odnosi na poredak ljudskih resursa. Ako se analiziraju oba
pojma zajedno, odrzivi razvoj se moZze definirati kao odnos izmedu dinamickih gospodarskih
sustava koje osmiSljava Covjek i vec¢ih dinamickih ekoloskih sustava koji se sporo mijenjaju i
koji moraju biti u ekoloskoj ravnotezi. Ako se analizira definiciju da je odrZivi razvoj ,,razvoj
koji ¢e zadovoljiti potrebe sadaSnjeg naraStaja, a da se pritom ne dovedu u pitanje potrebe
buducih narasStaja”, moZe se uociti tri vazna elementa u koncepciji odrZivog razvoja:

* koncept razvoja — u sebi ukljucuje kulturoloski,

drusStveni i gospodarski opseg razvoja,

* koncept potreba — pri ¢emu termine ,,osnovnih” potreba i ,kvaliteta” Zivota je potrebno
preispitati i to¢no definirati,

* koncept budu¢ih naraStaja — povezuje buduce generacije s danaSnjim razvojem uz
pretpostavku razvijene ekoloSke 1 moralne svijesti danaSnjeg stanovniStva.

Potrebno je, dakle, pomno paziti da se aktivnostima ne ugroze prirodni resursi pa je stoga
danas, prijeko potrebno napraviti zaokret u eksploataciji resursa te je potrebno posvetiti vecu
paznju ucinkovitosti u raspodjeli resursa i preraspodjeli bogatstva.

Trendovi u turizmu:

- Novi motivi (aktivnost i boravak u prirodi, doZzivljaji, rekreacija, zdravlje)

- Sve veca ocekivanja od cijele destinacije

- Promjena u potrebama (manje slobodnog vremena, viSe puta godiSnje putovanja, veci
zahtjevi)

- Potraznja za oCuvanim ekoloSkim prostorima (dobro odrzavani)

- Osobna sigurnost (sveukupna)

- Potraznja za manjim objektima (viSe individualnosti)

- Potraznja za sloZenim proizvodom (odmor u tiSini, zabava, kupanje, rekreacija)

- Povecanje potraznje za ponudom koja odrZzava elemente odrzivog razvoja

- Povecanje putovanja turista tre¢e dobi

- Odrzavanost, opremljenost, urednost destinacije je sve znacajniji element potraznje

7.1.2. Neuskladenost ponude i potraZnje

Uslijed zasicenosti turista tradicionalnim kupaliSnim oblikom turizma, devedesetih godina 20.
stoljeca dolazi do razvoja razlicitih selektivnih oblika turisti¢ke ponude, a naglasak se stavlja
na autenticnost, ekologiju i privlacnost kraja. Turistima manje razvijena i ruralna podrucja
postaju sve zanimljiva za provodenje slobodnog vremena. Broj turista koji traZe mir, prirodu,
slobodu i lijepe doZivljaje svakim danom raste.

Razvoj turizma na ocuvanim podru¢jima s bogatom i raznovrsnom florom i faunom postaje
veoma zanimljiv. Razmatrajuci sve relevantne ¢imbenike koji utjeCu na kvalitetu turisti¢ke
ponude, a nisu u skladu sa potraznjom (manjim ili ve¢im dijelom), dolazimo do sljedec¢ih
ocjena
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A/ Lokacija i povrSina
1.Prostorno — geografska komponenta
2.Pristup destinaciji

Uglavnom su zadovoljavajuci.

B/ Ljudski resursi
1.Zaposlenost
2.0brazovna struktura

Problem kadrova , a posebno obrazovna
struktura je izraZen (stanje nije zadovoljavajuce)
Sto bi u razvoju mogao biti faktor ogranicenja.

C/ Prirodni resursi
Flora
Fauna
Poljoprivredno i Sumsko zemljiSte

Nije u svim elementima koriStenja i odrZavanja
u skladu sa turistickim standardima. Inace, ove
resurse treba daleko intenzivnije koristiti u
turistickoj ponudi

D/ Kulturno - povijesna bastina
Arheoloski lokaliteti
Povijesne civilne gradevine
Povijesne sakralne gradevine
Povijesno gradsko naselje
Povijesno seosko naselje
Tradicijska graditeljstvo
Tradicijska odjeca i obuca
Tradicijska prehrana
Tradicijski obicaji
Smotra folklora
Edukacijske radionice za izradu
originalnih suvenira
Likovne izloZbe
Poticanje tradicijskih zanata
Muzeji

Ovi resursi nisu planski odrZavani i razvijani u
turisticke svrhe $to je veliki hendikep.

Ovaj segment zahtjeva interdisciplinarni i
planski pristup. Svaki od navedenih elemenata
zahtjeva posebnu obradu.

E/ Komunalna infrastruktura
Odvodnja otpadnih voda
Sustav javne kanalizacije
Energetska infrastruktura
Posta i telekomunikacije
Groblja

Razvijena infrastruktura je preduvjet razvoja
turizma. buduc¢i na svim podru¢jima i sadrZajima
stanje nije zadovoljavajuce to moZe biti
ogranicavajudi faktor razvoja.

F/ Prometna infrastruktura
Cestovna infrastruktura
Parkirali$ne zone
Turisticka signalizacija
Signalizacija uz prometnice
Javni prijevoz

Djelomicno je rijesena, medutim za ozbiljan
turisticki razvoj nije dovoljno dobra

G/ Drustvene djelatnosti
Obrazovanje
Kultura
Tehnicka kulture
Sport
Socijalna skrb
Karitativne organizacije
Udruge
Zdravstvo

Ovo podrucje donekle udovoljava za potrebe
stanovni$tva, medutim kada se promatra u
odnosu na mogu¢i razvoj turizma to nije
dovoljno dobro.
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H/ Gospodarstvo
Trgovine, servisi, mali proizvodni obrti i
druge usluzne djelatnosti
Industrijske djelatnosti
Poslovna zona
Ugostiteljstvo i turizam
Poljoprivreda i Sumarstvo
Poslovna namjena — komunalno-servisna

S obzirom na integralni pristup razvoja turisticke
destinacije ovom se podruc¢ju mora pri¢i daleko
organiziranije i planski. Svaki dio je problem za
sebe 1 traZi posebnu obradu.

I/ Razvojno-planska dokumentacija
Republika Hrvatska
Istarska Zupanija
Op¢ina

Dio planske dokumentacije jo$ uvijek nije
uskladen medusobno, a takoder sa potrebama i
Zeljama razvoja.

J/ Poticajne mjere
Poticaji turistickoj djelatnosti
Kreditna sredstva
Sredstva EU fondova
Ostali poticaji

Za ozbiljan turisticki razvoj mora biti razraden i
uskladen sustav poticaja. Sadasnje stanje nije
zadovoljavajuce.
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K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda
Hoteli

Apartmani

Kuce za odmor

Sobe za iznajmljivanje
Gastronomska ponuda

Poljoprivredni proizvodi u turistickoj
ponudi

Suveniri i stari zanati
Zabava

Lov

Biciklizam
PjeSaenje

Konjicki sport
Sportska ponuda
Zdravstveni turizam
Tranzitni turizam
Izletnicki turizam
Kulturni turizam
Manifestacije
Plasman poljoprivrednih proizvoda

Izleti

Svaki element ovog podrucja zahtjeva posebnu
razradu, ocjenu i program poboljSanja.
Generalno je moguce podvuci €injenicu da u
suStini i kvalitativno skoro niti jedan element
nije u skladu sa turistickom potraZznjom.

L/ Urbano uredenje
Javne povrSine

Odrzavanje naselja (zgrada i okucnica)

Nije u skladu sa turistiCkom potrazZnjom i
standardima u turizmu.

M/ Suradnja
Lokalna zajednica

Turisticka zajednica
Gospodarstvo

Lokalne institucije

Suradnja svih dionika u turistickoj destinaciji
mora biti daleko bolja
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N/ Promocija i afirmacija novog koncepta
razvoja Visnjan kao suvremena destinacija traZi bolji i
Turisticka edukacija stanovniStva organiziraniji pristup

Promocija novog koncepta razvoja

Izvor: Obrada autora, 2018.

Prema tome dolazak turista u destinaciju u velikoj je mjeri odreden razinom ukupne
atraktivnosti destinacijskog proizvoda. Uz naslijedene resurse i turistiCku infrastrukturu i
suprastrukturu, na atraktivnost destinacijskog turistickog proizvoda izravno utjece i sustav
upravljanja turizmom u destinaciji, a koji se odnosi na povezivanje razliCitih interesnih
skupina (razvojnih dionika) u destinaciji i njihovo sudjelovanje u upravljanju. Privredivanje u
turizmu podrazumijeva izgradnju tzv. turistickog lanca vrijednosti na destinacijskoj razini. U
njemu, svojim neposrednim aktivnostima, mora sudjelovati velik broj sudionika privatnog
(smjeStajni objekti, objekti hrane i1 pic¢a, razli¢iti usluzni servisi, institucije financijskog
posredovanja, turisti¢ki posrednici, trgovine i sl.) i javnog sektora (javni prijevoz, komunalna
infrastruktura, ¢isto¢a i uredenost mjesta, sigurnost, turisticke informacije, kulturne institucije
isl.).

Cjelovit (dubok i Sirok) turisticki lanac vrijednosti omogucava medusobno kombiniranje,
variranje, grupiranje i/ili doziranje razli€itih pojedinacnih (usluznih) proizvoda razlicitih
proizvodaca (ponudaca), s ciljem i1 na nacin koji ¢e udovoljavati razli¢itim (posve
individualiziranim) osobnim preferencijama potencijalnih korisnika. Promjene na strani
potraznje, naime, dovode do potrebe ukljucivanja sve veceg broja razliCitih ponudaca u
stvaranje destinacijskog lanca vrijednosti, a oni mogu imati razliCite stavove, a koji puta i
konfliktne vizije i ciljeve destinacijskog turistickog razvoja. U takvim je sloZzenim uvjetima
upravljanje razvojem turizma u vecini turistickih destinacija bitno oteZano, zbog nepostojanja
svojevrsnog lidera koji bi takav razvoj usmjeravao i koordinirao.
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8. RAZVOJNE MOGUCNOSTI

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim i druStvenim kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugoronom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podruc¢ja i1 sektora, ali i politikama Europske unije. Novi trendovi u
turistickoj potraznji i ponudi pokazuju da su nuzne promjene prema kvalitetnom turizmu.
Trzi$ni polozaj Op¢ine Visnjan moguce je poboljSati samo ako se ponuda i nacin njezina
izlaska na trziSte prilagode suvremenim zbivanjima na medunarodnom turistickom trzistu. Do
punog izrazaja moraju doci inovacije u turistickoj ponudi, novi programi i novi turistic¢ki
sadrzaji jer ¢e oni izmedu ostaloga biti odluCujuci Cinitelji za putovanje u neko turisticko
odrediste.

8.1. Razvojne moguénosti

Analiza postojeceg stanja turizma Op¢ine ViSnjan ukazuje na Citav niz karakteristika, a za ovu
priliku isti¢emo:
¢ Postojeca turisticka ponuda sa svim svojim nedostacima, te poticajima, organiziranjem
(upravljanjem destinacijom), marketingom itd., ne omogucava ozbiljniji razvoj
turizma i njegov doprinos ukupnom razvoju.
¢ Nedvojbeno je da postoje znacajni resursi, ¢ine se odredeni napori, ulazu se odredena
sredstva, poticaji i Zelje za razvojem itd., Sto otvara znacajne mogucnosti razvoju
turizma .
e Takoder treba naglasiti da potraznja, a posebno trendovi u turizmu, daju priliku
razvoju turizma na podru¢ju Opcine ViSnjan.
¢ Prema tome, moZe se zakljuciti da su, bez obzira na dosta loSe postojece stanje turizma
Opcine, mogucnosti razvoja velike

Vizija moguceg razvoja

Vizija turisticke destinacije predstavlja funkcionalnu i inspirativnu sliku turizma u destinaciji
u odredenom duljem vremenskom razdoblju (npr. za deset godina). Vizija je slika buduénosti
kakva se zeli. U tom kontekstu, vizija predstavlja ne samo osnovno polaziste, ve¢ i
najkriti¢niju komponentu turisticke politike, s obzirom da se postavlja kao vodilja turistickog
razvoja i, kasnije, turistiCkog upravljanja destinacijom.

Vizija treba ponuditi odgovor na sljedece pitanje: kakva ¢emo destinacija biti, odnosno vizija
je polaziSte za turisticko pozicioniranje destinacije i odgovore na pitanja:

kakav imidZ Zelimo graditi,

kakve goste/turiste Zelimo privuci,

kakve proizvode moZemo ponuditi,

kakve sadrzaje ponude (glavne i sporedne) valja izgraditi/ponuditi (u smislu izgradnje
cjelovitog lanca vrijednosti),

kakve sadrzaje i podrsku valja osigurati (od obrazovanja do infrastrukture)

¢ kako ¢e se koncipirati novi imidZ destinacije.
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8.2. Moguc¢i pravci razvoja

Privatni smjeStaj (sobe, apartmani, kuce) je danas je dominantan turisti¢ki proizvod Op¢ine, a
to ¢e ostati i u buducnosti pod uvjetom da se njegova konkurentska pozicija na trziStu
kontinuirano unapreduje kroz sadrZajno obogadivanje i povecanje kvalitete smjeStajne i
usluzne ponude, odnosno produbljivanje destinacijskog lanca vrijednosti. S druge strane,
danaSnja dominantna pozicija proizvoda sunca i mora istodobno je i osnovni razlog izrazite
sezonalnosti turistiCke potraznje i koncentracije turisticCkog prometa na uski priobalni pojas.
Budu¢i da oslanjanje na proizvod ,,sunce i more* dugoro¢no nece pridonijeti znatnijem
unapredenju konkurentske pozicije kao turisticke destinacije, a time ni povecanju turisticke
potroSnje niti boljem koriStenju razvojnih potencijala.

Op¢ina se u razdoblju do 2025. godine mora poja¢ano okrenuti razvoju turistickih proizvoda
koji ¢e omoguciti ne samo vece koriStenje raspolozivih kapaciteta izvan ljetnih mjeseci, nego
1 aktiviranje svih turistickih potencijala Opc¢ine. Polazec¢i od globalnih trendova na turistickom
trziStu i kvalitete resursno atrakcijske osnove, odnosno razvojnih potencijala pojedinih
proizvoda, za razvoj turizma do 2025. godine, posebno su vaZzne sljedece grupe proizvoda:
zdravstveni turizam, kulturni turizam, poslovni turizam, cikloturizam (biking), eno i
gastroturizam, ruralni turizam te pustolovni i sportski turizam. Uz te grupe proizvoda, Op¢ina
svoju priliku vidi i u razvoju nekoliko specificnih grupa proizvoda, pri ¢emu ponajvise
ekoturizma.

Za razvoj pojedinih proizvoda od izuzetne je vaZnosti osigurati suvremenu i inovativnu
komunikaciju s trziStem, Sto se prije svega odnosi na bitan iskorak u e-marketingu, odnosno
unapredenje online informacijsko-prodajnih portala ponudac¢a usluga i destinacija (npr.
kontinuirani rad na sadrzaju, usmjerenje prema ciljnim potroSackim segmentima, doZivljajan
prikaz ponude, optimizacija portala prema traZilicama), intenziviranje mogucnosti online
kupnje i/ili rezervacije usluga (npr. smjestaja, izleta, karata za dogadanja) na destinacijskim
portalima .

U sljede¢em prikazu nalaze se pet varijanti, odnosno moguci pravci razvoja turizma na
podrucju Op¢ine Visnjan u periodu od slijede¢ih osam godina.
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Tablica 15. Varijante razvoja — mogudi scenarij

1. 2. 3. 4. 5.
“ VARIJANTA | VARIJANTA | VARIJANTA | VARIJANTA | VARIJANTA

Zateceno Prostorni R %.00 Rast 300 RS 8|00
stanje plan eSS postelja / god. pos_tve Ja
god. godisnje
Ugostiteljska - : Poboljsanja Povecana Povecana i
ponuda S SRS autohtona autohtona autohtona
Turisticka . Nije . Povecana Povecana i
Losa ; PoboljSsana S
ponuda planirana poboljsana autohtona
Novi proizvodi . . .. . ) . Znacajno Znacajno
Spori razvoj Nije planiran = Djelomicno g A
(usluge) povecani povecani
Spori razvoj N d_etaIJno Ustergn Uskladeno Uskladeno
planirano razvoj
Strukt_l_,lra Stihija Nije tretirana = PoboljSana Planska Planska
gostiju
Popunjenost ,
kapaciteta 65 dana 70 dana Povc(ejgannaa e 90 dana 100 dana
dana
Postelje 1.295 2.200 2.900 3.700 4.500
84.175 154.000 232.000 333.000 450.000

Izvor: Obrada autora, 2018.
Prva varijanta

Prva varijanta predstavlja zateCeno stanje u kojem ugostiteljsku ponudu ¢ine ve¢ postojeci
objekti, bez znacajnijeg povecanja broja novih objekata. Turisti¢ka ponuda bi se zasnivala na
postoje¢im smjeStajnim kapacitetima, ve¢ postojecoj ponudi izleta, kulture i sporta bez
dodatnih poboljSanja, dakle ponuda bi se razvijala sistemom inercije. Prema navedenom
modelu ne bi se razvijali novi proizvodi. Prate¢e bi se druStvene i gospodarske djelatnosti
sporo razvijale. Struktura gostiju ne bi se bitno mijenjala, a popunjenost kapaciteta iznosila bi
tek 65 dana, bez povecanja smjeStajnih kapaciteta odnosno novih postelja. Broj nocenja u
prvom modelu bio bi priblizno 84.175 .

Druga varijanta

Druga varijanta pretpostavlja rast smjeStajnih kapaciteta od 130 postelja godiSnje.
Ugostiteljska ponuda se ne bi znacajnije mijenjala. Turisti¢ka bi se ponuda lagano razvijala u
skladu sa zahtjevima trZiSta. U destinaciji bi doSlo do gradnje novih smjeStajnih kapaciteta,.
Drustvene i gospodarske djelatnosti doZivjele bi usporeni razvoj prate¢i pri tom razvoj
turisticke ponude. Struktura gostiju ostala bi ista, uz manje promjene uslijed provedbe
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segmentacije 1 odabira najzanimljivijih trZiSta. Popunjenost kapaciteta iznosila bi 70 dana, a
ostvarilo bi se 154.000 noc¢enja u 2025. godini.

Treca varijanta

Treca varijanta pretpostavlja rast smjesStajnih kapaciteta od 200 postelja godi$nje, uz ponudu
autohtonih specijaliteta u ugostiteljstvu. Ugostiteljski bi objekti bili potaknuti na uvrStavanje
tradicionalnih jela u ponudu. S obzirom na nove tendencije u turizmu, gdje se izrazito cijeni
autenticnost 1 potreba doZivljaja sredine u koju turisti dolaze, autohtonost u ponudi bila bi
izrazito naglaSena. Otvorili bi se tako novi objekti prehrane koji bi ponudu bazirali
prvenstveno na autohtonim jelima (prSut, kobasice, lokalna_tjestenina, tartufi, riblja ponuda i
sl.). Postojece bi se ugostiteljske objekte nastojalo potaknuti na promjenu u ponudi, a to bi se
¢inilo 1 organiziranjem tradicionalnih manifestacija posvecenih lokalnoj gastronomiji (pucke
feste, prikazi nekadaSnjeg Zivota i sl.). Turisticka ponuda bila bi zasnovana na razliCitim
novim proizvodima u skladu s tendencijama trZiSta i obiljeZjima destinacije. Posebice bi se
razvijao izletnicki turizam, prirodi blizak turizam, agroturizam, gastroturizam, sportsko
rekreativni i1 drugi oblici turizma. Postoje¢a bi ponuda bila dodatno osuvremenjena i
nadopunjena novim sadrZajima, a rasla bi i ukupna kvaliteta ponude. OkruZenje bi se razvijalo
dinami¢no, dakle druStvene i gospodarske djelatnosti pratile bi razvoj turizma. Na taj nacin
turizam bi ostvarivao multiplikativnu ulogu koja se od njega i ocekuje. Ciljana bi se trZiSta
polako mijenjala sukladno potraznji. Popunjenost kapaciteta iznosila bi 80 dana godiSnje, uz
rast postelja od 1.600 Po tre¢em bi se modelu broj no¢enja u 2025. godini popeo na 232.000.

Cetvrta varijanta

Cetvrta varijanta pretpostavlja rast smjeStajnih kapaciteta od 300 postelja godisnje.
Ugostiteljska bi ponuda bila usmjerena na kombiniranje viSe modela, i to upravo modela iz
varijante 1, 2 i 3, dakle, uz ve¢ postojecu ponudu, razvijala bi se ponuda ugostiteljskih
objekata europske kuhinje, visoko specijaliziranih objekata, te objekata s naglaSenom
ponudom autohtonih specijaliteta. Na takav bi se nacin zadovoljio veoma Sirok krug potroSaca
— turista. Turisticka bi se ponuda razvijala u najveCem mogucem opsegu. Tijekom prvih
godina doslo bi do sveukupnog razvoja Citave ponude, a tijekom kasnijih godina opadao bi
intenzitet investiranja i doSlo bi do oplemenjivanja destinacije novim proizvodima. Uz
sveukupni razvoj, posebice bi se paznja posvetila kvaliteti i raznolikosti ponude, atraktivnosti
sadrzaja te ispunjavanju ocekivanja turista. Novi proizvodi, koji bi se po Cetvrtoj varijanti
razvijali u destinaciji, kombinirali bi se s postoje¢com ponudom. OkruZenje u kojem bi se
turizam razvijao bilo bi uskladeno s razvojem turizma, dakle, druStvene i gospodarske
djelatnosti paralelno bi se razvijale s turizmom te bi se medusobno u razvoju nadopunjavale.
Cetvrti model razvoja predvida ozbiljniju promjenu strukture gostiju, no ta bi se promjena
dogadala postupno, s razvojem destinacije i kreiranjem novih proizvoda. Posebice bi se
razvijala ona trziSta koja bi omogucavala ostvarenje vece potroSnje, Sto je u skladu s
strategijom kvalitativnog razvoja destinacije. Popunjenost smjeStajnih kapaciteta u ovom
modelu iznosila bi 90 dana u godini te bi se tako, uz porast broja novih postelja od 2.400
ostvarilo priblizno 333.000 nocenja.

Peta varijanta
Peta varijanta pretpostavlja rast smjeStajnih kapaciteta od 800 postelja godiSnje. TuristiCka bi

se ponuda razvijala u najveéem mogucéem opsegu. Tijekom prvih godina doSlo bi do
sveukupnog razvoja Citave ponude, a tijekom kasnijih godina opadao bi intenzitet investiranja
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1 doslo bi do oplemenjivanja destinacije novim proizvodima. Uz sveukupni razvoj, posebice
bi se paznja posvetila kvaliteti i raznolikosti ponude, atraktivnosti sadrZaja te ispunjavanju
ocekivanja turista. Popunjenost smjeStajnih kapaciteta u ovom modelu iznosila bi 100 dana u
godini te bi se tako, uz porast broja novih postelja od 4.500 , ostvarilo priblizno 450.000
nocenja.

8.3. Ocekivani efekti

Na temelju podataka iz prethodnog poglavlja o mogu¢im pravcima razvoja turizma na
podru¢ju Op¢ine Visnjan razradeni su ocekivani efekti koji proizlaze iz Cetvrte varijante, a
prikazani su u donjoj tablici kroz strategiju rasta i razvoja do 2025. godine.

Tablica 16. Oc¢ekivani efekti

‘ 2016 2025
POSTELJE/ POSTELJE/
STOLICE/POSTELJE|STOLICE/POSTELJE

- Hoteli 300 6.5

_ Turisticka naselja 300 6.5

_ Kampovi 1.500 3.4

_ Privatni smjeétaj 1.095 85 1.800 40

_ Agroturizam 80 6 300 6.5

_ Kuca za odmor 120 9 300 6.5

Ostalo

_ Ukupno 1.295 100 4.500 100

- Gastronomska ponuda 350 1.500

_ Turisticka ponuda LosSa Razvijena

- Novi proizvodi LoSe Realizirani

EPR pratece okruzenje Srednje Dobro

Trenutno stanje ponude smjeStajnih kapaciteta iznosi 4.783 postelja, od ¢ega 500 ponude Cine
hoteli, od ¢ega 800 ponude imaju turisticka naselja (kampovi i apartmani) privatni smjestaj s
uces¢em od 40 %. Planirani porast od 7.717 postelja do 2025. godine rasporeden je tako da
hoteli imaju udio od 12 % ponude, turisticka naselja 12 % ponude, kampovi 30,4 % privatni
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smjeStaj 27,2 % ponude. Iz gornje je tablice vidljivo da je postojeca ponuda obogacena novim
smjeStajnim kapacitetima

Ugostiteljska ponuda je s trenutnih 1.500 stolica planirana na 5.000 stolica do 2025. godine,
Sto predstavlja rast od 3.500 stolica.

Planirano je u narednih sedam godina razviti i ponuditi nove proizvode. Ukupno okruZenje
trenutno nije uskladeno s razvojem turizmom te ga do 2025. godine treba uskladiti , Sto znaci
da se drustvene i gospodarske djelatnosti paralelno razvijaju s turizmom te se medusobno u
razvoju nadopunjuju.

Opredjeljenje za varijantu

Cetvrta je varijanta, s obzirom na karakteristike, najprihvatljivija za Op¢inu Visnjan kao
destinaciju na kojoj ¢e se razvijati vrlo naglaseno turizam. Navedenom bi se varijantom
ostvarili najvec¢i prihodi po postelji, ¢ime bi se znatno povecala i zaposlenost te bi u tom
slu¢aju multiplikativni efekti na okruzenje bili najvisi.

Prihodi od turizma na podruc¢ju Op¢ine iskazani su u donjoj tablici u eurima.

Tablica 17. Planirani prihodi od turizma

Obi 2016. 2016. 2025. 2025.
is
P Prihod (eura) Prihod (eura)
Nocenja 84.175 3.367.000 450.000 31.500.00
Ugostiteljska ponuda
i 350 350.000 1.500 1.500.000
(stolice)
Turisticka ponuda
L 500 50.000 2.000 200.000
(posjete, izleti)
Novi proizvodi
. 100 10.000 500 500.000
(posjete)
Ukupni prihodi 3.777.000 33.250.000

Izvor: Obrada autora, 2018.

Iz tablice je vidljivo da su prikazane samo dvije godine — 2016. godina kao pocetno stanje i
2025. godina kao ciljna godina u kojoj bi trebalo ostvariti planske ciljeve. Zatim, u opisu su
navedene pojedine vrste ponude koja je iskazana u apsolutnom iznosu i financijskom iznosu.

Tako procjena za 2016. godinu iznosi 84.175 noc¢enja s prihodom od 3.367.000 eura, a plan za
2025. godinu predvida 450.000 nocenja s prihodom od 33.250.000 eura. Nadalje,
ugostiteljska ponuda sa sadasnjih 3500 stolica i prihodom od 1.500.0000 eura penje se na
1.500 stolica s prihodom od 1.500.000 eura. Turisticka ponuda koja se sastoji od posjeta i
izleta procijenjena je na 500 turista s prihodom od 50.000 eura za 2016. godinu, a planirani
broj je 500 turista s prihodom od 50.000 eura u 2025. godini. Razvoj novih proizvoda planiran
je za narednih sedam godina, te bi na temelju tih proizvoda bilo moguce ostvariti ukupno 500
posjeta s prihodom od 50.000 eura.
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Ukupni prihodi od turizma na podrucju Op¢ine procijenjeni su za 2016. godinu na razini od
3.777.000 eura, dok ocekivani ukupni prihodi za 2025. godinu iznose 33.250.000 eura.
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9. RAZVOJNA STRATEGIJA I CILJEVI

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trZiStu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruZiti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potroSaCima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putnickim agencijama i turoperatorima). Sukladno tome, Opc¢ina Visnjan kao
turistiCka destinacija moze dugoro¢no uspjeti tek ako iza samog geografsko-politickog pojma
stoji sustav dobro osmisljenih turisti¢kih iskustava i/ili doZivljaja upakiranih u profesionalno
oblikovane turisticke proizvode. U ovom poglavlju govorimo o viziji Op¢ine — odabrane
varijante, o odabranom modelu razvoja, najznacajnijim ciljevima razvoja, te dajemo strategiju
rasta i razvoja, kao 1 prognozu ulaganja u infrastrukturu.

9.1. Vizija — odabrana varijanta

Proces ,,destinacijskog vizioniranja* u kojem sudjeluju razlicite interesne skupine u destinaciji
vrlo je tezak. Postizanje rezultata, odnosno zajednicko donoSenje razvojne vizije turisticke
destinacije koju lokalna zajednica razumije i1 prihvaca, u koju vjeruje i koja ju inspirira, jos je
puno teZe. Za brojne turisticke destinacije u Hrvatskoj ovo su novi procesi. Dodatno, pod
pritiskom gorucih egzistencijalnih problema (npr. generiranje novih radnih mjesta, povecanje
Zivotnog standarda, rjeSavanje komunalne infrastrukture i sl.) diskusije o ,turistickoj viziji i
proces njezina donoSenja mogu se Ciniti nevaznima. Razgovori na ovu temu nerijetko su
izloZeni riziku nezainteresiranosti od strane donosioca odluka, odnosno postaju forumi za
iznoSenje raznih prituzbi..

Polaze¢i od znacajki turizma na podrucju Op¢ine, provedenih istraZivanja i posebice, rezultata
tematskih prezentacija i radionica o viziji turistiCke destinacije, temeljne vrijednosti lokalne
zajednice na kojima se bazira turisticka vizija ovog podrucja u nastupaju¢em razdoblju do
2025. godine, na bazi Cetvrte varijante, moguce je saZeti na sljedeci nacin:

€ Prepoznatljiva destinacija (autohtono — RURALNI TURIZAM - turizam na ruralnom
prostoru)

Uskladeni razvoj poljoprivrede i turizma (proizvodi i usluge)

Destinacija dinamicnog turistickog razvoja (smjeStaj, ostala ponuda, poljoprivredni
proizvodi)

Cjelogodisnje poslovanje

Ponuda raznolikih sadrzaja i dogadaja prilagodenim ciljanim skupinama (ljubitelji
prirode, aktivni odmor, rekreativci, gurmani, vikendasi, lovci, biciklisti, umjetnici
Cijela Op¢ina ¢e ,disati” turisticki po uzoru na razvijene ruralne regije Italije,
Francuske i Slovenije

Odrzivi i uravnoteZen razvoj

Odgovorno drustveno ponaSanje (ljudi, prostor)

Struktura smjeStajnih kapaciteta (hoteli, naselja, ruralni kamp, smjestaj na seoskim
domacdinstvima)

Sportski centar (polivalentan)

Kampus ,,Ti¢an”

Tematski parkovi

Sacuvati autohtona, seoska obiljezja (arhitektura, poljoprivreda, Zivotinje)

L X X X R X X R R X R X 2
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Vizija Op¢ine Visnjan kao turisticke destinacije nuzno je, dakle, odraz temeljnih vrijednosti
lokalne zajednice: potrebe za prepoznatljivoS¢u destinacije, za dinami¢nim turistickim
razvojem i produzenja sezone, ponudom raznolikih sadrzaja i dogadaja, te odgovornim
druStvenim ponaSanjem. Ove vrijednosti ve¢ oblikuju 1 oblikovat ¢e buducu turisticku
aktivnost u Op¢ini, u smislu da ¢e se priklanjati takvim oblicima turizma koji ¢e omogucditi
generiranje koristi za Siroki sloj domacih ljudi, koji ¢e koristiti prostorne, prirodne i kulturne
resurse posStujuci principe odrZivosti te koji ¢e valorizirati tradicijsko i povijesno naslijede
poticu¢i integraciju ovog podru¢ja u Siri europski kontekst. Viziju turistickog razvoja
destinacije moguce je ostvariti ukoliko se poStuju osnovna nacela razvoja i ukoliko se postave
konkretni ciljevi tog razvoja. Vizija Opcine polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete
Zivota lokalne zajednice, oCuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te
potrebu oblikovanja proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruZziti ugodan i inspirativan doZivljaj.

9.2. Odabrani model razvoja

Na temelju prethodnog poglavlja (,,Razvojne mogucnosti*) u kojem su navedene i opisane
razlicite varijante razvoja turizma na prostoru Opc¢ine, u nastavku se navodi odabrani model.

Model razvoja turizma na podrucju Op¢ine podrazumijeva sljedece aktivnosti koje proizlaze
iz Cetvrte varijante:

SmyjeStajni kapaciteti — godiSnji rast od 800 smjeStajnih jedinica,
Ugostiteljska ponuda — specijalizacija i autohtonost,

Turisti¢ka ponuda — intenziviran razvoj (jako naglasena),

Novi proizvodi — intenzivan razvoj,

OkruZenje — uskladeni razvoj (to znaci intenzivan),

Struktura gostiju ciljanog trZiSta (marketing),

Popunjenost kapaciteta 100 dana godiSnje.

Odabrani model razvoja turizma na podru¢ju Opc¢ine ima sljedece karakteristike:

e Rast popunjenosti kapaciteta od 15 % godiSnje (cilj je ostvarenje godiSnjeg
popunjavanja kapaciteta 100 dana),

Rast osobne potrosnje 8-10 % godiSnje,

Rast turistickog prometa 15 % godisnje,

Zaposlenost (izravna i neizravna) na godi$njoj razini 50-100 novih radnih mjesta,

* NaglaSena uloga turizma u razvoju ruralnog prostora, posebno poljoprivrede

9.3. Najznacajniji ciljevi razvoja

Polaze¢i od identificiranih strateskih prednosti i nedostataka turistickog sektora Opcine te
postavljene vizije Opc¢ine kao turisticke destinacije, potrebno je specificirati kljucne ciljeve
kojima se osigurava okvir za razvoj i za kontinuirano povecanje konkurentske sposobnosti

turistiCkog sektora Opcine te njezinih pojedinih dijelova.

Najznacajniji su ciljevi pri razvoju turizma na prostoru Opcine:
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e Dinamican, kvalitetan i organiziran razvoj turizma na cijelom prostoru Opcine
(razvojno opredjeljenje),

Turizam u funkciji razvoja cijelog prostora (sinergijski efekti),

PoboljSanje standarda Zivota (individualnog i drustvenog),

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja i ekologije,

Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim i ostalim djelatnostima te ukupnim
drustvenim razvojem,

Turisticki ¢e proizvod biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja,
Definiranje razvojnog programa i ponude,

PoboljSanje postoje¢e ponude, kreiranje nove ponude,

Sustavno podizanje znanja (globalno) i pojedina¢no (djelatnici).

U donjoj tablici prikazani su prioriteti u razvoju turizma (strategija rasta i razvoja) na prostoru
Opcine.

Tablica 18. Strategija rasta i razvoja (u eurima)

Ukupna . Ulaganja u
.. Ulaganja u nove o .
Ponuda vrijednost ) poboljsanje
. proizvode
ulaganja ponude
Hoteli 30.000.000 30.000.000
Privatni smjesStaj 73.100.000 72.000.000 1.100.000
Turisti¢ko naselje 17.000.000 12.000.000
Kamp 15.000.000 15.000.000
Ostalo 10.500.000 10.000.000 500.000
UKkupno smjestaj 140.600.000 139.000.000 1.600.000
Ugostiteljska ponuda (stolice) 23.500.000 22.500.000 1.000.000
Turisti¢ka ponuda 2.500.000 2.000.000 500.000
Novi proizvodi 10.500.000 10.000.000 500.000
OkruZenje pratece 11.000.000 10.000.000 1.000.000
Ukupno 47.500.000 44.500.000 3.000.000

Izvor: Obrada autora, 2018.
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Ukupno planirano ulaganje u turisticko-ugostiteljske sadrzaje do 2025. godine iznosi
47.500.000 eura, uz napomenu da je ulaganje u novu ponudu na razini 44.500.000 eura.
Budu¢i da je planirani prihod od turizma potrebno ostvariti do 2025. godine, uz vec
spomenute prioritete u prethodnoj tablici, u sljedecoj su tablici navedena ulaganja u turisticku
1 komunalnu infrastrukturu.

Tablica 19. Prognoza ulaganja u infrastrukturu ( komunalna i turisticka )

Sadrzaji

Vrijednost u
(000€)

Javni sektor

Privatni sektor

Prometnice

Parking

Otpadne vode

Krupni otpad

Vodovod

Rasvjeta

Zdravstvene usluge

Obrazovne institucije

TuristiCke zajednice

Komunalne usluge

Signalizacija

Zajednicke manifestacije

Izvor: Obrada autora, 2018.

Posljednjih godina uoCava se pomak u izgradnji infrastrukture i jednom djelu modernizacije,
medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamic¢no, stoga je u gornjoj tablici osmis$ljen sustavni
1 organizirani pristup rjeSavanju ove problematike. Vidljivo je da se veci dio projekata treba
financirati zajednicki od strane javnog i privatnog sektora, dok se manji dio projekata treba
financirati samo od strane javnog sektora kao S$to su prometnice te zdravstvene usluge i
obrazovne institucije.

Ukupno planirano ulaganje u turisticko-ugostiteljske sadrzaje do 2025. godine iznosi
............ eura, uz napomenu da je ulaganje u novu ponudu na razini ............. eura.
Struktura ulaganja u novu ponudu koja do sada nije postojala odnosi se prvenstveno na nove
proizvode ........... eura, zatim ugostiteljsku ponudu sa ............ eura, na turisticku ponudu

Budu¢i da je planirani prihod od turizma potrebno ostvariti do 2025. godine, uz veé

spomenute prioritete u prethodnoj tablici. U tablici 29. navedena su ulaganja u turisticku 1
komunalnu infrastrukturu.
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10. POBOLJSANJE PONUDE I NOVI PROIZVODI ( integralni
pristup)

S obzirom na ocjenu turisticke ponude koja ne udovoljava potraznji, potrebno je mijenjati
postojecu, a isto tako treba intenzivno, sustavno i organizirano razvijati novu ponudu jer na taj
nacin Op¢ina ViSnjan moZe nastati prepoznatljiva turisticka destinacija. Da bi proizvod u
konacnici bio uspjeSan 1 da bi gosti bili zadovoljni svojim posjetom i1 boravkom razli€iti
gospodarski subjekti, poduzetnici, javna poduzeca, stanovniStvo i drugi dionici svojim
djelovanjem utjecu na njega. Stoga stvaranje konkurentnih i zanimljivih proizvoda s jedne
strane pociva na resursima destinacija a s druge strane na spremnosti i aktivnosti svih dionika
u destinaciji da taj proizvod stvaraju, ¢ine kvalitetnim i plasiraju na trZiStu.

10.1. PoboljSanje postojeceg stanja

Sve ¢imbenike koji €ine ili utjeCu na sadaSnju turisticku ponudu koja, smatra se, nije
zadovoljavajuca, treba mijenjati tako da se stanje znacajno poboljSa. Da bi u tome bili
uspjesni potrebna je prije svega dobra suradnja i koordinacija kao i razumijevanje sloZenosti i
slojevitosti turistickog proizvoda. Turisticka zajednica moZe inicirati i poticati razvoj
proizvoda, turistiCke agencije ¢e ga nuditi na trziStu ali razumijevanje 1 prihvacanje turizma
kao razvojne opcije treba biti dio cjelokupne zajednice u Op¢ini.

A/ Lokacija i povrsina

Bez obzira na relativno zadovoljavajuce stanje, potrebno je o ovim elementu stalno voditi
racuna 1 organizirano ga odrZavati i mijenjati.

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve vece znacenje, je ¢e oni u buduénosti biti
odlucujuca konkurentska snaga u turistickoj djelatnosti

S obzirom na stanje neophodno je planski pri¢i rjeSavanju nezadovoljavajuceg stanja.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski poloZaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i faune, ekoloski Cista destinacija, plodno su tlo za razvoj turizma i mamac

su za nove potroSace.
- OdrZivi razvoj mora biti stalno nit vodilja razvoja.

D/ Kulturna i povijesna bastina
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- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskoriSteni u pravoj mjeri ili ih se
uopce ne prezentira u turistickoj ponudi. PovrSine na kojima se spomenici i arheoloSki ostaci
nalaze neuredene su, vlasnic¢ki odnosi zemljiSta na kojima su spomenici ostali su nerijeseni, a
putovi koji vode do njih zapusteni su.

- Izvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostavStinom) premalo su do sada
promovirani, potrebno je bolje odredivanju vaZnosti baStine na odabranim lokalitetima u
javnosti.

- PromidZba tradicijskih elemenata (noS$nje, gastronomije i obicaja) dogada se ve¢inom na
lokalnom trziStu.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uocava se pomak u izgradnji infrastrukture i jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamicno, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljsavati, posebno u nekim dijelovima Op¢ine

- Postoje¢a prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena s obzirom na potrebe
stanovniStva, a posebno turizma, pogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkiraliSnih
mjesta)

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima dobru osnovu za razvoj drustvenih djelatnosti na kojima treba suradivati sa
svim dionicima druStvenog Zivota Op¢ine

- Postoji osnovni sustav druStvenih djelatnosti kao i mreza druStvene infrastrukture koju treba
bolje valorizirati

- Za kvalitetniji razvoj turizma treba viSe stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, Sporta i zdravstva.

H/ Gospodarstvo

- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.

- Gospodarstvo je najviSe vezano uz turisticka ponudu koja nije dostatno razvijena, te bi se
viSe paznje trebalo dati razvoju poljoprivrede, te postojecoj turistickoj ponudi destinacije

- Lokalni proizvodaci ne nalaze u turistiCkom trzisStu dovoljan poticaj za dinamicniji razvoj
(malo trZiSte)

- Dinamic¢niji razvoj turizma neminovno ¢e doprinijeti ukupnom gospodarskom razvoju.

I/ Razvojno - planska dokumentacija

Razvojno planska dokumentacija — Cesto je ograniCavajuc¢i faktor razvoja turizma. Mora
postojati razumijevanje za brze promjene i uskladenje sa zahtjevima trzista

J/ Poticajne mjere
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- Postojec¢i sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turisticku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacCajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje 1 razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razli€iti (financijski, porezi
i davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo)

- Posvetiti veéu paZnju na pripremi, poticanju, provodenju i pracenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu s Master planom razvoja turizma i Marketinskim
planom turizma Istarske Zupanije.

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) nije zadovoljavajuca, jer se bazira na jednostavnijim
ponudama od onih koje tradicionalno obiljeZavaju podrucje

- Krac¢e poslovanje ugostiteljskih objekata ne pridonosi namjeri destinacije o produZenju
turisticke sezone

- Dosadasnji smjeStajni kapaciteti (apartmani, ku¢e za odmor i sobe za iznajmljivanje) su u
mogucénosti prihvatiti i ugostiti ve¢i broj turista, no kvaliteta ponude nije uvijek
zadovoljavajuca

- Ugostiteljsko-turisti¢ka ponuda bi se trebala orijentirati na produljenje sezone

- Pomanjkanje inovativnih i kvalitetnijih sadrzaja boravka gostiju.

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisticki doZivljaj uredenje javnih povrSina i odrZavanje naselja.
Dosad se ovom segmentu nije pridavala dovoljna vaZnost, Sto bi se u budu¢nosti moralo
promijeniti.

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turistickoj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisticki proizvod.

- Dobri mehanizmi komuniciranja kljucni su za povezivanje razlicitih interesa kako bi se
ostvarilo zajednicko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja
- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podrucju osvjes¢ivanja o turistickoj kulturi, promociji i

koncepciji razvoja destinacije.

10.2. Novi proizvodi (ponuda)

Izrazita segmentacija trZiSta, nove vrijednosti 1 rastuca sofisticiranost kupaca stvarat e
potrebu za sve ve¢om raznolikosti sadrZaja, aktivnosti i usluga u destinaciji, Sirenje oblika
smjeStajne ponude 1 rast kombiniranih odmora ,sunca i mora“ s drugim turistickim
proizvodima.

1.0rganiziranje umjetnickih kolonija

- umjetnost, kao oblik rekreacije ili profesionalizam, zahtijeva ambijent koji ¢e motivirati na
stvaranje, a podrucja u okolici (ruralni dijelovi Op¢€ine) pruZaju uvijete za ovakav turizam.
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2.Cikloturizam — postojece rute, staze i stazice trebalo bi urediti i izgraditi nove jer su
idealan nacin za organiziranje biciklijada ili turistickih voznja biciklom, npr. za obitelji.

3. Pustolovni i avanturisti¢ki sportovi

- zbog zasiCenosti trziSta komercijalnim oblicima turisticke ponude, sve je viSe trend
neistraZeni i pustolovni turizam i vracanje prirodi kroz istraZzivacki odmor.

4. Lovni turizam - predjeli bogati divljim Zivotinjama (srne, zeCevi, fazani) oduvijek su
privlacili lovce iz cijeloga svijeta, a u ovim dijelovima naglasSeno je obilje flore i faune Sto je
preduvjet razvoja lovnog turizma.

5. Gastronomska ponuda
- gastronomija je, kao dio kulturoloskog identiteta, oduvijek privlacila ljubitelje dobrog

zalogaja 1 kapljice. Tradicionalna kuhinja bogat je izvor gastronomske ponude za sve
sladokusce, prezentirajuci prvenstveno svoje najtipicnije specijalitete.

6. ZOO PARK

- iskoristiti bogatstvo domacih Zivotinja na ruralnom prostoru, kao dio turisticke ponude. Ne
radi se o klasiénom ZOO vrtu nego bi Zivotinjski svijet trebao da bude sa ovih prostora uZze i
Sire.

7. Formiranje cesta za branje gljiva ,cesta sira, cesta maslinova ulja, vinska cesta, meda
isl

- oCuvana priroda, kojim podrucje raspolaze, specificnost raslinja (Suma) pogoduje
gljivarstvu, pa bi se i ta prednost trebala bolje valorizirati

- Cista voda i zdrava ispaSa domacih Zivotinja preduvjet su za dobivanje kvalitetnog mlijeka i
mlije¢nih preradevina.

- Cesta maslinova ulja i vinske ceste bolje popularizirati

8. Trekking, tréanje u prirodi
- konfiguracija terena nudi idealne uvijete za razvoj ove ponude
9. Carting pista

- brzina i opasnost privlace kako mlade goste tako i starije, a pista za karting odlic¢an je izbor
razonode za sve one koji vole brzinu i zabavu.

10. Ljetni kampovi za djecje kolonije
- Izgradnja novih ili uredenjem postoje¢ih objekata na atraktivnim lokacijama moZe se u
ponudu uvrstiti sadrzajni oblik edukativno-zabavnog karaktera za djecu, ucenike i studente u

podru¢jima koja su vezana uz centar grada, ali se nalaze u dijelovima bogate vegetacijske
raznolikosti.
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11. Eko poljoprivreda — uzgoj i prerada domacih proizvoda (turisti¢ka valorizacija)

- danasnji trendovi u poljoprivredi i proizvodnji sve viSe vode ka umjetno uzgojenim
proizvodima te je tako ovo podrucje, kao protuteZa ovakvoj modificiranoj ponudi, odlican
rezervat prirodne ishrane.

12. 1zleti

- treba napraviti program koji ¢e tretirati mogucnosti na podru¢ju Op¢ine, ali i izvan podrucja
Opcine

13. Merchanding - izrada manjih tipi¢nih suvenira

- svaki kraj ima svoje posebnosti 1 povijest koju na trziSte moZemo plasirati kroz oblikom
manje ili vece suvenire koji ¢e Siroj javnosti prezentirati tradicionalni duh kraja ili ¢e ostati
jedna lijepa uspomena na posjec¢enu destinaciju.

14. Zabava

- otvaranje novih i uredenje postojecih;

- mladi 1 stariji gosti, da bi upotpunili svoj odmor, najces¢e vole izvor zabave potraZiti i u
no¢nom veselom Zivotu, tako da su disko klubovi, kockarnice 1 sl. idealni punktovi gdje se svi
mogu zabaviti i potroSiti novce.

15. Otvaranje tipi¢nih restorana, slasti¢arnica

- gastronomija kao jedan od najvaznijih ¢imbenika u turisti¢koj ponudi i promidzbi Cesto je
najbolja reklama za kulturu i tradiciju odredenog kraja pa bi stoga otvaranje novih restorana
trebalo biti prioritet u izgradnji novih ili uredenju postoje¢ih ugostiteljskih objekata u
tradicionalnom ruhu ili u kombinaciji starog 1 novog

16. Otvaranje suvenirnica, manjih butika kao i drugih trgovina, usluznih djelatnosti

- gost Zeli i voli potroSiti novce. Otvaranjem luksuznih butika, frizerskih salona, salona za
pedikure i manikure , ponuda ne samo da se obogacuje, ve¢ pruza osjecaj ekskluzivne i
potpune usluge.

17. Otvaranje turistickih agencija

- otvaranje agencije koja ¢e biti izvor informacija gostu preduvjet je zdravog razvoja turizma,
kao i1 otvaranje ureda koji ¢e svojom aktivno$c¢u pratiti druge razvojne trendove i destinacije te
na temelju iskustva prona¢i idealna rjeSenja za razvoj vlastitog turizma. TuristiCka
signalizacija.

18. Kulturni turizam

- kulturni turizam — etnografske zbirke, prezentacija starih obrta, prikaz obiCaja kraja ima

znaCajnu ulogu u ukupnoj turistickoj ponudi stoga je potrebno vrlo seriozno programirati i
osmiSljavati ovaj vid ponude.
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19. Poslovni turizam

- u ovaj vid ponude moguce je ukljuciti programe seminara, savjetovanja, kongresa, susrete
poslovnih ljudi, manji sajmovi, razne prezentacije itd.

20. Dogadaji i manifestacije

- nema dileme da su dogadaji i manifestacije jedan od najznadajnijih elemenata ponude. 1Z
nudi veliku i raznoliku ponudu dogadaja i manifestacija koje svakom godinom postaju sve
popularnije a time povecavaju i dolazak i boravak gostiju na ovom podrucju

21. Golf-izgradnja terena sa popratnim sadrZajem

- Golf je jedan od najpopularnijih sportova u danaSnje vrijeme, a igraci golfa slove kao jedni
od najboljih konzumenata usluga koje pruZza turisticka destinacija.

22. Sportski turizam

- sportski turizam predstavljaju svi oblici aktivnog ili pasivnog ukljucivanja u sportsku
aktivnost, na individualnoj ili organiziranoj osnovi u komercijalne ili nekomercijalne svrhe,
koji uslovljavaju putovanje izvan uobiCajenog mjesta boravka, oblik turistickih kretanja u
kojima je sport glavni motiv. Sportski turizam svrstavamo u tzv. specificne oblike turizma
koji se zasnivaju na motivaciji za putovanjem, odnosno ono S§to je vazno za njihovo
razlikovanje jeste ,,motivacija za putovanjem i sadrZaj boravka u odredenoj turistickoj
destinaciji.” Tako sportski turizam definiramo kao ,.,turizam u kojem je sport glavni motiv
putovanja i boravka turista u turistiCkom odredistu.*

23. Ljetni kampovi za djecje kolonije

Osim svoje prirodne i kulturoloske raznolikosti, Op¢ina ViSnjan je poznata po svojoj
zvjezdarnici koja redovito ugoSc¢uje djecu 1 odrasle razne dobi i nudi program edukacije.
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11. DESTINACIJSKI MENADZMENT I MARKETING

11.1. Destinacijski menadZment Op¢ine

Destinacijski menadZment (u Sirem smislu) podrazumijeva ukljucivanja razli¢itih sektora,
grupa dionika i partnera — poput drZzavnih agencija, lokalnih zajednica, poslovnih klubova i
udruZenja — koji zajednickim radom, svaki iz svoje perspektive, realiziraju zajednicke ciljeve
pojedine destinacije. Sveobuhvatni destinacijski menadzment podrazumijeva profesionalno
planiranje, implementaciju, redovno revidiranje i1 ocjenjivanje provedenih aktivnosti.
Destinacijski menadZment Opc¢ine Visnjan podrazumijeva ukljucenje svih struktura koje
formalno ili neformalno upravljaju destinacijom (lokalna uprava i samouprava, tijela
turisticke  zajednice, hotelijeri, restorateri, turisticko posredovanje, iznajmljivaci,
gospodarstvenici, interesne skupine i drugi) i konkretno se predlaze formiranje odbora,
koordinatora, TZ-a.

Prilikom upravljanja turistiCkom destinacijom, od temeljne je vazZnosti znati uvazavati i
upravljati jedinstvenim prirodnim resursima, kulturnim atributima i interesima zajednice.
Stoga, jedan od ciljeva efikasnog sustava destinacijskog menadZmenta je i postizanje
odrzivog turizma visoke razine kvalitete i konkurentnosti na medunarodnom planu, $to je
ostvarivo uz uvazavanje prednosti tradicionalnih i autohtonih proizvoda i djelatnosti koji
egzistiraju na prostoru turisticke destinacije.

Turizam mora omoguciti ostvarivanje pozitivnih efekata danas, ali i1 stvoriti perspektivno
nasljede budu¢im generacijama (princip odrzivog razvoja). Efektivnost (raditi prave stvari) i
efikasnost (raditi na pravi nacin) procesa planiranja, razvoja i marketinga odredene destinacije
zasniva se na istraZivanjima i percipiranju potreba turista. Upravljati turizmom (i turistickom
destinacijom) na nivou mjesta, regije ili Sire geografske cjeline podrazumijeva usredotocenost
na viSe Cimbenika, odgovaraju¢u sustavnost u redoslijedu poteza, s ciljem utvrdivanja
odgovaraju¢e menadzerske strategije i politike, koje ¢e pridonijeti ostvarenju postavljenih
ciljeva svake konkretne turisticke destinacije.

Za efikasan destinacijski menadZment najvaznije je :
- partnerstvo javnog i privatnog sektora
- fleksibilnost u upravljanju

- planiranje, organiziranje, kadroviranje, vodenje i kontroling

Aktivnom participacijom lokalne samouprave u sustavu upravljanja turistickom destinacijom,
stvaraju se pretpostavke za postizanje odrZivog razvoja samog turistickog gospodarstva.
Konstantnom participacijom lokalne samouprave gradi se ukupna uspjeSnost poslovanja
nositelja turistiCke ponude, Sto ¢e rezultirati kvalitativnim 1 kvantitativnim poboljSanjima
razine pruZanja turistickih proizvoda i usluga iste.
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11.2. Destinacijski marketing Opc¢ine

Kako bi se turisticka destinacija ubrzano razvijala i postizala uspjeh u privlacenju turista u
uvjetima jaCanja konkurencije, promjena u navikama turista i stvaranja novih destinacija na
globalnom turistiCkom trziStu, treba se prilagodavati zahtjevima potro$aca te prema njima
usmjeriti marketinske aktivnosti. MarketinSke aktivnosti, uz jednostavan pristup destinaciji,
financijsku pristupacnost, zanimljive aktivnosti, pejzaz, kulturu i klimu, predstavljaju klju¢an
element koji stimulira dolazak turista u turisti¢ku destinaciju.

Marketinski u destinaciji treba pogotovo dobro ,,obraditi* turistiCke zanimljivosti — atrakcije
na nacin da destinacijske specifi¢ne karakteristike dodu Sto viSe do izrazaja potencijalnim
turistima. Marketing, osim toga, mora uciniti destinaciju atraktivnijom od drugih sli¢nih
destinacija. Marketingom, a posebice unutar marketinga promocijom potrebno je izgraditi
imidZ destinacije. Da bi se navedeno moglo posti¢i, potrebno je sustavno odnosno cijelokupno
uskladeno , §to je prikazano u slici.

Slika 3. Marketing destinacije

Organizatori

————— DESTINACIJA

posrednici
P INPUTI
OUTPUT avni sektor:
S STRATEGLIA Turistitka zajednica 1. RESURSI
MARKETINGA 2. FINANCHSKI
IZVORI

3. KNOW HOW
PRISTUPMNA ;
INFRASTRUKTURA : S o

S ATRAKCIA |

Stanovnistvo r,’ Tirisei AKTIVNOSTI

—— Turisticki —
radnici -
DESTINACHE ZNACAIKE

SMIESTAINI
KAPACITETI

Slika prikazuje cjeloviti pregled turisticke destinacije sa sudionicima koji su duzZni razvijati
samu destinaciju u smjeru zacrtanog cilja. Svaka destinacija, pa tako i ova, ima jedinstveni
spoj karakteristika koje utjeCu na turiste, ali 1 lokalno stanovniStvo. Destinacija raspolaze
mnoStvom resursa koji su grupirani u viSe cijelina. Ukupni resursi obuhvacaju prometnu
infrastrukturu, usluge u destinaciji, smjeStajne kapacitete, prirodne znacajke, turisticke
atrakcije 1 aktivnosti. Uz resurse, na raspolaganju menadzmentu destinacije moraju stajati i
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odgovarajuca financijska sredstva te potrebna suradnja sa stru¢njacima iz podrucja turizma i
marketinga.

Marketinski plan destinacije VisSnjan

- Izrada krovnog vizualnog identiteta destinacije

- Izrada promotivnih materijala destinacije i linije proizvoda destinacije

- Suveniri s vizualnim identitetom: suvenira - majica, ¢asa, kapa, privjesaka, vrecica, kabanica

- Tradicionalni suveniri

- Promotivni materijali: broSure, katalozi, pocket guide, tiskanje broSura, plakata, razglednica;

- Organiziranje sponzoriranih posjeta destinaciji u partnerstvu s turistickim agencijama;

- Poticanje javno-privatnih partnerstava u stvaranju pojedinih proizvoda destinacije

- PoboljSanje znanja u turizmu i usluZnim djelatnostima,

- E-mail liste obavijesti potencijalnim dionicima destinacije.

- Web oglaSavanje — paketi aranZmana — prema broju posjete ili pak prema korisnicima —
kulturni odmor, avanturisti¢ki odmor,

- Internet koriSten u marketinSke svrhe: rezervacija smjestaj preko interneta, informacije o
ponudi destinacije kao i ponudi okolnih destinacije, ponuda ,,krojena* po Zeljama razlicitih

skupina dobne skupine i psihografi¢ke (avanturizam, romantika, opustanje itd. )

- Novo uredenje web stranice — treba odraZavati teme destinacije, izgled, privlacnosti
destinacije te prijedloge za odmor ili jednodnevni posjet temeljene na lokalnim
specifi€nostima - ugostiteljstva, lokalnog jela i pica, festivala, prirode — Setnja i biciklizma,

kulturnih dogadanja, sportskih aktivnosti itd.;

- Razviti bolju upotrebu novih tehnologija i interneta, on-line medija za promotivne svrhe;

- Predstavljanje destinacije na lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim
turistickim sajmovima.

11.2.1. Brendiranje destinacije

Kako lokaciju pretvoriti u destinaciju? Odgovor lezi u brendiranju turisticke destinacije, a to
podrazumijeva shvacanje da je vazno ba$ sve $to vidimo, ¢ujemo, procitamo, znamo ili
osjecamo o nekoj turistickoj destinaciji.

Kako bi se postiglo stvarno uspjeSno brendiranje turisticke destinacije, brend mora postati Ziv
za sve posjetitelje 1 turiste koji dolaze na destinaciju. Bez obzira Sto neko mjesto, otok ili grad
ima moderne hotele, kongresne kapacitete, jedinstvenu kulturnu baStinu, prirodne atrakcije,
zabavne sadrzaje ili neke druge oblike turistickih sadrzaja kojima nastoje privu¢i pozornost i
povecati vlastitu vrijednost, buduci uspjeh privlacnosti za turiste ovisi o njthovoj mogucnosti
kreiranja jedinstvenog identiteta i diferencijacije u odnosu na konkurenciju. Na trZiStu na
kojem je potrebno uvjeriti turiste da posjete destinaciju, turistima treba ponuditi jedinstveno
iskustvo, a oni ¢e tada odluku o izboru destinacije donijeti temeljem osjecaja i stanja svijesti,
a ne temeljem cijene.

Bez obzira koliko je destinacija poznata, koliko je bogata njena kultura i njene prirodne
ljepote, najvaznije mjerilo destinacije je kako ju posjetitelji doZive, kako su tretirani i kako su
se osjecali prilikom boravka na odredenom mjestu. Vazni su popularnost i prepoznatljivost, a
Istra, pa i Op¢ina Visnjan to imaju. Klju¢ njihovog uspjeha je u spoju lokacije, aktivnosti,
sadrzaja, kao i emocija koje ljude vezZu uz ta mjesta. Kontinuiranim radom na odrzavanju
kvalitete i1 autenti¢nosti, ove su destinacije postale posjecene, poznate i iznimno profitabilne.
Proces izgradnje turistickog brenda je dugotrajan i zahtjevan, ali i viSestruko isplativ.

92



Svaki je brend potrebno pratiti i unaprjedivati, a praéenje uspjeSnosti brenda na trziStu
omogucuje donoSenje ocjene o aktualizaciji i potencijalnoj potrebi za redizajnom. Za uspjeSno
1 jedinstveno brendiranje destinacije vazno je znati tko su nositelji turisticke ponude, koja je
njihova uloga, koje su atraktivnosti destinacije i po ¢emu se destinacija moZe razlikovati od
konkurencije.

Sto se ti¢e destinacijskog brendiranja, ne postoje dva jednaka pristupa i ne postoji jedinstvena
formula uspjeha, ali u svakom je sluc¢aju vazna svjesna i planska aktivnost usmjeravanja
razvoja na odredenom prostoru i shvacanje destinacije kao turistickog proizvoda, za koji je
iznimno vaZzna trZiSna konkurentnost, a na ¢ijem odrZavanju treba neprekidno raditi.

11.2.2 Sustayv upravljanja turizmom

Polaze¢i od predloZenih stavova u prethodnim poglavljima, a uzimajuéi u obzir sustav
funkcioniranja regionalne i lokalne uprave i samouprave, predlaZze se sustav upravljanja

turizmom Opc¢ine Visnjan .

Slika: Organizacijska shema

ORGANIZACIISKA SHEMA UPRAVLIACKOG SUSTAVA U TURIZMU HRVATSKE

Odbor za turizam [J§& Koordinacija za
Hrvatskog sabora regionalni razvoj i fondove EU

Interesno udruzivanje
MINISTARTSVO TURIZMA gospodarskih subjekata
» HGK sa svojim strukovnim
udrugama
» HOK sa svojim cehovima

Glavni ured * Ostale udruge

HTZ-a
s inozemnim

predstavnistvima

Jedinice
regionalne
samouprave ZK (Uredi za
{Zupanijski uredi za 2 o gospodarstvo/
gospodarstvo/ turizam)
turizam) POK i cehovi

Jedinice
lokalne samouprave
(Gradski i opéinski TZ gradova,
uredi za opf€ina, mjesta
gospodarstvo/ '
turizam) Turistiki uredi

Izvor: Institut za turizam, Izvjestaj 13, 2012 .
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1. Odbor za koordinaciju i pracenje razvoja turizma Op¢ine ViSnjan

- Stratesko planiranje

- Koordinacija 1 pracenje strategije razvoja turizma

- Koordinacija svih dionika destinacije

- Suradnja sa dionicima turisti¢kog sustava na nivou Zupanije
- Kontrola izvrSenja zacrtanih razvojnih programa i projekata

2.1zvrSioci na razini Opéine Visnjan — koordinator

- Plan realizacije strategije razvoja

- Kontrola izvrSenja realizacije strategije razvoja

- Priprema i aZuriranje baze podataka razvojnih programa i projekata
- Izvjesca o realizaciji razvojnih projekata

- Promocija i pracenje natjecaja za EU fondove

3.Turisticke zajednica Op¢ine ViSnjan

- Suradnja sa Zupanijskom turistickom zajednicom

- Razmatranje i1 predlaganje stava u vezi strateSkog i operativnog planiranja
- Marketing plan (strateski i operativni)

- Upravljanje kvalitetom destinacije

- Informiranje o destinaciji

- Inovativne inicijative u vezi razvoja turizma

- Program i dogadaji na razini destinacije

- Javna turistika infrastruktura (predlaganje)
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12. PLAN PROVEDBE

Cilj je plana provedbe S$to jasnije i jednostavnije odrediti koje to zadatke treba realizirati,
nacin realizacije, rok i nositelje. Svaka od navedenih mjera stvarno mora biti detaljnije
sagledana, ocijenjena i ukratko programirana. To nikako ne znaci da se sugerira izrada velikih
programa koji bi izazivali dodatne troskove ve¢ bi svaku od mjera trebalo ukratko razraditi sa
prijedlogom konkretnih aktivnosti

Tablica 20. Plan provedbe

RE Inicijativa Realizacija
D. AKktivnost (Koordina
BR | MJERA , PROGRAM (zadatak) ROK cija)
Cijelo podrucje Op¢ine nije
dovoljno uredeno prema turisti¢kim
Lokacija i povrsina Analiza standardima
1 program 2019. Op¢ina
Mogli bi biti problem, medutim s
obzirom na koncept razvoja manji
Ljudski resursi Analiza objekti —obiteljski posao ne ofekuju
2 program 2019. Op¢ina se vedi problemi
Treba ih planski valorizirati u
Prirodni resursi Analiza turistiCke svrhe.
3 program 2019. Op¢ina
Analiza Sad nije u funkciji turistickog
Kulturno-povijesna program razvoja. Zahtjeva stru¢no
4 | bastina valorizacije 2019. Op¢ina razmatranje i organiziranje
Ne udovoljava u potpunosti. Mora
pratiti bolje, preteca razvoja
Komunalna Analiza turizma
5 | infrastruktura program 2018. Op¢ina
Mora biti osigurana a prije iskoraka
u razvoju turizma
6 | Infrastruktura Program 2018. Op¢ina
Mora biti u funkciji razvoja
DruStvene djelatnosti turizma. Osmisliti program
7 Program 2018. Op¢ina
Mora osigurati kompatibilnost u
Gospodarstvo razvoju
8 Kontinuirano Op¢ina
Novi koncept razvoja ¢e zahtijevati
Razvojno-planska izmjene nekih planskih dokumenata
9 | dokumentacija Kontinuirano Op¢ina
Ukupni poticaji i u sadaSnjem
Poticajne mjere obliku nisu zadovoljavajuéi
10 Kontinuirano Op¢ina
Ugostiteljsko-turisticka Nije zadovoljavajuca niti po
ponuda Prema kvantiteti n i po kvaliteti
11 konceptu SRT Op¢ina
Uredenje prostora naselja i
opremljenost je temeljni element
razvoja turizma.
12 | Urbano uredenje Program 2019. -2020. | Opéina
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Suradnja-Sustav

Uspostaviti suradnju na principu
integralne turisticke destinacije.

13 Sporazum 2018. Op¢ina
Potrebna je kontinuirana afirmacija
i promocija do god ne bude Siroko
Promocija i afirmacija Plan Turisticka | prihvacena
14 | novog koncepta razvoja | aktivnosti 2018. zajednica
. Razmotriti moguénosti
Ocjena
15 | Setnice programa 2019. —2020. | Op¢ina
Organiziranje Zahtjeva stru¢no sagledavanje,
umjetni¢kih kolonija organizaciju i vodenje
Op¢ina i
16 Program 2019.-2020. | TZ
Cikloturizam se mora tretirati puno
L ozbiljnije nego do sada
Op¢ina i
17 | Biciklizam Program 2018.-2019. | TZ
Lovni turizam je vrlo interesantan
Analiza Op¢ina i ali ne u obliku kako sada izgleda
18 | Lovni turizam ocjena 2019.-2020. | TZ
Zasluzuje svakako posebno
Gastronomska ponuda sagledavanje i programiranje.
19 Program Kontinuirano | TZ
Koncipirati na bazi autohtonih
700 park Ocjena i Op¢ina i Zivotinja
20 programa 2019.-2020. | TZ
Vidikovci za Pored Setnica i biciklistickih staza
promatranje okolisa svakako planirati isto tako i na
21 Program 2019. 7 drugim povoljnim pozicijama
Formiranje cesta za Svaka cesta za sebe moZe biti
branje gljiva i cesta sira, »program®, a isto tako mogu biti i
vina, ulja, meda i sl- povezane medusobno
22 Program 2019. TZ
Planirati sa Setnicama moZda
biciklisti€¢kim stazama a moZe se
Trcanje u prirodi Op¢ina i posebno
23 Program 2019. TZ
Edukativna pista Ocijeniti potrebu
(Carting) Ocjena i Op¢ina i
24 programa 2019. TZ
Ljetni kampovi za Vezano za zvjezdarnicu
djecje kolonije Ocjena i
25 programa 2019. Op¢ina
Stvoriti poveznicu sa tezom o eko
EKo poljoprivreda — turizmu inace cijela destinacija
uzgoj i prerada domacih mora imati naglasak kao prirodna ,
proizvoda ekoloska.
26 Program 2019. -2020. | Opéina
Program izleta je kompleksan
posao. Treba programirati zajedno
Izleti sa agencijama.
27 Program 2019. TZ
Suveniri u turistickoj ponudi su
Merchanding — izrada nezaobilazni ( posebno autohtoni) .
manjih tipi¢nih Treba povezati proizvodnju i
suvenira Ocjena i plasman
28 program 2019.-2020. | TZ
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Razmotriti svrhu i lokaciju

Zabavni park Ocjena
29 potrebe 2018.-2019. | Opéina
S obzirom na blizinu trZiSta ne bi
Golf, izgradnja terenas | Ocjena trebalo da dude dileme oko
30 | popratnim sadrZzajem potrebe 2020. —2025. | Op¢ina realizacije ovog projekta
Potrebno je detaljnije i stru¢no
Ocjena koncipirati sustav zabave (
31 | Zabava potrebe 2019. TZ vremenski , prostorno )
Zahtjeva stru¢no sagledavanje
Posjet muzejima
32 Program 2018. TZ
wellness, fitness, aerobic, Uz hotel i sportski centar
pilates
33 Program 2018.-2019. | Opéina
Otvaranje tipi¢nih U okviru programa gastronomije
restorana, slasti¢arnica uklopiti i ovakav vid ponude
Op¢ina i
34 Program 2019.-2020. | TZ
Povezati program sa izradom
Otvaranje suvenirnica, suvenira. Problem snabdjevanja
manjih butika kao i turista i usluznih djelatnosti
drugih trgovina Opéina i zahtjeva detaljno tretiranje
35 | usluznih djelatnosti Program 2019.-2020. | TZ
Programirati u skladu sa konceptom
Vikendice za najam, razvoja turizma, te uklapanje u
izgradnja novih i autohtoni identitet i seoski nacin
uredenje postojecih Ocjena Zivljenja
36 potrebe 2018. -2020. | Opéina
Kod sagledavanja prometa tretirati i
ovakve sadrzaje
37 | Info-punktovi Program 2019. TZ
Analizirati da 1i postoje resursi za
Kulturni turizam ovakav vid turizma
38 Program 2019. TZ
Zdravstveni turizam je veliki
Preventivo-zdravstveni izazov, a preventivni je hit u
turizam razvoju
39 Program 2019. TZ
Poslovni turizam Ocjena Prvenstveno procijeniti koji vid
40 potrebe 2019. TZ
Osmisliti sustav dogadaja i
manifestacija
41 | Dogadaji i manifestacije | Program 2018. TZ
Ocijeniti da li postoje resursi
42 | Sv. Blaz Program 2019. TZ
Poljoprivredno Proizvodnja autohtonih proizvoda i
prehrambeni proizvodi njihov plasman i uloga u turistickoj
(autohtoni)- ponudi Vi$njana
43 | ugostiteljstvo i plasman | Program 2018. Op¢ina
Potrebno je forsirati i poticati ovaj
Turizam na seoskom Prema vid turizma
44 | gospodarstvu konceptu 2019. TZ
Moraju biti dobro osmisljene i
Poucne eko staze organizirane
45 Program 2019. TZ
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Trena sagledati za koji vid sporta

Analiza i postoje uvjeti za ovaj vid turizma
46 | Sportski turizam ocjena 2019. Op¢ina
Definirati program
47 | Aero turizam Program 2019. Op¢ina
Osmisliti program
Setnica sunéevim
48 | sustavom Progrram 2019. Op¢ina
Izraditi
Mobilna aplikacija
49 | (Tur. vodi¢ ViSnjana ) Program 2019. TZ

Izvor: Obrada autora, 2018.

Cilj provedbe ovog plana, mora biti, promjena sadaSnjeg stanja ponude (turistickog
proizvoda) kako priobalnog turizma, ali i razvoj turizma u unutraSnjosti Op¢ine (mali dio), te
da taj razvoj postane kompatibilan i poti¢e i nadopunjuje jedan drugog.

U tom kontekstu neophodno je dinami¢no, uskladeno i organizirano realizirati ovaj plan
provedbe. Isti ¢e sigurno doZivljavati i promjene s obzirom na nivo razvijenosti turizma, a isto
tako vezano na turisti¢ku potraznju koja se brzo mijenja.
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SAZETAK

Strategija razvoja turizma Opc¢ine ViSnjan do 2025. temeljni je dokument razvoja turizma koji
u prvom redu kao dugorocni cilj razvoja turizma isti¢e blagostanje lokalnog stanovnistva i
ostvarenje gospodarskog prosperiteta uz maksimalno posStivanje nacela odrZivog razvoja te
valorizaciju kulturne bastine i tradicije ovoga podrucja. Turizam u Op¢ini Visnjan i okolice je
u pocetnoj fazi razvoja, turisticki je proizvod potrebno izgraditi 1 repozicionirati na
turistickom trziStu. Nedovoljna razvijenost turizma na podru¢ju Opcine ViSnjan zahtjeva
primjenu dva razvojna modela: restrukturiranja i repozicioniranja, te ubrzanog razvoja kao
teorijski utemeljenog, prakticno provedivog, jasnog i poticajnog razvojnog modela turizma
Op¢ine Visnjan. Realizacijom postavljenih strateSkih ciljeva i ostvarenjem klju¢nih razvojnih
projekata unaprijediti ¢e se i obogatiti turistiCka ponuda destinacije i povecati atraktivnost $to
¢e rezultirati stvaranjem konkurentne i prepoznatljive destinacije na turisti¢kog trzistu.

Izrada 1 primjena ove Strategije usmjerena je na pruzanje jasne i realne slike 0 mogucénostima
rjeSavanja temeljnih otvorenih pitanja turistickog razvoja Opc¢ine ViSnjan, pri ¢emu je
poseban naglasak na partnerskom pristupu svih dionika koji sudjeluju u razvoju turizma.
(integralni pristup). Strategija treba postati osnovni strateski dokument na podrucju turizma,
kojim ¢e se pokrenuti novi razvojni ciklus turizma na podru¢ju Op¢ine VisSnjan, kao i stvoriti
stabilne uvjete za nove investicije u turizmu, te potaknuti involviranje lokalnog stanovniStva
za nove poduzetnicke poduhvate direktno ili indirektno povezane s turizmom. Turisticki
sektor na podru¢ju Opéine ViSnjan, danas je, u usporedbi s moguénostima, nedovoljno
razvijen te ostvaruje ekonomske ucinke ispod objektivnih moguénosti. Prisutna je i
devastacija visokovrijednog prostora na podrucju Opcine. To je dodatni ¢imbenik koji
uvjetuje stvaranje regulatornog okvira buducega turistickog razvoja Op¢ine Visnjan.

Opce gospodarsko stanje na podrucju Opc¢ine ViSnjan nije zadovoljavajuce. Zbog toga bez
odlaganja treba iskoristi Sansu koju pruza razvoj turizma kao op¢i generator gospodarskog
boljitka Op¢ine. Upravo je Strategija turistickog razvoja poduzetni¢ki okvir koji definira
najprimjerenija strateSka usmjerenja turistickog razvoja koja ¢e potaknuti op¢i gospodarski
prosperitet Opc¢ine, sinergijski efekt. Time se stvaraju osnova 1 uvjeti za poboljSanje kvalitete
Zivota lokalnog stanovniStva. Strategija razvoja turizma Opc¢ine VisSnjan ¢ini uz uvod
jedanaest poglavlja, kroz koje se analiziraju stanja resursa, posebno ponuda i potraznja, te se
na kraju predlaze koncepcija razvoja turizma. Integralni pristup kao zakonitost i nit vodilja (
koncepcijska postavka ), bez cega ne moze biti ozbiljnog razvoja destinacije ViSnjan. To
najprakticnije znaci da se cijelo podrucje Opcine treba tretirati kao turisticka destinacija koja
mora djelovati uskladeno na svim podrucjima (prirodni resursi, povijesno — kulturna bastina,
infrastruktura, komunalna djelatnost, ukupno gospodarstvo, drustvene djelatnosti). Prakti¢no
sve djelatnosti, resursi, usluge, cijeli prostor mora biti tretiran ,,turisti¢ki*. To do sada nije bilo
tako. U tom kontekstu valja promatrati utjecaj i uskladenost razvojno-planske dokumentacije,
takoder sustav poticaja. Stanje nije u svim elementima dovoljno dobro, treba ga mijenjati.

Postoje¢e stanje ponude nije zadovoljavajuce. Analiza stanja pokazuje, posebno je
promatrajuci integralno (usvojen koncept) da se zapravo mora napraviti vrlo ozbiljan iskorak
na svim elementima ponude (ljudski resursi, kulturna i povijesna baStina, infrastruktura,
urbano uredenje, a posebno ugostiteljsko-turisticka ponuda i ¢imbenici koji su dio te ponude
kao Sto su plaze, zabava, dogadaji, izleti, selektivni vidovi turizma itd.). Postojece stanje
potraznje ukazuje na negativnosti u komparaciji s trendovima u turizmu, a u krajnjem slucaju

99



rezultira niskom potroSnjom, kratkom turistickom sezonom itd. Polaze¢i od sagledavanja
stanja, uzet je u obzir, kao podloga za koncipiranje strategije razvoja joSi :

globalna procjena druStveno-ekonomskih kretanja u uZem i Sirem okruZenju. Ovo podrucje
sagledavanja ne daje puno nade za dinamicniju stopu rasta i razvoja, Sto inace ima utjecaj na
turisticki razvoj. TrZiSno kretanje i brendovi u turizmu, te uskladenost ponude otkriva Citav
niz nedostataka skoro na svim podrucjima. Polaze¢i od recenog, a posebno promatrajuci
potencijalne moguc¢nosti, moguce je konstatirati da prostor Opc¢ine ViSnjan koji je turistiCki
nerazvijen, nije devastiran (nepopravljivo), a s druge strane trendovi u turizmu pokazuju
mogucnost ambiciozne postavke razvoja turizma koji bi ubuduce mogao poluciti pozitivne
efekte na dobrobit mjestana, Opcine pa i Sire,

S toga je predloZeno slijedece:

1. Koncept dinami¢nog razvoja s povec¢anjem smjestajnih jedinica od 800 godiSnje, znacajno
povecanje i poboljSanje ugostiteljske ponude. Takoder, turisticka djelatnost mora pratiti
ukupan razvoj ( kvantitativno i kvalitativno ). Sve reCeno je rasclanjeno i opisano kroz
podrucja ,, poboljSanja postoje¢e ponude® i kroz ,, nove proizvode*. Ukupno okruZenje mora
pratiti razvoj ove djelatnosti ( integralni pristup ). Sve to se treba reflektirati na promjenu
strukture gostiju, popunjenost kapaciteta na prosjecno 100 dana. U krajnjem bi destinacija
Visnjan na kraju planskog perioda ostvarivala 450.000 nocenja, znaCajno povecanje
potraznje po nocenju sa sadasnjih 40 eura na 70 eura.

2. Povezati program brendiranja destinacije ViSnjan koji mora imati sadrZajno elemente
uravnotezenog i odrzivog razvoja

- u skladu s prirodom (povratak prirodi)

- postivanje ekoloskih nacela

- naglasak na autenti¢nost (prostor, objekti, hrana, pice, dogadaji itd.)

3. Upravljanje destinacijom i (operativan razvoj)

U tom je konkretno predloZen model bez kojeg je vrlo izvjesno dace ova Strategija ostati
mrtvo slovo na papiru®. Ovo je moZda najznacajniji dio Strategije razvoja turizma destinacije
Visnjan.

4. I na kraju, sa ciljem da se razvoj i funkcioniranje turisticke destinacije ViSnjan realizira
prema zacrtanoj Strategiji, predloZen je Plan provedbe u kojem je sublimirana koncepcijska
postavka, a takoder su date sve mjere koje treba realizirati. U Planu provedbe su predloZene
mjere 1 aktivnosti i dinamika realizacije. Skre¢emo paZnju na pristup predloZenog Plana
aktivnosti u smislu da su date aktivnosti, zadaci s naznakom - sugestijom kako realizirati
pojedine aktivnosti. Budu¢i da autori, a i ostali u€esnici u izradi ovog programa smatraju da
svaku od aktivnosti treba detaljnije sagledati, u vecini prijedloga dat je i stav da se napravi
mini program. Ne bi se smjelo dogoditi da se troSi puno vremena i novaca za ove zadatke,
njih treba da realiziraju pojedine grupacije za svoje podrucje.

5.Vrijedno bi bilo razmotriti moguénosti direktnog ukljuc¢ivanja Op¢ine i Sireg kruga mjeStana

u realizaciji nekih konkretnih projekata (smjeStajni kapaciteti, imovina i sl.) po principu
privatno-javnog partnerstva za Sto postoje konkretni pozitivni primjeri (Vrsar, Bale).
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13. IZVORI

Azzri- StrateSki program ruralnog razvoja Istarske Zupanije (2008. -2013.)

DZS Popis stanovniStva 2011.

HGK http://www.hgk.hr/documents/aktualna-tema-turizam-u-20165899d9633ad81.pdf
http://bookshop.europa.eu/hr/europski-sustav-pokazatelja-za-turizam-pbNB3213182/
http://www.apprrr.hr/arkod-1150.aspx
http://www.istra.hr/en/attractions-and-activities/sport

http://www.istrapedia.hr/

https://www.istra-istria.hr/index.php?id=2454 Prostorni plan Istarske Zupanije 2016
https://www.istra-istria.hr/uploads/media/Istarska_kulturna_strategija.pdf

HZZ Podrucni ured Pula http://www.hzz.hr/default.aspx?ID=10111

LAG* SrediSna Istra*

Lovacki savez Istarske Zupanije http://www.lsiz.hr/loviste-dubrava.php

Master plan Istre

Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova Europske unije 2018

Ministarstvo turizam http://www.mint.hr/default.aspx?1d=976

Ministarstvo zastite okoliSa i prirode http://www.mzoip.hr/doc/elaborat zaStite
okolisa_107.pdf

Opc¢ina ViSnjan- razni dokumenti

PPUO Visnjan

Prostorni plan Op¢ine Visnjan

Razvojna strategija Istarske Zupanije do 2020 http://istra-istria.hr/index.php?id=4995
Strategija razvoja turizma RH do 2020.

StrateSki marketinSki plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014.— 2020.

SUR VisSnjan

www.heartofistria.com/ OdrZivi razvoj kulturnog turizma Istre
www.mirovinsko.hr HZMO sredi$nji ured Zagreb 2017;
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